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RESUMO

A chegada de imigrantes da cidade mineira de Governador Valadares nos Estados Unidos,
desde a década de 1960, e com mais intensidade na década de 1980, fez com que o territdrio
de destino se reconfigurasse. Os veiculos de comunicagdo produzidos por e para esses
imigrantes, as chamadas “midias étnicas”, foram resultado dessas reconfiguracdes. Entre esses
veiculos de comunicacdo, estdo os jornais impressos Brazilian Times e Brazilian Voice.
Ambos nasceram em 1988 e até hoje estdo em circulacdo nos Estados Unidos, em locais com
presenca significativa de brasileiros. Esses dois jornais foram selecionados como objetos de
estudo desta pesquisa, cujo objetivo é analisar como se da a representacdo da identidade
brasileira no contetdo desses dois periddicos e investigar se eles cumprem o papel de midia
étnica. Para se alcancar tais objetivos, foram lidos e catalogados 1.587 textos jornalisticos dos
géneros opinativo e informativo presentes nas 72 edic¢Oes sorteadas, sendo 24 do Brazilian
Voice; 24 do Brazilian Times edicdo Massachusetts; e outras 24 do Brazilian Times edicdo
New York. A metodologia utilizada foi a da Anélise de Contetdo. No que diz respeito ao
contetdo analisado, ambos 0s jornais abordam questfes referentes a assuntos de interesse das
comunidades brasileiras. A pesquisa permitiu-nos constatar que os veiculos de comunicagéo
analisados cumprem relevante papel na representacdo da identidade brasileira em territério
norte-americano, assim como também cumprem sua funcdo de midia étnica ao contribuirem
para a propagacédo de assuntos inerentes as comunidades brasileiras no territorio de destino e a
producdo de noticias do territorio de origem.

Palavras-Chave: Migracéo. Territorio. Midia Etnica. Identidade. Jornalismo.



ABSTRACT

The arrival of immigrants from the city of Governador Valadares in the United States since
the 1960s, and more intensely in the 1980s, caused the reconfiguration of the destined
territory. The communication outlets and enterprises produced by and for these immigrants,
the so-called "ethnic media” were a result of these reconfigurations. Among these media
outlets, there are the Brazilian Times and Brazilian VVoice. Newspapers founded in 1988 and
still in circulation in the United States to the present day, in places with significant presence
of Brazilians. These two newspapers have been chosen as the object of study in this research,
which aims to analyze the representation of Brazilian identity in the content of these two
newspapers and to investigate whether they fulfill the role of ethnic media. To achieve these
goals, 1,587 journalistic texts of the opinionated and informative genres present in 72
randomly chosen issues (24 of the Brazilian VVoice; 24 of the Brazilian Times — Massachusetts
edition; and 24 of the Brazilian Times - New York edition) were read and cataloged. The
methodology used was content analysis. Regarding the analyzed content, both newspapers
address subject matters of interest to the Brazilian communities. This research allowed us to
conclude that the media analyzed fulfill an important role in the representation of the
Brazilian identity in the US territory, as well as fulfill their ethnic media role in contributing
to the spread of issues inherent to the Brazilian communities in the territory of destination and
the production of news on the territory of origin.

Keyworks: Migration. Territory. Ethnic Media. Identity. Journalism.
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INTRODUCAO

»! alguém decide sair do Brasil para viver nos

Quando, em busca do “american dream
Estados Unidos, onde a cultura e o idioma, por exemplo, sdo muito diferentes, passara,
naturalmente, por um processo de adaptacdo. Ao longo de muitos anos de pesquisa na area de
migracdo internacional, estudiosos como Sales (1999), Siqueira (2009) e Margolis (1994 e
2013) identificaram elementos que facilitam e fatores que dificultam esse processo. Os
veiculos de comunicacéo, independente do formato, estdo entre esses elementos. No caso dos
Estados Unidos, as chamadas midias étnicas, que sdo objeto de nosso estudo, aproximam a
comunidade brasileira do seu pais de origem por meio da veiculagdo de noticias sobre o
Brasil, e também com publicacdes sobre ““as coisas e pessoas” da propria comunidade, que faz
com que seus leitores se sintam “em casa”.

Neste trabalho, analisamos dois veiculos de comunicacdo em formato impresso —
jornal Brazilian Times e jornal Brazilian Voice -, editados nos Estados Unidos por brasileiros
para brasileiros que la residem, com o objetivo de verificar de que maneira a midia étnica
reforca a construcdo da identidade brasileira em territorio estrangeiro, e de como se da a
representacdo dessa identidade no conteudo de cunho informativo e opinativo desses dois
periodicos, na medida em que ambos tratam de assuntos tanto do territério de origem, quanto
do de destino.

Para melhor exposicdo, o texto foi dividido em trés capitulos. No primeiro, procurou-
se apresentar conceitos teéricos nas areas da migracao internacional, especialmente o contexto
do inicio da migracdo de brasileiros para os Estados Unidos, na década de 1960; do territdrio
e suas tipificagbes, principalmente no campo simbélico; e do jornalismo, representado pela

midia étnica e seu papel junto & comunidade brasileira na “América™?

. Este capitulo também
faz apresentacdo dos dois veiculos midiaticos escolhidos para analise, os jornais Brazilian
Times e Brazilian Voice, e justifica tais escolhas.

O segundo capitulo consiste em detalhar a metodologia utilizada para se chegar aos
resultados desta pesquisa, comecando pela criacdo de um banco de dados a partir dos
fragmentos selecionados dos jornais escolhidos. Ao todo, foram lidos 1.587 textos que faziam
parte dos géneros jornalisticos informativo e opinativo. A ferramenta utilizada para se chegar
aos resultados foi a de Analise de Conteudo (AC), por meio da qual foi possivel criar um

protocolo de pesquisa para melhor organizacgao dos dados.

! Tradugdo livre, “sonho americano”.
2 Forma como muitos imigrantes se referem aos Estados Unidos.
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A andlise detalhada desses dados foi a mola-mestra do terceiro e Gltimo capitulo, e,
porque ndo dizer, de todo o trabalho em si, uma vez que permitiu interpretar os dados
coletados e, consequentemente, responder aos problemas de pesquisa apresentados no inicio
deste estudo. Concluimos, respondendo a questao central e demonstrando o relevante papel da
midia étnica no contexto da ambientacdo dos membros das comunidades brasileiras nos
Estados Unidos; e principalmente o discurso dos jornais analisados no que diz respeito a
imagem de um Brasil em constante crise (politica, econdmica, social etc.), reforcando, ao

mesmo tempo, a imagem do pais norte-americano enquanto uma terra de oportunidades.
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1 IDENTIDADE, TERRITORIO, MIDIA ETNICA E MIGRACAO

Na segunda metade da década de 1980, o Brasil viveu um momento de intensificagdo
de pessoas migrando para os Estados Unidos, o que até entdo acontecia de forma muito
incipiente. Governador Valadares, cidade da Regido Leste do Estado de Minas Gerais, foi 0
primeiro ponto de partida dos emigrantes, na década de 1960. Aspectos econdmicos, como a
hiperinflacdo, a falta de emprego, os baixos salarios, mas também aspectos culturais, como a
cultura da emigracdo® e as redes sociais formadas nas décadas anteriores, foram fatores
presentes nesse territorio e que possibilitaram a configuragdo de um fluxo migratério
internacional, até entdo inexistente no territério brasileiro (MARGOLIS, 2013; SALLES,
1999; SIQUEIRA, 2009).

No pais de destino, esses imigrantes reconfiguraram o territorio, formando diversas
comunidades brasileiras. As chamadas “midias étnicas” sdo produtos desses grupos. Entre
elas estdo o “Brazilian Times” e o “Brazilian Voice”, dois jornais semanais de formato
impresso, feitos para comunidades brasileiras nos Estados Unidos. Esses dois veiculos de
comunicacdo serdo nossos objetos de estudo por estarem entre 0s jornais brasileiros mais
tradicionais — ambos foram fundados no final da década de 1980 e circulam até hoje de forma
ininterrupta. E também estéo entre os jornais comunitarios brasileiros com maior cobertura —
circulam em seis estados, a maioria na chamada Regido Nordeste dos Estados Unidos, onde

ha grande concentracdo de brasileiros.
1.1 IDENTIDADE

Sendo identidade uma das varidveis centrais deste estudo, é importante
compreendermos o seu sentido e significado. Manuel Castells (1999, p. 22) a define como “a
fonte de significado e experiéncia de um povo” e também o “processo de construcdo de
significado com base em um atributo cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais
inter-relacionados, os quais prevalecem sobre outras fontes de significado”. Vale aqui
ressaltar que o conceito de “significado” empregado pelo autor tem o sentido de identificagdo
simbolica, por parte do individuo, da finalidade da acao praticada por ele. Essa significagéo,
segundo Castells (1999), vai sendo formatada ao longo da vida, durante o que ele chama de

® Segundo Siqueira (2006), dado ao movimento emigratério presente na regido desde os anos 1960, as redes
migratorias e a presenca de familias transnacionais, migrar tornou-se uma alternativa acessivel para a populagao.
Nesse sentido, a possibilidade de migrar esta presente na memoria coletiva dos moradores da regiao.
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processo de “construcdo social da identidade”, que sempre ocorre em um contexto marcado
por relacdes de poder, onde existe 0 “eu” e o “outro”. E ¢ nessa relagdo que as “comunas”, ou
comunidades, vao se formando e os diferentes grupos, entre eles os étnicos, vdo se
constituindo. Principalmente, porque a identidade é compreendida como sendo hibrida e
desprendida de vinculos locais.

Stuart Hall (2005, p. 8), para quem o conceito de identidade ¢ “demasiadamente
complexo”, a define como algo que vai se formando ao longo da vida, através dos “processos
inconscientes” presentes na pds-modernidade. Sendo assim, a identidade sempre sera
incompleta, fragmentada, pois estara constantemente atravessando diferentes fases até a sua
formacao, principalmente no convivio social, que segundo o soci6logo, é o que mais contribui

para tais mudancas transitdrias, como ele reforca ao afirmar que

[...] As velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estéo
em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno,
até aqui visto como um sujeito unificado (HALL, 2005, p. 7).

Hall completa com a seguinte analise:

O sujeito previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel, esta se
tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditérias ou ndo resolvidas. Correspondentemente, as
identidades, que compunham as paisagens sociais ‘la fora’ e que asseguravam nossa
conformidade subjetiva com as ‘necessidades’ objetivas da cultura, estdo entrando
em colapso, como resultado de mudangas estruturais e institucionais. O préprio
processo de identificagdo, através do qual nos projetamos em nossas identidades
culturais, tornou-se mais provisorio, variavel e probleméatico (HALL, 2005, p. 12).

Na tentativa de sinalizar as concep¢oes de identidade que permeiam o sujeito ao longo
da historia, Hall (2005, pp. 10-11) distingue trés concepcdes diferentes de identidade: 1) “o
sujeito do Iluminismo”, que ¢ uma concepgao individualista do sujeito e de sua identidade,
porque segundo essa corrente o individuo passava por todas as fases da vida sendo a mesma
pessoa, mantendo a mesma esséncia, identidade, “nticleo interior” de quando nasceu; 2) “o
sujeito socioldgico”, que ¢ uma figura muito presente no mundo moderno. E centrado na
figura do sujeito cujo “nucleo interior” passa por mudangas ao longo da vida por meio da
relagcdo que estabelece com outros individuos; 3) e, por fim, “o sujeito pds-moderno”. Esse,
segundo Hall (2005), ja ¢ um reflexo do “sujeito sociologico”. Ele ndo possui uma identidade

fixa, permanente. Pelo contrario, ela é formada e transformada continuamente.
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1.1.1 Identidade brasileira

Culturalmente, o Brasil € um pais diversificado. Os habitos, costumes e até o sotaque
se distinguem de regido para regido. Da mesma forma, ao se falar de imigrantes brasileiros
nos Estados Unidos, entende-se que ha uma variedade regional nas comunidades brasileiras,
ja que numa mesma comunidade € possivel ter pessoas de Sdo Paulo, Minas Gerais, Santa
Catarina, Goias e outros estados. Esse esclarecimento se faz necessario logo no inicio do
topico para justificar o proposito desta pesquisa, que € analisar como se da o processo de
construcdo da identidade brasileira no pais de destino por meio da midia étnica. Portanto, o
conceito de identidades regionais brasileiras isoladamente ndo sera levado em consideracao
no presente estudo.

“Seu Cristo € judeu. Seu carro é japonés. Sua pizza é italiana. Sua democracia, grega.
Seu café, brasileiro. Seu feriado, turco. Seus algarismos, arabicos. Suas letras, latinas. Sé o
seu vizinho ¢ estrangeiro”. Ao utilizar como exemplo a frase de um cartaz nas ruas de Berlim,
em 1994, para falar da globalizacdo em seu livro “Identidade”, Zygmunt Bauman (2005, p.
33) mostra que na peca publicitaria dos alemées ha uma associacdo de paises a determinadas
caracteristicas. No caso do Brasil, sua imagem esta associada ao café. E ndo é por menos, ja
que o pais hd muitos anos é o maior produtor de grdos do mundo. Trata-se de um traco da
nossa “identidade nacional”, como define José Luiz Fiorin (2009). Uma identidade, que
segundo ele, “é construida, dialogicamente, a partir de uma autodescri¢do da cultura”. Essas
culturas sdo regidas por dois principios: o da “exclusdo” e o da “participacdo”. O da exclusdo
configura o que Fiorin (2009, p. 115) chama de “cultura da triagem”. Ja o principio da
participacdo pode também ser descrito como “cultura da mistura”, que segundo o autor, é
onde a cultura brasileira se enquadra em funcao de sua miscigenacéao.

Nesse sentido de cultura miscigenada, a definicdo de “identidade” pelo dicionario
Houaiss* (“conjunto de caracteristicas que distinguem uma pessoa ou uma coisa € por meio
das quais é possivel individualiza-1a”) serve também para entender o processo de formagdo da
identidade nacional brasileira, pois, o Brasil relne um conjunto de caracteristicas que o
distingue, como bem destaca Darcy Ribeiro (1995, p. 267), ao categorizar o Brasil em varios
“Brasis” (“Crioulo”, “Caboclo”, “Sertanejo”, “Caipira” e “Brasis Sulinos”), cada um com sua

historia e caracteristicas. Essa miscigenacao também e destacada por Chaui (2000), para quem

* Dicionario eletronico disponivel em <http://houaiss.uol.com.br/>.
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Sabemos todos que somos um povo novo, formado pela mistura de trés racas
valorosas: 0s corajosos indios, 0s estdicos negros e os bravos e sentimentais
lusitanos. Quem de nos ignora que da mesticagem nasceu o samba, no qual se
exprimem a energia india, o ritmo negro e a melancolia portuguesa? Quem nao sabe
que a mesticagem é responsavel por nossa ginga, inconfundivel marca dos campedes
mundiais de futebol? H& quem ndo saiba que, por sermos mesticos, desconhecemos
preconceito de raca, cor, credo e classe? Afinal, Nossa Senhora, quando escolheu ser
nossa padroeira, ndo apareceu negra? (CHAUI, 2000, p. 3).

Segundo Chaui (2000, p. 4), “a forte presenca de uma representacdo homogénea que

0s brasileiros possuem do pais e de si mesmos” faz com que haja uma “crenga generalizada”

4 99, ¢

de que o Brasil ¢ “um dom de Deus e da Natureza”; “tem um povo pacifico, ordeiro\generoso,

99, ¢

alegre e sensual, mesmo quando sofredor”; “¢ um pais sem preconceitos [...], desconhecendo

discriminacdo de raca e de credo, e praticando a mesticagem como padrdo fortificador da

99, 4

raca”; “¢ um pais acolhedor para todos os que nele desejam trabalhar e, aqui, s6 ndo melhora e

sO ndo progride quem ndo trabalha, ndo havendo por isso discriminacdo de classe e sim

99, G4

repudio da vagabundagem, que, como se sabe, ¢ a mae da delinquéncia e da violéncia”; “é um
‘pais dos contrastes’ regionais, destinado por isso a pluralidade econdmica e cultural”.

Pereira Filho (2006) lembra que o Brasil ndo é sé o pais do café, mas também o do
futebol, do samba, do Carnaval e do “jeitinho”. Mas, serd que ¢ assim que somos vistos l1a
fora? Essas caracteristicas nos identificam como brasileiros? O autor faz as seguintes analises

a esse respeito:

[...] 0 que nos faz ser reconhecidos como ‘brasileiros’, especialmente quando somos
vistos pelo olhar de fora, pelo olhar estrangeiro? Como grupos de brasileiros das
mais diferentes regides, costumes e crengas se rednem, se unificam, se identificam e
sdo reconhecidos como tal, ou seja, como ‘brasileiros’? Podemos, evidentemente,
apontar os fatores de unidade, como a lingua falada e escrita que, apesar dos
sotaques e usos regionais, apresenta relativa unidade; algumas comidas que ja se
tornaram nacionais; determinados ‘gostos’ nacionais e certos comportamentos;
algumas festas e manifestacfes; alguns sentimentos e expressdes, que nos moldam
de acordo com um ‘jeito’ de ser brasileiro (PEREIRA FILHO, 2006, p. 6).

E complementa:

Chegamos, enfim, ao cerne da questdo, ao indagarmos, pois, e 0 povo brasileiro,
quem é? Dentre tantas obras de relevancia incomparavel que, de certo modo,
procuram responder a isto, temos Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Hollanda,
Darcy Ribeiro, para limitar os exemplos a apenas alguns dos mais classicos
estudiosos desse tema. Dessas leituras, podemos extrair uma conclusdo: o0s
brasileiros sdo tantos, tdo variados e diversificados, tdo multiplos em suas origens e
trajetdrias que talvez nunca venhamos saber de fato, quem ele é (PEREIRA FILHO,
2006, p. 8).
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Cada uma das caracteristicas atribuidas ao Brasil, consequentemente ao povo
brasileiro, e a forma como somos vistos pelos de 14 de fora, é resultado daquilo que Renan
(1947, p. 903) chama de “rico legado de lembrangas” do seu passado, que segundo ele,
constitui uma nacdo na medida em que 0 povo aceita esse legado. E o que Thiesse (1999, p.
12) chama de ‘“heranga simbodlica e material”. Consequentemente, quem pertencer a uma
nacdo € herdeiro desse patriménio comum. “A nacionalidade é, portanto, uma identidade”,
conclui Fiorin (2009, p. 116). Uma identidade que distingue o brasileiro onde quer que ele
esteja, independente do seu estado de origem, de seus habitos e culturas, de seu idioma e de
sua forma de vestir ou preferéncias culinarias.

Em entrevista ao canal Mundo Zénite® para falar sobre “a formagdo da identidade
nacional: o brasileiro”, o professor de Historia, Joab Cruz, frisou as referéncias que nos

identificam como sendo do Brasil.

Hoje é muito comum que a gente encontre referéncias que sdo capazes de nos
associar como ‘do Brasil’. Esse tipo de sensagdo que temos quando falamos de
coisas positivas, como futebol e carnaval, ou coisas negativas, como corrup¢édo, ou o
‘jeitinho brasileiro’, que parecem ser coisas que forjam nossa identidade. Do ponto
de vista da histéria do Brasil, eu diria que essa construcdo de elementos que nos
identificam é muito recente, e ndo aconteceu de maneira natural. Aconteceu para
atender interesses de determinados grupos, governos ou épocas. No Periodo
Colonial, por exemplo, era muito dificil especificar o que era o brasileiro. Tanto que
o termo ‘brasileiro’ era usado restritamente aos indios. Havia, inclusive, uma
questdo pejorativa. [...] Quem era branco, preferia dizer que era portugués do Brasil
do que assumir que era brasileiro (JOAB CRUZ, 2014).

A construcdo da identidade brasileira, segundo o professor, foi um processo longo e
arduo. Principalmente, porque durante muito tempo houve dificuldade de aceitacdo entre
grupos das diferentes regides do Brasil, 0 que explica muitos dos conflitos armados internos
na nossa historia. Alguns desses grupos sequer aceitavam ser considerados brasileiros e
gueriam se separar e constituir paises independentes. Isso, de acordo com Cruz, revela como a
nossa identidade precisou ser construida mesmo depois que a nagdo ja estava posta. Ao longo
da historia, alguns dos elementos que hoje conhecemos como simbolos que forjam nossa
identidade nacional foram sendo instituidos. Dom Pedro |1, por exemplo, elegeu o indio como
“representante da nagdo” na chamada primeira geracdo romantica. Para Cruz, “o que hoje
vemos como algo natural da nossa identidade, como a feijoada e o Carnaval, foram

construidos artificialmente para nos identificar”. Nesse contexto, é importante ressaltar que

® Canal na pagina do Youtube mantido pela Zénite Vestibular & Cursos. Programa publicado em 14 de maio de
2014 e disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=YYnUQNnOglc>.
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para o emigrante brasileiro, marcar sua brasilidade para si e para o0s outros é significativo, pois

Ihe permite saber quem é em um contexto cultural diferente do seu.
1.1.2 Identidade étnica

O arcabouco teorico explorado até aqui nos permite buscar compreender como se dé o
processo de construcao da identidade entre os brasileiros fora do Brasil, a chamada identidade
étnica. Mas, 0 que vem a ser identidade étnica? Barth (1998) definiu etnicidade como uma
forma de “organizagdo social”, uma maneira de “por em ordem e classificar as diferencas
entre grupos sociais”. Ou seja, segundo o autor, as fronteiras que demarcam essas diferencgas
entre grupos sao atribuidas ao grupo de dentro, que sdo os membros desse proprio grupo, ou
por pessoas “de fora” do grupo. Oliveira (1976) chama a identidade étnica de “uma afirmacao
do ‘nos’ em relagdo aos outros [que] surge da oposi¢do [e] é afirmada negando-se o outro”.

Barth (1998) conceitua grupo étnico como “unidade portadora de cultura” para
concebé-lo como um “organizational type”, ou seja, um tipo de organizagdo. Para chegar a
essa conclusdo, Barth toma como referéncia uma definicdo consensual dentro da literatura
antropolégica®, em especial, um conceito de Narrol’. Segundo essa definic&o, um grupo étnico
designa uma populacdo que “se perpetua principalmente por meios bioldgicos”, “compartilha
de valores culturais fundamentais, postos em pratica em formas culturais num todo explicito”,
“compde um campo de comunica¢do e interagdo”, e “tem um grupo de membros que se
identifica e € identificado por outros como constituinte de uma categoria distinguivel de
outras categorias da mesma ordem”.

Ainda segundo Barth (1998), na medida em que os agentes se valem da identidade
étnica para classificar a si proprios e 0s outros para propdésitos de interacdo, eles foram grupos
étnicos em seu sentido de organizacdo. Em Glaser (1958) encontramos outra proposta de
definicdo de identidade étnica. Segundo ele, trata-se do “uso que uma pessoa faz de termos
raciais, nacionais ou religiosos para se identificar e, desse modo, relacionar-se aos outros”.
Sobre a construcdo da identidade étnica, Sales (1999), em seus estudos sobre migrantes
brasileiros nos Estados Unidos, reforca que trata-se de um processo complexo, que passa por
etapas variadas, por meio das quais o “nos” ¢ definido na oposi¢ao ao “outro”. No caso da

comunidade brasileira nos Estados Unidos, a construcdo da identidade étnica se inicia na

® Barth (1998) faz referéncia a um artigo de Narrol (1964), onde diferentes conceitos de etnia sdo discutidos para
propositos de andlise comparativa.
"NARROL, Raoul. On Ethnic Unit Classification. In Current Anthropology, vol. 5, n° 4, 1964.
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afirmacdo do “nds” enquanto pertencentes a0 mesmo pais de origem, conhecedores e
compartilhadores do mesmo sentimento e “heranca” da histéria desse pais. E nesse sentido
que Sales (1999, p. 169) afirma que essa identidade nacional “expressa a propria organizacao
social do grupo enquanto um processo de representacdo coletiva que resulta do
reconhecimento de sua especificidade”. Para ela, o projeto de permanéncia mais longa nos
Estados Unidos é um marco importante na redefinicdo de expectativas temporais para os

imigrantes brasileiros e em sua defini¢do do que € ser brasileiro em terras estrangeiras:

As diversas etapas da constituicdo da identidade étnica ndo se sucedem, porém,
apagando o que ficou para trds, mas sim de forma semelhante a propria vida
humana, onde a pessoa carrega em cada nova fase de sua vida as marcas do que era
antes. O brasileiro imigrante nos Estados Unidos nuca serd, portanto, 0 mesmo que
saiu do Brasil [...] embora permaneca brasileirinho da silva. Na medida em que o
imigrante brasileiro vai redefinindo sua expectativa de permanéncia nos Estados
Unidos por um periodo mais longo do que simplesmente aquele necessario para
juntar dinheiro e voltar ao Brasil, nessa medida ele vai também voltando-se mais
para sua vida de 14. E a partir desse momento, quando se apresenta a perspectiva de
permanéncia |4 por um periodo mais longo de tempo, que se ddo os primeiros
passos, 0s mais significativos, para a construcdo da identidade étnica. E a partir de
entdo, passa a existir uma preocupacdo mais explicita com a sua autoimagem
(SALES, 1999, p. 170).

Reforcando o discurso de Sales (1999), para Margolis (2013, p. 231), a identidade
étnica ¢ construida na perspectiva do “nao somos como eles”, termo que se refere tanto a
classe social como a etnicidade. Ou seja, essa nogdo do “outro” ndo esta relacionada apenas
ao fato de ser brasileiro numa terra de estrangeiros com culturas e habitos diferentes, mas
também de ndo se considerar pertencente a classe de compatriotas que pertencam a uma
posicdo social mais baixa e com menos escolaridade do que os que consideram que tem
posicBes superiores. 1sso, segundo Margolis, acontece porque culturalmente os brasileiros dao
grande atencdo a distingfes de classe em sua terra natal e repetem esse comportamento nos
paises de destino. Ao contrario do que fazem os norte-americanos, de acordo com a
pesquisadora, que ndo diferenciam os imigrantes brasileiros por “classe social, nivel de
escolaridade, profissdo anterior ou origem geografica” (MARGOLIS, 2013, p. 233), tendo em
vista que estdo todos no mercado de trabalho secundario, exercendo atividades semelhantes.
Cabe, ao final desta afirma¢do da pesquisadora, ressaltar que a “distingao de classe” nao ¢
algo restrito ao comportamento cultural dos brasileiros, mas da sociedade mundial de uma
forma geral, dentro de um contexto capitalista que reflete num mundo dividido por classes
sociais, como defendem Bourdieu (1983), Baudrillard (1996) e Bauman (2004).

Outro fator apontado por Margolis (2013, p. 242) que tem importante papel na

construcdo da identidade entre os brasileiros fora do Brasil ¢ a “natureza transnacional”. Ela
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define o transnacionalismo como “um processo no qual os migrantes internacionais mantém
lacos com a terra natal, apesar da distancia geogréfica, enquanto moram no pais em que se
estabeleceram”. Segundo Margolis, o termo “transnacional” ¢ usado para indicar a facilidade
com que pessoas, objetos e ideias fluem de la pra ca, e vice-versa, através das fronteiras
internacionais. E, de acordo com a pesquisadora, os brasileiros ndo séo exce¢do a essa postura
transnacional:
[...] muitos imigrantes brasileiros nos Estados Unidos e em outros lugares se veem,
pelo menos no inicio, como héspedes e ndo como colonos, mantém lagos fortes com
o0 Brasil e, como consequéncia, com a identidade de brasileiro. Hospedes costumam
ter como norte o préprio pais; costumam se envolver pouco com a sociedade anfitria
e sonham com o dia em que voltardo para casa. [...] Tal dualidade tem intengdes
brasileiras. De novo, pelo menos no inicio, a maioria vai para os Estados Unidos,

Japdo e varios paises europeus com o propdsito de fazer uma vida para si mesma ou
suas familias na volta ao Brasil. (MARGOLLIS, 2013, p. 242).

Dessa forma, segundo Margolis (2013, p. 243), os migrantes transnacionais, enquanto
estdo vivendo no pais de destino, ou “sociedade receptora”, sdo, ndo apenas classificados de
acordo com as rubricas étnicas locais, “mas a propria nog¢do de si mesmos permanece
enraizada na nacdo de origem e até na cidade natal. Tais identidades flutuantes sdo ao mesmo
tempo impostas pelo proprio individuo, como pela sociedade receptora”.

O estudo “Identidades em foco: latinos nos Estados Unidos”, conduzido por Fernandes
(2011), reforca as discussdes tedricas esplanadas neste capitulo sobre identidade étnica. Nele,
Fernandes (2011) analisa a producdo literaria dos latinos nos Estados Unidos. Ela parte da
constatacdo de que os latinos constituem o maior grupo de imigrantes naquele pais, e que a
producdo literaria tem mostrado o importante papel cultural desempenhado por esse grupo
étnico no territorio de destino. Como parte da metodologia de pesquisa, entrevistou estudantes
latinos nas universidades americanas e descobriu que muitos deles estudam temas
relacionados aos latinos nos Estados Unidos, com foco nas suas tradi¢6es, histdria e presenca
em territdrio norte-americano em varios aspectos: artistico, politico, econdmico, social. O
objetivo era tentar compreender o arduo processo de busca de uma identidade étnica e da
conquista de um espaco naquele pais de destino.

Durante o estudo, a autora identificou que os textos produzidos pelos imigrantes
latinos (ou por americanos de origem latina) revelam a ansiedade de muitos deles em romper

’98

com as tradigdes de seus ancestrais e de se acostumarem ao “American Way of Life””. E a arte,

no caso a producdo literaria, seria uma maneira de expressar as lutas desses imigrantes e de

® Tradugio livre, “estilo de vida americano”.
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seus descendentes por conquistas sociais e busca por uma identidade no contexto em que se
encontram, mostrando suas anglstias por viverem ‘“na fronteira”, em diversos sentidos.
“Viver na fronteira”, segundo Fernandes (2011, p. 64), caracteriza a busca por uma
identidade. Esse conflito acaba gerando uma sensag¢dao de ndo pertencimento ao “aqui’, mas
também o ndo pertencimento ao “la”. A autora deixa claro isso ao afirmar que “Esses
imigrantes estdo cada vez mais presentes no cotidiano dos Estados Unidos e agora enfrentam
um arduo processo de busca de sua identidade e de seu espago naquele pais”.

Na pesquisa, Fernandes (2011) analisou a divisao entre o sistema de valores herdado
pelos latinos e o que eles devem seguir nos Estados Unidos, e também procurou entender
como funciona esse processo de busca pela identidade por parte dos latinos nos Estados
Unidos. Em sua busca pelas respostas, ela verifica que ao chegar a um novo pais, o imigrante
traz consigo suas identidades étnicas, que por sua vez entram em contato com a sociedade de
destino e outros migrantes, em um processo constante de construgcdo e reconstrucdo de
identidade. O que a autora chama de “identidade transnacional” agrega elementos da origem
aqueles adquiridos na sociedade de destino, pois na readaptacdo a terra natal ndo ha o
abandono das identidades adquiridas durante a emigracdo. Apesar das dificuldades na hora da
reintegragdo, a conexdo entre os dois lugares, que configura a mobilidade transacional, se
transforma em um mecanismo facilitador. A presenca dos latinos nos Estados Unidos,
segundo ela, ¢ um exemplo consistente dessa situacdo “transnacional”. Para a pesquisadora,
esses imigrantes estdo modificando os Estados Unidos e os Estados Unidos também os
modificam. E é nesse processo de recriacdo da identidade em territério norte-americano que o
“cruzamento de fronteiras” se evidencia, como por exemplo, por meio da criagcdo de diferentes
dialetos. No caso dos latinos, mistura-se o inglés com o espanhol.

Para Suart Hall (2003) as “diasporas” podem ajudar a compreender esse conflito
identitario resultante dos processos transnacionais. Ele define “didsporas” como sendo a
dispersdo dos povos no contexto representado pelas migracdes modernas e intenso
deslocamento de populagdes entre paises e continentes, ou mesmo dentro de um mesmo pais.
Segundo Hall, a identidade no contexto da didspora € cercada por contradi¢cdes, considerando
gue uma vez que o individuo deixou seu local de origem, ndo pode voltar para 14, pois ao
retornar, esse mesmo individuo ndo encontrara a mesma realidade que deixou. Hall, que
nasceu e viveu na Jamaica até sua mocidade e depois se mudou para a Inglaterra, relata com

propriedade de quem vive a situagdo estudada, conforme sua narrativa:

Tendo sido preparado pela educacdo colonial [na Jamaica], eu conhecia a Inglaterra
de dentro. Mas ndo sou nem nunca serei inglés. Conhego intimamente os dois
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lugares, mas ndo pertengo completamente a nenhum deles. E esta é exatamente a
experiéncia diasporica, longe o suficiente para experimentar o sentimento de exilio
e perda, perto o suficiente para entender o enigma de uma ‘chegada’ sempre adiada
(HALL, 2003, p. 415).

Ainda segundo o autor,

E interessante, em relacdo a Jamaica, porque 0s amigos que deixei para tras viveram
experiéncias que eu ndo vivi. Eles passaram o ano de 1968 I4, presenciaram 0
nascimento da consciéncia negra e o crescimento do rastafarismo com suas
lembrangas da Africa. Eles viveram aqueles anos de uma maneira diferente da
minha, portanto também ndo me considero da geracao deles. Estudei junto com eles,
mantive contato com eles, mas sua experiéncia foi completamente diferente da
minha. Essa lacuna n&o pode ser preenchida. E impossivel voltar para casa de novo.
(HALL, 2003, p. 416).

Por isso, o discurso da identidade fragmentada é tdo presente nos estudos de Hall
(2003), pois, para ele, o lugar de origem passa a ser um lugar mitico, que ndo pode mais ser
resgatado pelo individuo, ao mesmo tempo em que o lugar de destino nunca acolhera esse
individuo plenamente.

O mesmo conceito pode ser aplicado em relacdo ao personagem “Capitdo Doélar”,
criado em julho de 1990 pelo jornalista Marcondes Tedesco e pelo chargista Clovis Moreira
Costa, que a época trabalhavam para o jornal Diario do Rio Doce, em Governador Valadares
(MG). As tirinhas circularam diariamente durante um ano e trés meses, entre 1990 e 1991. Os
contetidos das tirinhas, segundo Pinto (2011, p. 145), “retratam com humor € um pouco de
ironia a historia de um emigrante valadarense retornado e o fenémeno migratério em suas
diversas facetas”. A autora define o Capitdo Doélar enquanto um estrangeiro em seu proprio
pais, que vive o conflito do ndo pertencimento nem ao pais de origem, o Brasil, como o de

origem, os Estados Unidos:

Apesar de ser um personagem ficticio e do humor contido nas historias, a verdadeira
mensagem transmitida por essa sequéncia de quadrinhos é uma denincia com
relagdo a situacdo dos brasileiros que vivem nos Estados Unidos e do sentimento de
ndo pertencimento quando retornam a terra natal. Ao voltarem para a terra de
origem, os emigrantes sdao acometidos por um sentimento de estranhamento. No
reencontro, eles se frustram ao deparar com uma realidade diferente daquela que foi
idealizada durante a estadia no pais de destino. O processo de readaptacdo é
complexo, pois o retornado tem dificuldades de convivéncia com a familia e a
comunidade. Além disso, ele estd sempre comparando os dois lugares e demonstra
desagrado com relacéo a terra natal (PINTO, 2011, pp. 145-146).

Pinto (2011, p. 146) explica que o Capitdo Dolar € um exemplo de emigrante
retornado, “que se sente deslocado ao retornar”, como pode ser observado na figura 01. A

tirinha foi publicada na edigcdo de 27 de julho de 1990 do jornal Diario do Rio Doce. Na
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ilustracdo, uma placa indica a direcdo de algumas cidades brasileiras, como Ipatinga,
Caratinga, Belo Horizonte e Brasilia, 0 que confunde o Capitdo Dolar. Na condigdo de
migrante retornado ao pais de origem, mas acostumado com o estilo de vida e habitos do pais
de destino, o personagem sente falta da indicacdo de cidades norte-americanas no poste. Ele
tenta dar um “jeito” nas coisas, pregando no local algumas placas com nomes de cidades
norte-americanas, com as quais se acostumou enquanto morou nos Estados Unidos. O Capitéo
Dolar se encaixa no perfil do individuo que ndo se sente “em casa” na sua cidade natal, “pois
apos a experiéncia migratoria € como se ele pertencesse a dois lugares, estando |4 e ca

simultaneamente”, como bem analisou Pinto (2011, p. 157).

-t g

Figura 01 - Tira: Capitdo Dolar
Fonte: Pinto (2011, p. 157)

O editorial da pagina 3 da edicdo 1307 (agosto de 2011) do Brazilian Voice, que esta
entre os exemplares catalogados para analise, reforca a imagem do brasileiro que, apesar da
realizacdo do projeto de migrar para os Estados Unidos, ndo esquece suas raizes no pais de
origem, para onde pretende retornar um dia, mesmo que implicitamente, como ressalta
Siqueira (2009, p. 86). Trata-se, segundo esta autora, ndo s6 de um projeto de retorno por
“determinantes econdmicos, como montar um negocio” com o dinheiro que adquiriu no
territdrio de destino, mas pela “necessidade de voltar as raizes para encontrar sua identidade,
sua familia, seus amigos”.

No editorial representado na figura 02, o fundador e editor-chefe do Brazilian Voice,
Roberto Lima, que reside nos Estados Unidos desde a década de 1980, faz uma narrativa
melancoélica e nostélgica, relembrando da visita ao bairro onde nasceu, no distrito de Pedra
Corrida, pertencente ao municipio de Periquito, na regido do Vale do Rio Doce. O texto é

intitulado “Onde eu nasci passa um rio”, fazendo referéncia ao Rio Doce. No decorrer do
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editorial, o autor expressa seus sentimentos em relacdo a terra de origem com frases como
“Este rio que ainda corre em minhas veias, foi meu companheiro desde sempre”. Ele relembra
a época em que morou na cidade de Governador Valadares, e que passou a valorizar ainda
mais 0 Rio Doce, onde nadou, pescou e brincou. O rio tornou-se um importante elemento na
trajetoria do mineiro Roberto Lima em sua terra natal, em seu pais de origem.

Um dos momentos mais expressivos do texto ocorre quando Roberto Lima conta que
aos 40 anos de idade, completados em 2002, resolveu visitar o distrito onde nascera,
acompanhado do pai. “[...] pedi a meu pai que fosse comigo, pela primeira vez, a Pedra
Corrida. Eu nunca havia voltado 14”. E continuou: “Descemos a rua principal do vilarejo [...] €
fomos para a rua a margem do rio, onde eu nascera em 1962”. O pai de Roberto mostrou uma
casa onde o filho supostamente havia nascido. “Emocionei-me, chorei, tirei fotografias na
frente daquele casebre [...]”. Um senhor que observava os dois a distancia, se aproximou e
reconheceu o pai de Roberto, cumprimentando-o. Em seguida, revelou que a casa para qual
ele havia apontado ndo era a mesma onde ele morou no passado. A tal casa ndo existia mais,
segundo o senhor, pois havia sido levada pela enchente de 1979. “No lugar em que nasci,
pastava agora, absolutamente incolume, um simpatico burrinho”. A frase que fecha o
editorial, resume a primeira parte deste capitulo: “E eu, que sou de tantos lugares, continuei

sendo de lugar nenhum”.

; sberto Ling |

- e

Onde eu nasa passa um rio

0

Procurei vestigios meus no meio da rala
vegetacao que brotava onde um dia existiu
uma casa, e nada encontred

No lugar em que nasci pastava agora,
absolutamente incolume, um simgstico bur-
rinho.

E eu, que sou de tantos lugares, continuel
sendo de lugar nenbum

,,,,,,,,,,,,,,, Y.

Figura 02 — Editorial: “Onde eu nasci, passa um rio”
Fonte: Jornal Brazilian Voice/Edigdo 1307, agosto de 2011
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1.2 TERRITORIO

O objetivo da pesquisa é verificar a representacdo desses dois jornais na construcéo da
identidade brasileira em territorio norte-americano. No entanto, para entendermos como se da
0 processo de construcdo da identificacdo do imigrante brasileiro com o pais de destino (na
pesquisa em questdo, com os Estados Unidos), é necessario, antes, entendermos, no campo
teorico, a relacdo das identidades com o territdrio. Bonnemaison (1980), Haesbaert (1999) e
Claval (2007) entendem que a territorialidade esta diretamente relacionada com as relagdes de
poder entre o individuo ou grupo e o territério que ocupam. N&o somente o poder formal,
tanto no sentido de dominagdo quanto no sentido simbolico de apropriacdo de um espaco.
Bonnemaison (1980), por exemplo, em seu trabalho sobre o Arquipélago de Vanuatu, aborda
sobre geossimbolo, que ele entende ser uma espécie de metamorfose do territério, um espaco
que aos olhos dos povos e grupos étnicos toma uma dimensao simbdlica e cultural onde se
enraizam seus valores e onde se revela sua identidade.

Em outras palavras, os trés autores veem o territorio como mais do que um simples
endereco ou espaco geografico e delimitado, mas uma dimensdo simbolica onde as
identidades sociais se inserem e se reforcam. Sobre essas identidades, Claval (2008) afirma
que so é possivel definir um grupo e se insira nele quando no espaco sdo combinados a lingua,
a moral, a religido ¢ os costumes. Dessa forma, segundo ele, “as pessoas modelam esses
lugares pela agdo de sua presenga”. Paralelamente a isso, o ambiente que ai encontram ¢ as
pessoas que elas conhecem influem sobre as suas ideias, a sua sensibilidade e a sua concepcao
da vida (CLAVAL, 2008).

Ainda sobre territdrio e identidade, Di Méo (2004) define este primeiro como um lugar
de todos os registros da vida humana e social. Ele associa ao conceito de territorio 0s
conceitos de identidade e de memoria, sendo que o mesmo toma o sentido daqueles que se
apropriam dele. Seu discurso toma forma ao defender uma abordagem identitaria com
valorizacdo das identidades plurais, inseridas na plataforma atual da mobilidade das
territorialidades. O autor faz associacfes entre o espaco geografico e o processo identitario,
quer seja sob o aspecto individual ou coletivo. Assim como Bonnemaison (1980), Di Méo
defende que a formacdo da identidade ou a sua consolidag@o guarda relagcdo préxima com o0s
territorios e lugares. Partindo dessas consideragdes, entendemos que para estudar a questdo
proposta, se faz necessario compreender a midia como um territorio, o conceito de identidade

étnica e de midia étnica. E isto € o que nos propomos a fazer nos itens seguintes.
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1.2.1 O territério midiatico

Para Rosendahl (2005), o territério apresenta, alem de carater politico, um nitido
carater cultural, especialmente quando 0s agentes sociais sao grupos étnicos, religiosos ou de
outras identidades. Sobre a territorialidade, a autora define como uma acéo, uma estratégia de
controle, que culmina na mesma definicdo de Haesbaert (1999), quando resume que a
territorialidade é o exercicio do poder, de controle sobre determinado territorio.

Pode-se concluir, entdo, que territério ndo é sinbnimo de espaco, como ressalta
Haesbaert (1997), para quem o termo apresenta tanto uma conotacdo material quanto
simbdlica e diz respeito ao poder no sentido de dominacéo e apropriacdo, sendo que o Ultimo
representa um processo mais simbolico, carregado das marcas do “vivido”, do valor de uso,
enguanto o primeiro traz um sentido mais concreto, funcional e vinculado ao valor de troca.
Sobre esse processo simbdlico, o autor ressalta:

O territério envolve sempre, a0 mesmo tempo, mas em diferentes graus de
correspondéncia e intensidade, uma dimensdo simbdlica, cultural, através de uma
identidade territorial atribuida pelos grupos sociais, como forma de “controle
simbolico” sobre o espaco onde vivem (sendo também, portanto, uma forma de
apropriacdo), e uma dimensdo mais concreta, de carater politico-disciplinar: a

apropriacéo e ordenacdo do espaco como forma de dominio e disciplinarizagdo dos
individuos (HAESBAERT, 1997, p. 42).

Haesbaert (2004) reforca essa ideia ao afirmar que um territorio exerce dominio sobre
0 espaco tanto para realizar func¢bes quanto para produzir significados. De acordo com ele, 0
territorio deixa de ser puramente por controle de areas (zonal) e passa a ser um territorio rede,
em que a mobilidade é um elemento essencial na sua constituicdo. Ou seja, aqui, 0 processo
de territorializacdo perpassa pela construcdo e controle de conexdes, redes e fluxos, sobretudo
de pessoas, mercadorias e informagoes.

Outro ponto a ser considerado é de que a comunicagdo, assim como a migracao,
mantém estreita relacdo com o territorio. Pinto (2011), com base nos conceitos de territorio de
Haesbaert (1997, 1999), Di Méo (2004) e Claval (2007), entre outros, destaca que 0s meios de
comunicacdo e a veiculagcdo de noticias sdo processos sociais marcados por relacédo de poder,
constituindo, portanto, territorios. O poder &, pois, 0 agente territorializador dos espagos,
sejam fisicos ou simbolicos (nesse caso, 0 espaco midiatico).

Thompson (2008) ressalta que os produtos midiaticos sdo apropriados por individuos
especificos, situados em contextos sociohistoricos particulares e que contam com 0S recursos

que lhes sdo disponiveis para dar sentido as mensagens da midia e a incorpora-las a suas
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vidas. Para ele, através do discurso midiatico, a midia representa as realidades em um
processo de construcédo social.

Com a globalizacdo, a distancia geografica agora ndo mais impossibilita a
comunicagdo instantanea. Haesbaert (2004), por exemplo, destaca a “fragilizacao das
fronteiras” e a “mobilidade constante”, seja ela concreta ou simbodlica, em que se transformou
a nossa vida. Desta forma, segundo Pinto (2011), a comunicagdo de massa emerge como um
territorio simbdlico, ou seja, “produto da apropriacao simbdlica de um grupo em relagao ao
seu espaco vivido” (PINTO, 2011, p. 47),

A autora ressalta que o registro de acontecimentos em jornais impressos, enquanto
formadores de opinido, estd diretamente relacionado com a necessidade do homem de se
socializar no espaco onde vive. Por meio das noticias publicadas neles, 0 homem se reconhece
como membro da sociedade e, somente a partir dessa identificacéo, o leitor € capaz de refletir
e de criticar sobre os problemas sociais que o rodeiam. Posteriormente, ele se mostra capaz de
tomar decisdes que contribuem, de uma forma ou de outra, para a construcdo de uma nova
realidade no meio onde esté inserido.

Segundo Rabelo (2002), as regides que possuem jornais dedicados a trabalhar em prol
da comunidade - neste caso em questdo, a comunidade brasileira - e com o objetivo de
divulgar as noticias locais, ttm um forte aliado ao crescimento e desenvolvimento. Por isso,
as noticias vinculadas pelos jornais brasileiros nos Estados Unidos, principalmente em regies
com grande concentracdo de brasileiros, podem ser um fator de tomada de decisdes e
percepcOes de muitos de seus leitores, tais como a reelaboracdo do projeto migratério no que
diz respeito a permanéncia e retorno, acoes relacionadas ao cotidiano e a percepg¢do sobre 0
territorio de origem e destino.

Sobre a midia enquanto territério simbdlico, Pinto (2011, p. 46) destaca que no mundo
contemporaneo a transmissdo de mensagens em tempo real transformou a comunicacdo em
um mecanismo estratégico para uma série de processos sociais, econémicos, politicos e
territoriais. A partir dos sistemas comunicacionais modernos, a informacao passou a circular
em diversas escalas geograficas. “O discurso midiatico, nesse contexto, € capaz de influenciar
a vida de milhares de pessoas, tanto no ambito local quanto no global”. Assim, 0s meios de
comunica¢do de massa “produzem um territério simbolico complexo” que institucionaliza
normas de conduta, valores, comportamentos, criando, segundo ela, “uma imagem especifica
e representacdes de pessoas coletivas, de comunidades e de cidaddos singulares, em fungéo do

modo como 0s acontecimentos sdo retratados”.
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1.3 MIDIA ETNICA

Mais do que uma conceituacdo literal, Cunha (2008, p. 2) buscou em seus estudos dar
sentido ao termo “midia étnica”, relacionando-0 a veiculos de comunicacdo comunitarios
editados e dirigidos para membros de uma mesma “comunidade transplantada”, referindo-se a
“comunidade que, sendo originalmente formada por imigrantes e seus descendentes, ainda
cultiva sua lingua e seus costumes”. Os jornais de comunidades transplantadas, segundo
Cunha (2008), também sao conhecidos, como “jornais étnicos”.

Os estudos de Rabelo (2002) e de Cunha (2008) sobre a midia étnica brasileira
produzida nos Estados Unidos para a comunidade brasileira, revelam que o0s imigrantes
brasileiros tém pouco tempo para ler jornais devido a extensa jornada de trabalho. E que
muitos, com baixo grau de letramento, ndo alcancam o nivel de proficiéncia na lingua inglesa
necessario para leitura dos jornais locais. Por isso, 0s jornais comunitarios acabam se
tornando o principal canal de informac&o para esses imigrantes brasileiros sobre o que esté se
passando no Brasil e nos Estados Unidos.

Em 2012, o jornalista Paulo Rogério Nunes de Jesus dos Santos® concedeu entrevista'®
ao portal Observatério da Imprensa, contando que estudou alguns meses nos Estados Unidos,
podendo conhecer de perto alguns dos maiores veiculos de midia daquele pais e também um
pouco mais a fundo sobre midia étnica, o que mais tarde o faria abrir no Brasil o Instituto
Midia Etnica, organizacéo que hoje é referéncia sobre diversidade na midia brasileira.

O jornalista informou sobre “a saide dos pequenos jornais nos Estados Unidos”,
referindo-se aos jornais feitos para as comunidades étnicas. Segundo Paulo Rogério, a midia
étnica consegue sobreviver bem nos Estados Unidos. O jornalista disse ainda que acredita que
cada vez mais grupos “excluidos”, como negros, latinos e indigenas, estdo ocupando mais
espaco e produzindo contetido nos EUA, o que, segundo ele, fez com que o jornalismo étnico
crescesse proporcionalmente mais do que a tradicional nos Estados Unidos, sendo assim,
possivel encontrar com mais facilidade, naquele pais, uma consideravel bibliografia sobre

midia étnica, boa parte dela fruto de producao académica.

% Graduado em Comunicacdo Social pela Universidade Catdlica de Salvador e especialista em Politica e
Estratégia pela Universidade do Estado da Bahia/ADESG. E cofundador e um dos diretores do Instituto Midia
Etnica, organizacéo referéncia sobre diversidade na midia brasileira.

19 pyblicada pelo portal “Observatério da Imprensa” em 27 de novembro de 2012, em sua edigdo 722. Intitulada
“Nos EUA, a midia étnica cresce mais que a tradicional”, a entrevista estd disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed722_nos_eua_a_midia_etnica_cresce_mais_que_a_t
radicional>. Acesso em: set. 2014.
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“A sociedade sO existe na medida em que existem processos e sistemas de
comunicagdo para subtendé-la; do mesmo modo que todo ato comunicacional é, em si, um
fendmeno cultural e processo social organizacional”. Essa afirmagdo de El Hajji (2011) ¢
empregada em sua pesquisa que tem como um dos elementos a midia étnica. Brandao (1985)
sugeriu, dentro de uma perspectiva antropolégica, que a identidade étnica tradicional
implicava na delimitacdo espacial de territorios identitarios étnicos. Hoje, segundo El Hajji
(2011), tanto no contexto sociotecnolégico, como no contexto tecnosociologico, essa
presenca, afirmacdo ou negociacdo de territorios existenciais e identitarios se da, em grande

parte, “no novo locus de luta pelo poder que € a esfera midiatica”. Ele afirma que

E na midia e através dela que os discursos identitarios comunitarios e étnicos
(reivindicativos ou afirmativos) sdo formados e formatados, ensaiados e formulados;
no afd de expressar as marcas e marcos simbdlicos, subjetivos, existenciais, sociais e
politicos das comunidades engajadas nos processos de luta pelo poder e negociacdo
de posicBes e posicionamentos sociais que assegurem seus interesses e/ou garantam
a sua continuidade enquanto projeto (social, histérico e politico) e diferenca
(cultural, identitaria e subjetiva). (EL HAJJI, 2011, p. 7).

O contexto do discurso empregado por El Hajji (2011) tem como pano de fundo o que
ele chama em sua pesquisa de “grupos étnicos oriundos das migracdes” e a importancia das
midias comunitarias na construcdo da identidade transnacional desses grupos. Ele elenca
alguns objetivos do processo de mobilizacdo que acontece entre a presenca e visibilidade na
grande midia até a producdo da prépria midia comunitaria, como, por exemplo, a negociacao
de uma representacdo positiva do grupo étnico; opinar sobre as questdes de ordem social,
cultural e politica em debate nas sociedades e paises onde o grupo se insere; produzir
discursos argumentativos favoraveis a situacdes e causas relacionadas a sua terra ou cultura de
origem; divulgar e veicular discursos benevolentes sobre as suas caracteristicas identitarias
junto a sociedade de destino; controlar e cobrar eventuais discursos considerados prejudiciais
a sua identidade ou cultura de origem; produzir quadros argumentativos destinados a seus
membros para eles poderem representar positivamente e defender, quando € preciso, a
imagem da comunidade; elaborar espacos discursivos que sirvam de base para a manutencao e
coesdo da identidade do grupo; manter e desenvolver lagos simbdlicos com a terra e cultura de
origem e com as comunidades irmds presentes em outros paises e outras sociedades.

Para El Hajji (2011, p. 9), “A visibilidade e representagdo positiva dos grupos étnicos
e culturais minoritarios e/ou oriundos das migracdes podem ser consideradas como um fiel
indicador do grau de integracdo, ascensdo e sucesso social da comunidade em questdo”. Ele

completa:
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[...] a manifestagdo pUblica midiatica por parte da comunidade étnica a proposito da
pauta social e politica da sociedade hospedeira, além de ser uma ocasido de
visibilidade participativa e uma prova de cidadania plena, também constitui uma
maneira de fazer presente a voz e ponto de vista da comunidade no cenario
midiatico; conferindo-lhe, assim, credibilidade e autoridade moral. Esforco que,
geralmente, é acrescido de acBes concretas a favor das populacdes desfavorecidas,
em campanhas sociais pontuais e outras manifestacdes de solidariedade
extracomunitaria, no afd de afastar o estigma do sectarismo e fechamento
comunitario. (EL HAJJI, 2011, p. 10).

O autor reforca ainda que no ambito da midia (intra) comunitéaria, os objetivos
almejados sao o “fortalecimento do sentimento de pertencimento a comunidade e a cultura de
origem”, e também a “produ¢do de um discurso argumentativo que permita a seus membros
enunciar e defender, quando € preciso, seus principios identitarios” (EL HAJJI, 2011, p. 10).
O que se verifica na pesquisa deste autor é a pertinéncia e relevancia de seu trabalho na
investigacdo da correlacdo entre a proliferacdo dos meios de comunicacdo comunitaria étnica
nacional e a emergéncia ou consolidacdo de espacos identitarios transnacionais dos grupos

imigrantes.

1.3.1 A forca dos jornais comunitarios

Entre setembro e novembro de 2013, a Associacdo Nacional de Jornais (National
Newspaper Association - NNA, em inglés), em parceria com o Instituto de Jornalismo
Reynolds (The Reynolds Journalism Institute — RJI, em inglés), da Escola de Jornalismo de
Missouri, realizou um estudo™ com leitores de jornais comunitarios nos Estados Unidos, por
meio do qual constatou que na contramdo da crise da inddstria jornalistica mundial, os jornais
comunitarios estdo em crescimento. O levantamento revelou, entre outras coisas, que cerca de
dois tercos (67%) dos 508 moradores de pequenas comunidades entrevistados leem jornais
locais pelo menos uma vez por semana. A entrevista foi feita por telefone com pessoas acima
de 18 anos, escolhidas aleatoriamente em &reas onde circulam jornais comunitarios com
tiragem de até 15 mil exemplares por edicéo.

Os numeros sdo inferiores as pesquisas realizadas entre 2010 e 2012. Em 2010, o
namero de pessoas que liam jornais comunitarios pelo menos uma vez por semana era de
73%, contra 71% de 2012. Mas, os numeros de 2013, Gltima pesquisa publicada no site da
NNA, mostram que o jornalismo comunitario continua forte e atraindo uma grande parcela de

leitores. A pesquisa atribui a queda do nimero de leitores nos ultimos anos em funcéo da

1 Disponivel no site da NNA, em: <http://www.nnaweb.org/resources?articleTitle=two-thirds-of-residents-in-
small-towns-and-cities-read-community-newspapers--1391441142--739--resources>. Acesso em: 29 nov. 2015.
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internet, onde é possivel encontrar parte do contetdo que € publicado nos jornais impressos.
Um dado que reforca este argumento € a informacédo de que entre os leitores entrevistados, a
maioria € de idade mais avancada. Entre os jovens, que acessam a internet com mais
assiduidade, a leitura de jornais é menos frequente.

Embora os leitores estejam envelhecendo, um dado importante na pesquisa é que 0s
jornais locais continuam sendo a principal fonte de informagdo sobre as pequenas
comunidades. Quatro em cada 10 moradores entrevistados responderam que tanto os jornais
impressos quanto as paginas desses jornais na internet sdo sua principal fonte de informacéo
semanal. Quanto ao conteudo dos jornais, mais de 90% informaram que eles tém cunho
informativo. Das pessoas ouvidas na pesquisa, 80% reconhecem fazer parte de um publico fiel
de leitores que sempre estdo atentos a publicacdo de edi¢cbes atualizadas. Esse grupo afirmou
gue aguarda com expectativa a leitura dos jornais a medida que vao sendo publicados. Quase
80% desses leitores procuram nos jornais noticias sobre a comunidade da qual fazem parte. E
72% disseram que 0s jornais 0s entretém.

A pesquisa mostra ainda que em 2013 mais de 90% dos moradores entrevistados tinha
um telefone celular, mais do que os 84% de 2012. Desses, 45% responderam que o celular se
enquadra na categoria “smartphone”, nimero bem mais significante do que os 24% de
pessoas que em 2012 responderam ter um smartphone. Essa informacéo, segundo a pesquisa,
aponta para a utilizagcdo cada vez maior de aparelhos com recursividade para a internet, o que
explica em parte a queda na leitura de jornais impressos ano a ano nas pequenas comunidades.
Das pessoas que disseram ter smartphone, 39% afirmaram que usam o dispositivo para ter
acesso a noticias de suas comunidades, mais do que os 31% em 2012, e dos 26% em 2011.
Isso inclui acesso a noticias jornalisticas e conteido comercial dos jornais. Esses resultados,
segundo a pesquisa, sugerem que ha um grande potencial a ser explorado pelos jornais
comunitarios nos Estados Unidos no sentido de investir no desenvolvimento de produtos e
plataformas digitais.

Outros dados interessantes compdem a pesquisa, como, por exemplo, o nimero de
pessoas da familia ou colegas de trabalho com os quais o leitor divide o jornal que I&. A média
é de dois a trés compartilhamentos. Muitos leitores afirmaram gque enviam links ou recortes de
jornais para amigos ou familiares. Quase 50% dos entrevistados que confessaram ser usuarios
de internet disseram que tém nos jornais impressos (ou na versao online deles) sua fonte de
informacdo de noticias da comunidade. Outros 25% preferem ter acesso a essas informagdes
pelos sites de TV local; e, 21% optam por se informar em sites de noticias, como o Yahoo, o

MSN etc. Mais de 70% dos entrevistados tinham acesso a internet em casa. Desses, 39%
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visitaram os sites de jornais locais durante o periodo da pesquisa e 15% pagaram para ler o
contetdo online, o que indica que mais jornais comunitarios estdo implementando modelos de
conteddo pago. De uma forma geral, os entrevistados destacaram a exatiddo e credibilidade
das noticias, e também a qualidade da cobertura jornalistica e dos textos.

O contetdo comercial também mereceu atencéo na pesquisa. Sete em cada 10 pessoas
afirmaram que as inser¢des publicitarias nos jornais comunitarios as ajudaram nas decisdes de
compra. O levantamento revelou ainda a preferéncia dos leitores pelo contetido comercial na
versdo impressa, em relacdo a internet. Em comparacdo com os anuncios na web, 82% dos
leitores assumiram que preferem ler 0s aniincios nos jornais impressos. Em sintese, a pesquisa
confirma - apesar de alguns numeros inferiores a pesquisas anteriores - a preferéncia dos
moradores pelos jornais impressos comunitarios, tanto enquanto fonte de noticias jornalisticas
locais, como no que diz respeito a importancia dos andncios publicitarios na decisdo de
compras.

Em 2009, a Associagdo Brasileira de Imprensa Internacional (ABI-Inter) realizou um
estudo®® muito semelhante @ da NNA, porém levou em consideracdo apenas a midia
comunitaria brasileira nos Estados Unidos e os consumidores midiaticos brasileiros. Os dados
foram colhidos entre setembro e dezembro de 2009, tendo sido ouvidas aproximadamente
1.000 pessoas em estados norte-americanos com consideravel representatividade imigrantes
brasileiros, como a Flérida, New Jersey, Connecticut, Utah, Georgia, Florida, Califérnia,
Texas e New York. De acordo com o estudo, 44% dos entrevistados disseram ter nos veiculos
impressos (jornais e revistas) comunitarios brasileiros o principal meio de informacéo sobre a
comunidade. A televisdo (33%) é o segundo veiculo na preferéncia dos entrevistados, seguido
pela internet (21%), radio (1%) e outras fontes de informag&o (1%). Com relac¢&o ao contetdo
de maior interesse nesses veiculos de comunicacdo, os temas relacionados as questdes
migratdrias ocupam a primeira posicao (31%), seguida de esportes (28%).

Ao serem perguntados sobre o que mais falta aos veiculos de comunicacdo brasileiros
que circulam nos Estados Unidos no que diz respeito a contetdo jornalistico, 59% dos
entrevistados disseram sentir falta de mais noticias locais. Quase 30% disseram que gostaria
de ver mais matérias sobre artes e cultura (28%), e outros 14% prefeririam mais cobertura de

eventos sociais.

12 Disponivel no Portal Digaai, como parte de um levantamento sobre “organizacdes midiaticas”. Endereco de
acesso:  <http://wiki.digaai.com/index.php?title=0Organiza%C3%A7%C3%B5es_midi%C3%Alticas#cite_note-
0>. Acesso em: 09 dez. 2015.
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Com base nas pesquisas citadas e argumentagdes de estudiosos exploradas ao longo
deste tépico sobre a midia étnica, destaca-se a importdncia dos jornais étnicos para 0S
brasileiros residentes nos Estados Unidos, na medida em que se constata que eles sdo a
principal fonte de informacéo para os imigrantes brasileiros que vivem nessas comunidades.
O conteldo desses veiculos de comunicagdo, permite a insercdo do imigrante no territério de
destino ao abordar temas pertinentes & comunidade onde ele vive, como também do Brasil,
numa linguagem que lhe é familiar. E algo que fica perceptivel quando se observa nas
pesquisas detalhadas neste tdpico 1.3.1 a preferéncia dos leitores pelas materias e colunas que
abordam temas da comunidade; e também que o contedo comercial desses jornais ajuda na
decisdo de compra dos leitores no comércio local. Essa relagdo que ao longo dos anos vem se
estabelecendo entre jornais étnicos brasileiros e os imigrantes brasileiros nos Estados Unidos
reforca a representacdo da midia na construcdo da identidade brasileira em territorio norte-

americano.

1.3.2 A relevancia da midia étnica brasileira

Sobre a contribuicdo da midia para assimilagdo do grupo étnico brasileiro nos Estados
Unidos e sua funcdo de mantenedora da identidade cultural, Rabelo (2002) diz que buscava
em sua pesquisa investigar se a midia retarda ou acelera essa assimilacdo. Park (1922, apud
RABELO, 2002) contribui para essa investigacdo ao afirmar que pode acontecer as duas
coisas, ou seja, o0 retardo ou aceleracdo desse processo de assimilacdo, dependendo do perfil
do imigrante recém-chegado aos Estados Unidos. Segundo Rabelo (2002, p. 20), estudos
mostram que a midia étnica exerce “forte influéncia na reelaboragdo da imagem da patria mae
[referindo-se, nesse caso, ao Brasil], dos Estados Unidos e de si mesmos”. Sobre essa

influéncia, ele ressalta:

A cobertura jornalistica das publicagbes dirigidas aos imigrantes brasileiros
residentes nos Estados Unidos afeta significativamente essa comunidade étnica e
dela recebe influéncias, quer acabam por criar caracteristicas especiais na
constituicdo desse novo ramo da imprensa brasileira. (RABELO, 2002, p. 21).

Ainda sobre essa troca de influéncias entre a comunidade étnica e a midia
(especificamente a impressa), Candido (2005, p. 4), diz que o registro de acontecimentos em
jornais impressos esta diretamente relacionado com a necessidade do homem de se socializar
no espago onde vive. 1sso acontece por meio de noticias e anuncios publicitarios publicados,

fazendo com que ele se reconheca como “membro da sociedade”. De acordo com a autora,
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somente a partir dessa identificacdo, o leitor é capaz de refletir e de criticar sobre os
problemas sociais que o rodeiam, podendo, posteriormente, contribuir para a construgdo de

uma nova realidade.

E por meio da participacio publica que o homem se apresenta como um ator social,
principal protagonista da propria historia. As regifes que possuem jornais dedicados
a trabalhar em prol da comunidade e com o objetivo de divulgar as noticias locais,
tém um forte aliado ao crescimento e desenvolvimento (CANDIDO, 2005, p. 4).

Um dos diferenciais dos jornais comunitarios, ao contrario do que acontece nas
grandes midias, segundo Candido (2005, p. 5) é que eles “noticiam, analisam, criticam,
participam, denunciam e valorizam os assuntos locais que estdo presentes no dia-a-dia dos
leitores” daquela determinada comunidade. E essa tarefa de “conquistar ptblico nos jornais
regionais”, de acordo com a autora, estd baseada na “interatividade com os leitores e na
cobertura completa dos assuntos locais”. Ou seja, quanto maior for a “cara local”, maior a
possibilidade de sucesso do jornal.

A relacdo desses dois territorios midiaticos — Brazilian VVoice e Brazilian Times - com
os territdrios ocupados pelos brasileiros nos Estados Unidos, e que, segundo Rabelo (2002)
resultaram na formacdo de comunidades e grupos étnicos, passa a fazer sentido na medida em
que se percebe a real funcdo desses periddicos e a razdo da existéncia deles. Roberto Lima,
em entrevista*> ao Observatério da Imprensa, chega a dizer que o jornal Brazilian Voice foi
crescendo a medida que acompanhava a trajetoria e o crescimento da colbnia brasileira. Da
mesma forma, segundo ele, o jornal sentiu os duros impactos da crise de 2007/2008 nos
Estados Unidos, quando muitos brasileiros deixaram o pais de volta para o Brasil
(SIQUEIRA, 2009).

Sodré (1999) afirma que hé quase 100 anos ja se percebia a necessidade da relacdo das
etnias com a midia, como forma de integracdo na sociedade onde se estabelece o migrante.
Destaca que em 1915 em consequéncia da exclusao social e negacdo da cidadania os negros

5914

no Brasil se mobilizaram e produziram a chamada “imprensa negra””", que tinha como

caracteristicas:

[...] os textos, de feitio rebuscado e literario; noticiavam aniversarios, casamentos e
eventos sociais; veiculavam protestos contra o preconceito racial; incitavam a

13 Brazilian Voice: a voz e a vez do Brasil na terra do Tio Sam. Observatério da Imprensa, 19 dez. 2006, ed. 412.
Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_voz_e _a vez_do_brasil_na_terra_do_tio_sam>.

Y Ver a respeito: MOURA, Clovis. “Imprensa negra”. Imprensa Oficial de Sdo Paulo e Secretaria de Cultura de
Sdo Paulo (s.d.). Também: “A imprensa negra do Estado de Sdo Paulo”. Secretaria de Cultura do Estado de Sao
Paulo. Centro de Estudos Afro-Asiaticos. Sao Paulo: Editora Perspectiva, 1973.
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educagdo como recurso de ascensdo social; condenavam o alcoolismo e as préaticas
boémias. Predominava a moral puritana, valorizada como meio de obtencdo de
respeitabilidade e equiparacdo aos “padrdes brancos” (SODRE, 1999, p. 239).

Caracteristicas essas que ainda encontramos nos dias de hoje na midia étnica e,
consequentemente, nos jornais feitos para as comunidades brasileiras nos Estados Unidos,
como reforca Maranhdo (2006). De acordo com ele, é através da internet e programas de TV
que os emigrantes brasileiros tém acesso as noticias do Brasil veiculadas na grande midia.
Razdo pela qual esse tipo de noticia habitualmente ndo costuma ser publicada ou anunciada
nos jornais comunitarios. Segundo Maranhdo (2009, p. 221), o publico-alvo dos jornais e
revistas étnicos nos Estados Unidos sao “aqueles que sabem que vao encontrar noticias sobre
pessoas conhecidas, ou até sobre eles mesmo. Sabem que existem fotos de eventos locais, por
exemplo”. O autor usa como exemplo orgdos de imprensa brasileira na regido de Boston
(estado de Massachusetts) nos quais existem, geralmente, mais de uma coluna social. E
segundo ele, sdo as colunas mais lidas. E onde a turma mais jovem encontra noticias sobre os
bailes locais e outros eventos e, ainda, tém a oportunidade de saber as “fofocas” (tipo: quem
estd namorando quem, ou, quem se descasou).

Mas, afinal de contas, 0 que € noticia para um imigrante brasileiro que mora nos
Estados Unidos? Qual o real interesse dele na hora de comprar um jornal étnico? Borges,
Mendes e Lima (2008) partem do principio de que existe entre a comunidade brasileira um
ponto fundamental em comum, um “trago-de-unido” inquestionavel pelo fato de seus

integrantes terem nascido no mesmo pais, como eles explicam:

Porque, como se sabe de cor e salteado, as expectativas de um leitor baiano diferem
do leitor paulista, carioca, mineiro, gatcho ou paraense. A comecar pela escolha dos
clubes de futebol a quem dar maior ou menor cobertura. E assim que, para o “Brazil
com Z”, os jogos do [Esporte Clube] Democrata, de Governador Valadares [MG]
sdo, vez por outra, mais importantes que os do Flamengo ou Corinthians.
Naturalmente, o assunto “imigracdo” ¢ a prioridade de 9 entre 10 manchetes de
jornais da comunidade brasileira. Afinal, mais da metade do “publico leitor” esta
vivamente interessado no desenrolar das questdes imigratérias que o afetam.
(BORGES, MENDES e LIMA, 2008, pp. 214-215).

Eles completam:

Uma briga em fim de festa no evento brasileiro, o casamento de um empresario (e
empregador) importante, a escolha da Miss Brasil-USA, os ganhadores do Press
Award, as atracdes do Brazilian Day, em New York, enfim, sdo assuntos muito mais
importantes para a comunidade brasileira do que as noticias que ocupam as
manchetes das grandes midias brasileira e norte-americana. Como ja antevia
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McLuhan'®, a constatagio de “aldeia” no foco dos interesses dos agrupamentos
humanos nédo é futuro. Ja é presente e claramente detectavel na questdo do que é
noticia para o imigrante. (BORGES, MENDES e LIMA, 2008, p. 215).

Segundo os autores, trata-se de um espa¢o ocupado pelos jornais comunitarios que ndo
pode ser ocupado pela grande midia, uma vez que esta ndo tem cobertura jornalistica
comunitaria, como a Rede Globo, Rede Record e Rede Bandeirantes, por exemplo. No vacuo
da auséncia desse jornalismo local na TV, jornais e revistas com cobertura mais local saem na
frente por cederem espaco para os imigrantes brasileiros e, com isso, acabam sendo 0 meio
mais viavel para se alcancar a sonhada representacdo politica na comunidade.

No Brazilian Voice, por exemplo, um dos jornais que serdo objeto desta pesquisa,
“tudo é noticia”, segundo o proprietario Roberto Lima'®. O contelido gira em torno de
matérias jornalisticas envolvendo brasileiros em terras norte-americanas (exposicoes,
acidentes, shows, mortes, prisdes, temas relacionados as leis migratorias norte-americanas
etc.), noticias do Brasil envolvendo famosos, e também do material publicitario, abastecido
basicamente por empresarios, comerciantes e advogados brasileiros em territorio norte-
americano.

No Brazilian Times ndo é diferente. De acordo com o proprietario Edirson Paiva®’, as
noticias sobre imigracdo sao as mais lidas. As pessoas querem o tempo todo saber como estdo
as leis de imigracdo nos Estados Unidos, especialmente no Estado ou cidade onde moram; se
algum brasileiro foi preso; se tem alguma festa ou evento para brasileiro. Entre os principais
anunciantes do jornal estdo os cartomantes, os advogados de imigragédo, dentistas que falam
portugués, cirurgides plasticos, e brasileiros donos de empresas que fazem envio de
encomendas para o Brasil.

Em 2011, o programa “Brasileiros no mundo”*®, da TV Brasil Internacional, levou ao
ar o episodio “Midia comunitaria brasileira nos Estados Unidos™*°. Entre os entrevistados,

estavam o jornalista Jota Alves, fundador do Brazil News (1970) e do The Brazilians (1972),

® MCLUHAN, Marshall Et POWERS, Bruce R., (1989) The Global Village - Transformations In World Life
And Media In The 21st Century New York: Oxford University Press.

16 Em entrevista concedida ao Observatorio da Imprensa. Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_voz_e_a vez_do_brasil_na_terra_do_tio_sam>.
" Em  entrevista  concedida a0  Observatério  da  Imprensa.  Disponivel  em:

<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed722 nos_eua_a_midia_etnica_cresce_mais_que_a_t
radicional>.

'8 Programa jornalistico da TV Brasil Internacional, um canal da TV publica brasileira presente em 66 paises do
exterior, que tem como objetivo divulgar para os imigrantes brasileiros temas relacionados a econémica, politica,
social e cultura do Brasil.

9°0 programa foi exibido em 2011 pela EBC (Empresa Brasil de Comunicagdo S/A), e disponibilizado na
pagina da emissora no Youtube (<www.youtube.com/user/TVBRASILful>), em 13 de junho de 2012. O referido
episadio esta disponivel em: <www.youtube.com/watch?v=ZwJW_DzWOdA>.
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as duas primeiras midias impressas brasileiras publicadas nos Estados Unidos; Edirson Paiva,
fundador do jornal Brazilian Times (1988); e Zigomar Vuelma, ex-presidente da ABI-Inter
(Associacdo Brasileira de Imprensa Internacional) e hoje membro do Conselho de Etica da
entidade. Ambos falaram sobre a importancia dos jornais comunitarios brasileiros nos Estados
Unidos. Jota Alves lembra das dificuldades que os brasileiros encontravam na época pela
inexisténcia de um veiculo de comunicacdo na lingua deles. Para Edirson Paiva, 0s jornais
comunitarios foram importantes para a formacdo das comunidades brasileiras nos Estados

Unidos. Zigomar Vuelma resumiu essa importancia da seguinte forma:

“Nossa imprensa é bem diferente, porque nés tentamos aclimatar, por assim dizer, a
maneira de levar ao conhecimento da comunidade brasileira as noticias que ela
precisa, pelas dificuldades muitas vezes da lingua, e pela falta de informag&o”.

No mesmo episodio, o programa “Brasileiros no mundo” entrevistou Adriana Telles
Ribeiro, entdo diplomata do Ministério das RelacGes Exteriores do Brasil, autora de um
levantamento sobre o trabalho da midia brasileira no mundo®. Perguntada sobre a relevancia
dessa pesquisa, ela falou de um modo geral sobre a importancia da midia comunitaria
brasileira tanto para as acBes do governo federal brasileiro, quanto no atendimento as

necessidades da prépria comunidade:

“[...] Ela é importante porque no processo do Itamaraty se aproximar mais das
comunidades brasileiras no exterior, as midias comunitarias tém um papel essencial.
Por exemplo, se ocorre uma emergéncia, um terremoto no Japdo, ou alguma
enchente em alguma cidade da América Latina, se nds temos os contatos dos
radialistas e dos coordenadores das midias comunitérias, podemos veicular
informacdes importantes. Se muda uma lei, [...] uma coisa é postar isso no site do
Itamaraty, e outra coisa € anunciar via radios evangélicas, por exemplo. Ou seja, a
midia comunitaria representa uma maneira de chegar a comunidade, o que aumenta
nossa interacao”.

Perguntada especificamente sobre a midia brasileira nos Estados Unidos, Adriana
Telles disse que atualmente ela é a maior em relacdo aos outros paises e novamente ressaltou

sua importancia para os brasileiros:

“Ela é importante porque a comunidade brasileira nos Estados Unidos é muito
espalhada. [...] Entdo, essa midia cumpre o papel de unifica-la um pouco, e de
manter a comunidade alerta para informagdes que sdo do interesse dela. Por
exemplo, hoje estdo acontecendo uma série de mudancgas na legislacdo estadual.
Estados como Indiana e Georgia estdo adotando medidas mais restritivas aos
imigrantes irregulares. E isso é uma informacdo importante para o brasileiro que
vive la. Entdo, a midia nos Estados Unidos tem esse papel aglutinador. [...] Essa
midia cumpre um papel muito importante de unificar as pessoas, unificar 0s

20 | evantamento disponivel no site do ltamaraty, em: <http://www.brasileirosnomundo.itamaraty.gov.br/a-
comunidade/imprensa-e-midia-brasileira-no-exterior>. Acesso em: 11 nov. 2015.
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brasileiros na comunidade, de fornecer informages importantes para as pessoas,
novidades com relacdo aos tatos delas como imigrantes [...], de divulgar a cultura
brasileira, manter um elo com o Brasil, de manter o portugués para as criancas.
Entdo, cumpre uma série de fungdes, como divulgar informacdes e oportunidades
importantes. Tem o aspecto comercial, que é importante também porque ajuda 0s
brasileiros, 0 mercado dos empresarios, ou dos profissionais brasileiros a divulgarem
seus servicos entre brasileiros. Por exemplo, um dentista brasileiro que trabalha
numa cidade, de repente o brasileiro que mora |4 gostaria de ser atendido por um
dentista brasileiro. Entdo, ajuda a fomentar todo um setor de negécios da prépria
comunidade”.

Ao final da entrevista, a entdo diplomata falou da relagdo da chamada “grande midia”,
como a Rede Globo e Rede Record, com o impulsionamento da midia brasileira nos Estados
Unidos. Esclareceu, porém, que ha diferencas pontuais, caracteristicas e propdsitos distintos

entre a “grande midia” e as midias comunitérias brasileiras.

“Canais como a Globo e a Record tém o papel de falar muito do Brasil, de trazer o
Brasil para essas pessoas que moram no exterior, mas a midia comunitéria esta ali
muito mais presente na realidade local da comunidade. Se uma brasileira ganhou o
Miss Brasil, isso é importante para aquela comunidade ali. Se um empresario local
ganhou um prémio em alguma associacdo... Entdo, o papel da midia comunitéria
ficou mais explicito”.

Para Sales (1999, p. 26), a midia comunitaria brasileira — ou “imprensa brazuca”,
como a autora denomina — representaram e representam importante papel na construcéo da
identidade brasileira em territério norte-americano. Ela conduziu a pesquisa “Identidade
étnica entre migrantes brasileiros na regido de Boston, EUA”, por meio da qual analisou, entre
outras coisas, sete jornais impressos e duas revistas feitas nos Estados Unidos para
comunidades brasileiras. Ao final da analise, Sales (1999) concluiu a importancia desse tipo

de midia étnica na construcdo da identidade daquelas comunidades em territorio estrangeiro:

Um primeiro aspecto que logo se observa nessa imprensa brazuca [...] é o seu carater
provinciano, como se estivesse sediado numa pequena cidade brasileira. E um tipo
de imprensa que se identifica com as questdes mais imediatas de seus leitores,
refor¢cando a sua identidade comunitéria que, nesse caso, se traduz numa identidade
étnica. Nesse sentido, € uma imprensa que representa fielmente seus leitores,
mediante noticias centradas sobretudo na vivéncia comunitaria expressa tanto nas
colunas sociais quanto nos informes religiosos e depoimentos de experiéncias
particulares. Por outro lado, ddo uma certa cobertura para as necessidades basicas
(por meio de anunciantes, que por seu lado sdo o principal e quase Unico
sustentaculo financeiro para essa imprensa), pondo o brasileiro em contato com
Servigos necessarios para seu cotidiano imigrante: remessas, igrejas [...], advogados,
passagens aéreas e uma gama de outros servicos (SALES, 1999, pp. 26-27).

A autora conclui em sua pesquisa que a imprensa brasileira € um dos importantes
fatores que reforcam os planos de uma permanéncia mais longa nos Estados Unidos, “ndo

apenas por valorizar muito tudo o que diz respeito ao sucesso do brasileiro naquele pais, como
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por reforgar a ideia do Brasil como um pais em crise e cheio de problemas”. Trata-se, segundo
a autora, de uma imprensa que tem uma relagdo bastante funcional com a comunidade

brasileira, como ela mesma explica:

Relacdo funcional no sentido de que vem ao encontro dos anseios daquela
comunidade, responde as suas inquietagfes vividas em um cotidiano de quem
gostaria de voltar um dia ao solo patrio, mas ao mesmo tempo tem muitas incertezas.
Aquela imprensa, financiada basicamente pelos que prestam servicos remunerados
aos imigrantes brasileiros, reforca entdo aquelas incertezas, na medida em que
apresenta o sol brilhando ao lado dos que la prosperaram e a noite escura de um pais
cheio de problemas e ainda sem futuro. Contribui, portanto, para adiar para um
futuro cada vez mais longinquo essa volta (SALES, 1999, p. 28).

Diante do descrito até aqui, fica evidenciada a importancia da midia étnica brasileira
no processo de acolhimento e adaptacdo dos imigrantes brasileiros em territorio estrangeiro.
Com base nas analises de Sales (1999) e depoimentos de representantes de 0Orgdos
governamentais, como o Ministério das RelacGes Exteriores do Brasil, o presente estudo nos
permite constatar que a midia étnica tem uma identificacdo com as questfes mais imediatas de

seus leitores, e por meio de seu contetdo reforca a identidade comunitéria brasileira.

1.3.3 Historia do jornalismo étnico brasileiro nos EUA

Para o estudo do objeto proposto ¢ importante conhecermos o “marco zero” dos
jornais impressos comunitérios brasileiros nos Estados Unidos. De acordo com estudo
desenvolvido pelos brasileiros Borges, Mendes e Lima (2008), tudo comecou em julho de
1970, com a criagdo do jornal “Brazil News”, que era todo publicado em portugués, escrito
em Nova lorque, composto e impresso em Nova Jersey, com circulagdo de aproximadamente
1.000 (hum mil) exemplares em locais frequentados por brasileiros na ilha de Manhattan, em
Nova lorque, e cidades vizinhas. Criado por Jota Alves e Al Souza, o “Brazil News” circulou
por pouco tempo, dando lugar, em dezembro de 1972, a outra publicacdo sediada em Nova

(I3

Iorque: o “The Brazilians”, que mais tarde mudaria o nome para “The Brasilians”, com “s” no

(Y1)

lugar do “z”. Ainda na década de 1970, surgiu o “Brasil Today” (com

IR
S

), criado pelo
boliviano Hugo Estenssoro. O jornal circulou até 1981, quando o boliviano se mudou para o
Brasil.

No final da década de 1980, mais precisamente entre 1987 e 1989, surgiram quatro
importantes jornais na historia da comunidade brasileira nos Estados Unidos: o “Brazil
Today” (com “z”), em San Francisco (Califérnia), fundado por Johnny Hossel e Jesus

Fernandes; o “Brazilian Times”, em Somerville (Massachusetts), fundado pelo mineiro de



44

Governador Valadares, Edirson Paiva; o “Brazilian Voice”, em Newark (Nova Jersey),
fundado pelo também mineiro Roberto Lima; e o “Flérida Review”, em Miami (Florida),
fundado por Francisco Moura. Para Borges, Mendes e Lima (2008, p. 205), esses quatro
jornais, além do “The Brazilians”, “se transformaram na base da histéria da imprensa
comunitaria brasileira nos Estados Unidos [...] uma vez que a grande imprensa brasileira
naquele pais nunca se interessou pelos brasileiros e suas conquistas”.

Segundo os autores, no inicio da década de 1990, quando a emigracdo de brasileiros
para os Estados Unidos se intensificou, principalmente com a chegada de milhares de
trabalhadores nas cidades de Boston (Massachusetts), Danbury (Connecticut) e Newark (New
Jersey), o perfil da presenca brasileira nessas localidades comecou a mudar, e
consequentemente, o panorama da midia comunitaria. Foi nessa época, de acordo com 0s
autores, que surgiram nos Estados Unidos pelo menos 20 jornais, duas revistas e diversas
programac0Oes de TV brasileira. A midia étnica brasileira comecava a tomar forma e a ser
notada por estudiosos na area de migracao e também politicamente:

Em 1989, através de um editorial intitulado ‘Quantos somos’ no The Brasilians,
acende-se uma chama de como estaria a comunidade brasileira nos EUA. Quem
primeiro comprou a ideia foi a antropdloga Margolis Méaxime, da Universidade de
Gainsville, que através de um livro chamado “Little Brazil” - titulo usado pelo New
York Times em um artigo de 1982 -, perfila a comunidade brasileira de forma
capenga ¢ irreal. Ainda que de forma estereotipada, “Little Brazil” passa ser o
primeiro documento falando da comunidade brasileira em Nova York. O passo
seguinte foi a inclusdo do Brasil no Censo de 90, através de uma iniciativa do The
Brasilians, em categoria separada como pais de lingua diferenciada na América
Latina (BORGES, MENDES e LIMA, 2008, p. 204).

De acordo com o0s autores, 0s cinco jornais citados por eles continuam sendo
publicados e dirigidos por seus fundadores originais, exceto o “Florida Review”, que depois
de duas mudancas na direcdo do veiculo, se transformou em revista, em 2006. Segundo
Borges, Mendes e Lima (2008),

S8o0 empresas estaveis (dentro do que se pode considerar como estabilidade no
sempre volatil mercado comunitario) e inegavelmente tradicionais, com amplo
compromisso com seus ideais de fundacéo. Seus editores transformam-se em lideres,
conselheiros e ponto de referencia dentro de suas comunidades como o apoio
concreto para o crescimento e fortalecimento destas comunidades (BORGES,
MENDES e LIMA, 2008, p. 205).

Na década de 1990, com o comeg¢o da mudanca do perfil da presenca brasileira nos

Estados Unidos, o quadro da midia comunitaria também mudou. As emissoras de TV com
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conteido para brasileiros também comegaram a marcar presenca no pais norte-americano,

como afirmam Borges, Mendes e Lima (2008):

Na area de TV, surgiram diversas iniciativas, como o projeto ‘Brasil TV’ (em
Miami, do empresario/radialista Luciano do Valle em parceria com a Rede
Bandeirantes), ‘BTN-Brazilian Television Network’ (também em Miami, de Claudio
Magnavita e Ary Rogério), o ‘Canal Brasil’ de Francisco Sampa (em Newark,
inserido no canal portugués RTP), o ‘Brazilian Community TV’ (de Renato Antunes
no eixo New Jersey-New York), ‘Tele Brasil TV’ de Valdivino Passos, em
Bridgeport, CT, o Planeta Florida, de Terezinha Sodré, e muito outros produtos
esporadicos que apostavam no surgimento de um mercado promissor e imediato.
Paralelamente, aparece no caminho o programa TV Brasil, com outro perfil e 0 mais
ousado de todos, com um perfil diferenciado. Totalmente em inglés, propunha ser o
porta-voz do Brasil e promotor por exceléncia do Brasil, como destino turistico.
Seus criadores apostaram no Rio de Janeiro como o carro-chefe e assunto principal
da mensagem. O governo ndo entendeu a proposta e ndo apostou na iniciativa que
teve de sair do ar (BORGES, MENDES e LIMA, 2008, p. 206).

A rédio também teve um papel importante no cenério da midia étnica brasileira nos
Estados Unidos. Segundo Borges, Mendes e Lima (2008), em 1988, ano de fundagdo dos
jornais Brazilian Times e Brazilian Voice, outro jornal, o The Brasilian, teve a iniciativa de,
juntamente com a radio latina Wado, transmitir pela primeira vez, ao vivo, uma partida de
futebol entre Atlético (MG) e Corinthians (SP) numa final de campeonato. Os primeiros
programas de radio em portugués apareceram em 1990, de acordo com os autores.

Borges, Mendes e Lima (2008, p. 207) lembram que, “com a possibilidade de TV ¢
radio muito distantes da realidade do mercado, houve uma explosdo no surgimento de
jornais”. De acordo com o estudo realizado por eles, entre 1991 e 1999 foram fundados mais
de 150 jornais, revistas, programas de TV, radio e Web sites destinados aos brasileiros nos
Estados Unidos, “atingindo o nimero recorde de 161 empresas operando em 2001”.
Atualmente, sdo 117, segundo levantamento® do Ministério das Relacdes Exteriores, cujos
dados podem ser verificados no Anexo I, p. 143.

Nos estudos de Borges, Mendes e Lima (2008) ha um contraponto interessante que
revela a importancia da midia étnica para a comunidade brasileira. Esse contraponto diz
respeito a forma como os veiculos de imprensa no Brasil veem os imigrantes brasileiros nos
Estados Unidos, e 0 comportamento oposto por parte da midia comunitaria brasileira, o que

de certa forma justifica a presenca dessa midia para os imigrantes que la residem:

Um aspecto dos mais controversos na relacdo da comunidade brasileira com a
imprensa é concernente aos correspondentes das grandes midias brasileiras nos

2l Dados disponiveis no portal “Brasileiros no Mundo”, do Ministério das Relagdes Exteriores, em:
<http://www.brasileirosnomundo.itamaraty.gov.br/a-comunidade/imprensa-e-midia-brasileira-no-
exterior/#Estados_Unidos_da_Am_rica>. Acesso em: 11 nov. 2015.
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Estados Unidos, em New York, Washington e Miami. Via de regra, esses
correspondentes brasileiros nunca demonstraram se interessar por nenhum assunto
concernente as conquistas dos imigrantes brasileiros, preferindo noticiar os
escandalos, desajustes e situacdes que pudessem colocar o brasileiro emigrante
como aquilo de pior que o pais tinha para exportar. Essa atitude era justificada pelos
correspondentes como sendo ‘ordens editoriais que vinham das redag¢des no Brasil’.
A mé vontade e a parcialidade em mostrar a comunidade de imigrantes como um
bando de deserdados encontrava terreno fértil nos noticiarios sobre prostituicéo,
lavagem de dinheiro, subemprego e folclore caricato. Sem nenhuma representacéo
digna ou positiva na grande midia, o imigrante rapidamente compreendeu que
seriam 0s ‘nanicos’ jornais e revistas comunitarios os que iriam refletir sua
realidade, defender suas causas, espelhar o seu éxito (BORGES, MENDES e LIMA,
2008, p. 210).

Em 2006, foi criada a ABI-Inter (Associagdo Brasileira de Imprensa Internacional),
com a finalidade de reunir profissionais da imprensa escrita, televisiva e radiofonica, além de
outras midias étnicas brasileiras. A entidade foi criada pela necessidade de se estabelecerem
padrdes éticos e profissionais a categoria jornalistica fora do Brasil e de dar representatividade
a imprensa brasileira no exterior. A ABI-Inter foi fundada por 23 veiculos de comunicacéo
que integravam a midia brasileira. Atualmente, ela tem 155 associados nos Estados Unidos,
Japdo, Holanda e Franca, sendo 31 veiculos de comunicacdo e 124 profissionais da imprensa.

Até 2008, segundo Borges, Mendes e Lima (2008, p. 213), a estimativa de
profissionais entre editores, redatores, fotdgrafos, colunistas e cronistas que integravam o
mercado de trabalho profissional remunerado pelas midias brasileiras nos Estados Unidos era
de mais de 400 pessoas. Havia, até entdo, “pelo menos 10 midias com mais de oito
funcionarios regularmente empregados e equipes com mais de 20 integrantes entre
contratados estaveis, sazonais e colaboradores”. Os autores concluem o estudo chamando a
atencdo para a importante funcdo da midia comunitéaria brasileira enquanto elemento que

mantém “conectados” os brasileiros e sua gente, sua cultura, sua raiz, sua terra natal.

Mais do que qualquer outro elemento de visibilidade e identificacdo para os
brasileiros que vivem fora do pais, jornais, revistas, programas de tv e radio, web
sites e eventos comunitarios, representam um poderoso link entre os imigrantes e a
made-patria. Diz-se que o brasileiro, fora do Brasil, fica mais patriota, mais orgulhoso
de ser brasileiro. Sabe-se que ‘fora de casa’ o brasileiro se apega de forma arraigada
a tudo aquilo que lhe mantenha conectado com suas raizes, sua cultura, sua terra e
sua gente. Nada estabelece e alimenta esse contato mais efetivamente do que a midia
comunitéria. E a midia comunitéria que faz com que o Brasil, que segue forte dentro
de cada brasileiro que vive no exterior, seja continuamente alimentado e energizado,
mantendo uma conexdo que é feita de saudade, paixdo e lealdade (BORGES,
MENDES e LIMA, 2008, p. 221).

A criagdo de uma entidade como a ABI-Inter confirma a importancia da midia étnica

para os brasileiros residentes nos Estados Unidos, dentro de uma perspectiva comunitaria,
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pois, a0 mesmo tempo em que essa midia mantém os imigrantes cientes das coisas do Brasil,
também os mantém informados sobre o que acontece na comunidade na qual eles estdo
inseridos, tendo papel fundamental na adaptacao e integracdo desses brasileiros em territorio
estrangeiro.

Nesse sentido, o papel da midia étnica brasileira da visibilidade a uma determinada
representacdo da realidade que os brasileiros encontram ao chegar nos Estados Unidos e 14 se
estabelecerem, quando, por exemplo, tratam em consideravel parte de seu conteddo temas
locais e politicas migratérias, o que reflete na construcdo do conceito de ser brasileiro nos
Estados Unidos. Um conceito divergente daquele apresentado pelos grandes jornais

brasileiros com filiais no pais norte-americano, como relatado neste topico.
1.3.4 Territorios midiaticos em estudo

A pesquisa em questdo tem como objeto de estudo o contetdo jornalistico publicado
nos jornais “Brazilian Times” (versdo New York e versio Massachussets) e “Brazilian
Voice”, entre 2011 e 2014. Assim, esses jornais representam o nosso territorio mididtico de
estudo, uma vez que os citados veiculos de comunicacdo sd8o um espaco socialmente

apropriado e marcado por relacdes de poder, constituindo um territorio.
1.3.4.1 Brazilian Voice

Com sede em Newark (estado de Nova Jersey), o Brazilian VVoice (Anexo Il, p. 146) é
um jornal impresso semanario, com circulacdo as quartas-feiras e sabados, segundo Silva
(2013), e sua tiragem é de 50 mil exemplares aos sabados e de 16 mil unidades as quartas. Séo
mais de 1.000 pontos de distribuicdo nos estados de Nova Jersey, Nova lorque, Delaware,
Massachusetts, Pennsylvania e Connecticut. Foi fundado em 1988, pelo mineiro de Agucena
(MG), Roberto Lima, quatro anos depois de sua chegada aos Estados Unidos. Atualmente, é
considerado o maior veiculo de comunicacdo impresso em lingua portuguesa das
comunidades brasileiras residentes nos Estados Unidos em tiragem e abrangéncia, segundo o

préprio Roberto Lima, em entrevista ao Observatério da Imprensa®.

22 Brazilian Voice: a voz e a vez do Brasil na terra do Tio Sam. Observatério da Imprensa, 19 dez. 2006, ed. 412.
Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_voz_e _a vez_do_brasil_na_terra_do_tio_sam>.
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Para Carneiro (2006), o jornal Brazilian VVoice tem um importante papel, agindo como
um elo entre os brasileiros residentes nos seis estados da Costa Leste dos EUA, uma vez que,
além de ser fonte de informacao, tornou-se referéncia e uma espécie de central informal de
atendimento ao imigrante. Segundo Carneiro, os leitores telefonam para o jornal por varios
motivos, desde a busca do telefone da pizzaria do bairro até a data da prdxima misséo
itinerante do Consulado. Muitas vezes, de acordo com ele, quando necessitam de uma
orientacdo ou um atendimento, os leitores ligam para o jornal antes de telefonar para a policia,
por exemplo.

Sobre os motivos que o levaram a fundar o jornal, Roberto Lima revelou na entrevista
ao Observatério da Imprensa que em determinada tarde de abril de 1985, bebendo com
amigos brasileiros, ouviu alguém comentando o fato de que muitos ali s6 ficaram sabendo da
morte do ex-presidente Tancredo Neves muitos dias depois do ocorrido. Foi quando,
pensativo, Roberto Lima disse que fundaria um jornal para evitar esses atrasos de informacéo.
la se chamar Brazilian Voice, ou "Voz dos brasileiros”, em portugués. A primeira edi¢do saiu
em agosto de 1988. E como, desde o inicio, o jornal é distribuido gratuitamente, sua renda
advém basicamente dos anunciantes, em sua maioria, brasileiros residentes nas areas de
circulacdo do periddico. Desde entdo, segundo Lima, o Brazilian Voice tornou-se referéncia

para os brasileiros, a maioria deles vivendo na clandestinidade.

1.3.4.2 Brazilian Times

O jornal Brazilian Times surgiu quase na mesma época que o Brazilian Voice, 1988.
Para ser mais preciso, alguns dias antes, o que faz dele um dos mais antigos 6rgdos de
imprensa editado em portugués, de forma ininterrupta, nos Estados Unidos, dirigido a
comunidade brasileira, segundo Maranhdo (2006), aléem de ser o Unico com trés edicGes
semanais. Com sede em Somerville (estado de Massachusetts), sua tiragem é de
aproximadamente 16 mil exemplares por edi¢cdo, segundo Silva (2013), e é distribuido
gratuitamente em cinco estados da Costa Leste norte-americana, sempre as segundas, quartas
e sextas-feiras, em mais de 200 lojas de produtos brasileiros. As sextas, também circula uma
edicdo especial em Nova lorque, voltada para a comunidade da regido, que inclui os estados
da Pensilvania e Nova Jersey. O Brazilian Times foi fundado pelo jornalista mineiro Edirson

Paiva, natural de Governador Valadares (MG).
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Em entrevista® ao Portal Imprensa, Edirson contou que trabalhava para o jornal
impresso “Portuguese Times”, voltado para a comunidade portuguesa nos Estados Unidos,
onde aprendeu a fazer jornal e decidiu criar um similar para os imigrantes brasileiros.
Segundo Maranhao (2006, p. 230), Edirson resolveu criar o jornal ao perceber que “havia
necessidade de um 6rgdo de divulgacdo para a comunidade”, uma vez que “os jornais do
Brasil demoravam a chegar”. A exemplo do Brazilian Voice, o Brazilian Times também
sobrevive basicamente dos anuncios publicitarios de empresarios e profissionais liberais
brasileiros, como advogados, dentistas, cartomantes etc.

Além de terem nascido no mesmo ano, os jornais Brazilian Voice e Brazilian Times
tém em comum a circulagdo nos estados de Massachusetts (MA), Connecticut (CT), New
York (NY), New Jersey (NJ) e Pennsylvania (PA). Porém, o Brazilian Voice publica
semanalmente uma Unica edi¢do que circula nesses cinco estados e mais o de Delaware (DE).
Diferentemente do Brazilian Times, que tem edic¢Ges especificas para cada regido. O Brazilian
Times, edicdo New York (Anexo Ill, p. 147), circula em New York, New Jersey,
Pennsylvania e Connecticut. O Brazilian Times, edicdo Massachusetts (Anexo 1V, p. 148),
circula em Massachusetts, New Hampshire, Vermont, Maine e Rhode Island. E tem ainda o
Brazilian Times, edicdo Florida, que passou a circular no estado da Flérida em margo de
2015, e que ndo foi considerado nesta pesquisa por estar fora do periodo escolhido para
analise das edigdes (2011 a 2014).

1.4 MIGRACAO

1.4.1 Migrag0es internacionais

Nas Gltimas décadas, teorias econdmicas, demograficas, socioldgicas, entre outras
areas, tentam explicar as motivacGes de quem deixa seu pais, sua cidade de pertencimento,
seu lar, seus amigos e sua familia para migrarem, temporariamente ou permanentemente, para
outro local. Mas esse tema ndo esta autonomizado somente nas ciéncias sociais ou em outras
areas isoladamente, como explicam Brettell e Hollifield (2000). Para eles, ndo se migra por

um s6 motivo. Existe uma série de fatores que influenciam em maior ou menor grau. Dai a

% Entrevista publicada pelo Portal Imprensa em 25 de julho de 2013. Intitulada “Brazilian Times é maior e mais
antigo  jornal brasileiro em circulacio nos EUA”, a entrevista estd disponivel em:
<http://portalimprensa.com.br/noticias/ultimas_noticias/60265/brazilian+times+e+maior+e+mais+antigo+jornal
+brasileiro+em+circulacao+nos+eua>.
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importancia de se estudar os fluxos migratérios sob uma visdo interdisciplinar para que se
reflita sobre sua amplitude.

Pensar no fendbmeno migratorio nos remete sempre a uma dimensdo maior, seja qual
for a sociedade de origem e a de destino. Isso, segundo Brettell e Hollifield (2000), tanto no
que se refere a questdo demografica (que influencia a dimensdo das populagdes de origem e
de destino); a econdmica (cujos fatores de expulsdo, de onde se sai, e atracdo, para onde se
vai, podem provocar mudancas); politica (com relacdo as restricdes de liberdade coletiva e
individual, aplicadas a quem pretende ultrapassar a fronteira, questdes como politicas de
migracdo etc.); psicoldgica (no sentido do envolvimento do migrante no processo de tomada
de decisdo e as consequéncias emocionais dessa decisdo); socioldgica (que envolve tanto a
estrutura social, como o sistema cultural do lugar de origem e de destino); entre outros fatores.

De acordo Brettell e Hollifield (2000), a migracdo ha muito tempo vem sendo
estudada dentro do contexto dos estudos populacionais, e sempre recebendo a confluéncia de
abordagens e disciplinas que, cada qual com suas preocupacfes e objetos, compdem um
qguadro sobre o migrante, seus movimentos, 0S processos materiais, as consequéncias e
implicacdes em diferentes escalas, os simbolismos e as transformacgdes culturais. Esses
autores reforcam que cada uma dessas disciplinas possui sua questdo de pesquisa, 0s niveis ou
unidades de andlise, teorias dominantes e hipdteses orientadoras das investigagdes. No
entanto, eles chamam a atencdo para a importancia do dialogo entre essas disciplinas para
uma compreensdo mais detalhada e abrangente da migracdo, a chamada
“interdisciplinaridade”.

Ambos chamam a atencdo para a dindmica do processo migratério, que vem se
intensificando no mundo. Nos Estados Unidos, segundo os pesquisadores, hd uma nova
grande onda migratoria, a quarta de sua histéria. A Europa também tem sentido os reflexos da
imigracdo, assim como a Australia, o Japdo e paises africanos — este Gltimo em razdo do alto
namero de refugiados. Talvez seja precoce e arriscado afirmar que esteja ocorrendo uma crise
migratéria no mundo, mas para os autores é fato que estamos vivendo em uma época de
migracdo intensa. E por fatores diversos. Dai a importancia do dialogo interdisciplinar para
compreensdo desse atual fenbmeno.

Um dos problemas apontados pelos dois pesquisadores no estudo intitulado

9924

“Migration Theory: Talking Across Disciplines”" é de que ha um grande abismo disciplinar

entre os historiadores e cientistas sociais. De um lado tem-se uma abordagem concentrada em

? Tradugdo livre, “Teorias da migragio: um dialogo interdisciplinar”.
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politicas de imigracdo internacional, e de outro, uma que enfatiza apenas as experiéncias do
individuo migrante. Nesse ponto, os autores chegam a dizer que seria muito esperar por uma
teoria unificada de migracdo que engloba todos os motivos possiveis, 0 que, talvez, so seja
possivel com o processo de didlogo entre as disciplinas.

Esse estudo, que envolveu profissionais de diversas areas, como antrop6logos,
historiadores, geodgrafos, socidlogos e demografos, permitiu uma visdo geral sobre as
diferentes teorias da migracdo, como forma de responder o que leva um individuo a deixar seu
local de origem para migrar para outro local, deixando para trés aquilo ou aqueles que para ele
era importante. O que se percebeu com a proposta do estudo de Brettell e Hollifield (2000) é
que para os historiadores das migracdes, ha uma tendéncia em abster-se de teorias e testes
hipotéticos. Eles tendem a se concentrar mais no individuo migrante como agentes e estdo
menos preocupados com a explicacdo de como estruturas sociais influenciam e/ou restringem
0 comportamento desse individuo.

J& os antropdlogos tém uma visdo mais etnografica a respeito do tema e muitos deles
defendem a teorizagdo ideografica. Eles estdo mais interessados em “capturar” a experiéncia
de ser um imigrante e o significado, para os proprios migrantes, das mudancas sociais e
culturais resultantes de deixar um contexto e entrar em outro (pais de origem e pais de
destino). Os gedgrafos, por sua vez, estdo principalmente interessados nas relacdes espaciais.
Em migracdo, sua atencdo estd, portanto, direcionada para o estudo da relacdo entre os
padroes de emprego e residenciais, formacdo e desenvolvimento de enclaves étnicos,
mudanca de padrdes de segregacdo dos diferentes grupos étnicos e raciais etc. Os gedgrafos
exploram as dimensdes transnacionais e a diaspora de migracdo, por meio da relacdo espago-
tempo no centro de sua teorizagao.

Para a sociologia ¢ perguntado “por que a migracdo ocorre?”, e “como ela € sustentada
ao longo do tempo?”. Segundo o estudo, os socidlogos compartilham um quadro tedrico
comum com antrop6logos. Ambos sdo baseados em obras classicas da teoria social (Marx,
Durkheim e Weber), e cada um tende a enfatizar as rela¢es sociais como fundamental para a
compreensdo dos processos de migracao e integracdo de imigrantes.

Para os demografos, a questdo central é a natureza da mudanga da popula¢do, como
nascimento, morte e migracdo. Eles geralmente documentam o padrdo, direcdo, fluxos de
migracao e as caracteristicas dos migrantes (idade, sexo, ocupacdo, educacgéo etc.). E assim
como os historiadores, antropélogos e socidlogos, os demdgrafos estdo interessados nos

movimentos migratérios, e a partir do estudo desses movimentos eles podem fazer projecdes
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futuras sobre o tema, ao contrério das outras trés ciéncias citadas, cujo foco desse fendbmeno
esta no passado ou no presente.

A exemplo dos geografos, os economistas também constroem modelos preditivos e
concentram seus debates numa questdo central: em que condi¢bes os individuos migram,
economicamente falando? Segundo o texto, frequentemente os economistas sdo chamados
pelas autoridades politicas (formuladores de politicas publicas) para avaliar questdes como
custos e beneficios da imigracéo etc.

As perguntas para os estudiosos da imigracdo em ciéncia politica seguem trés temas.
Um deles é o papel do Estado-nagdo no controle dos fluxos migratdrios e, portanto, suas
fronteiras; e a segunda é o impacto da migracao e a relacdo entre a migracao, de um lado, e a
politica externa e seguranca nacional, de outro; um terceiro tema € a questdo da incorporacao
ao pais de destino, o que levanta uma série de normativas éticas e questdes legais. Em outras
palavras, a ciéncia politica observou o que os socidlogos e economistas tém estudado (o social
e a incorporacdo econbmica) e acrescentou a dimensdo da incorporagdo politica,
especificamente questdes de cidadania e direitos, temas familiares para juristas.

Por ultimo, esta a abordagem juridica sobre a imigracdo, que esta diretamente ligada
as questbes dos direitos e deveres dos migrantes. Os juristas tentam explicar como a lei
configura o fendbmeno da migragdo internacional, e como a imigragdo, em particular, afeta o
desenvolvimento politico dos paises. As politicas de imigracdo sdo temas que se tornaram
bastante corriqueiros para 0s juristas nos estudos sobre migracdo, porque sdo determinantes
para se configurar o cenario migratério de determinados paises. Alguns ja tém politicas
migrat6rias muito bem definidas, com controle de entrada de estrangeiros no pais por meio da
restricdo da liberacdo de vistos. Hoje, se fala muito também em politicas para abrigar
refugiados ambientais e de guerras civis, que também passa por questdes na area do Direito.

Depois de observarem e listarem todos estes aspectos e especificidades das ciéncias
que estudam o fendmeno da migracao e suas convergéncias e divergéncias nas diversas areas,
Brettell e Hollifield (2000) concluiram que apesar de algumas divergéncias fortes, ja existe
uma boa dose de dialogo entre as disciplinas. Como exemplo, muitos historiadores tém
relevado teorias abordadas por sociélogos; demografos estdo atentos as teorias socioldgica e
econdmica; e cada vez os cientistas politicos demonstram afinidade com os juristas; assim
como os cientistas sociais com o0s historiadores etc. E a partir dos pontos divergentes, 0s
autores fazem apontamentos e opinam sobre possibilidades de dialogos entre as disciplinas,

como forma de explicar de maneira abrangente os fendmenos migratorios.
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Neste estudo, concordamos com os postulados dos pesquisadores Brettell e Hollifield
e partimos do pressuposto que uma perspectiva interdisciplinar propicia uma compreensao

mais ampla e elucidativa do objeto estudado.

1.4.2 Porgue acontecem e como se mantém?

Ao explicar as migracGes no contexto internacional, os estudiosos geralmente partem
de duas questbes basicas: porque as migracfes internacionais acontecem? E o que faz com
que esses fluxos se mantenham? Um desses estudiosos é o socidlogo Douglas Massey, que
assim como Brettell e Hollifield (2000), defende a interdisciplinaridade como ferramenta
imprescindivel para compreender essas duas questdes.

Segundo Massey (1993), a migracdo internacional tem sido parte da humanidade nos
ultimos tempos, embora tenha aumentado em volume e significancia desde 1945. Depois do
periodo pos-guerra (22 Mundial), e principalmente a partir da década de 1980, esse processo
migratorio passa a ter maior relevancia, de acordo com Massey. Em sociedades
tradicionalmente receptoras, como Australia, Canadd e Estados Unidos, o volume de
imigrantes aumentou e essas nagOes se tornaram multiculturais. Isso significa que néo
somente o volume de imigrantes cresceu, mas a procedéncia desses imigrantes mudou.

A Europa era fonte historica de migrantes rumo a Asia, Africa e América Latina. E a
histéria da América Latina é construida com base na imigracao europeia. Paises europeus que
por séculos enviaram pessoas foram bruscamente transformados em sociedades receptoras de
imigrantes. Em termos de padrdo de migracdo internacional, esse, segundo Massey (1993) é
um fator que merece atencdo. Ele ressalta que na década de 1980, ocorre uma mudanca brusca
no fluxo migratério, na Europa. Paises desenvolvidos, como Italia, Espanha e Portugal, que
durante muitas décadas enviaram emigrantes para outros paises, principalmente os da
América Latina, agora passam a sofrer forte influéncia dos imigrantes de paises da Africa,
Asia e Oriente Médio, além de paises da América do Sul, como o Brasil. Principalmente
Portugal, por causa da semelhanca do idioma e facil adaptacdo social. Nessa mesma época, 0
Japdo passou a importar trabalhadores oriundos de paises pobres da Asia e da América Latina
por conta das baixas taxas de fecundidade, envelhecimento populacional e alto padrdo de
vida. E o que Massey (1993) chama de “migracdo de reposicdo”, que fez com que o pais
asiatico abrisse suas portas para pessoas de diversos paises, muitas vezes em troca de mao-de-

obra barata.
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1.4.3 As teorias

Massey (1993) é uma das principais referéncias em estudos das teorias de migracao, as
quais exploram os motivos de os fluxos transnacionais persistirem no espaco € no tempo.
Entre elas, estdo tanto as que destacam os fatores econdmicos e de mercado, e que tratam oS
fatores motivadores como escolhas individuais e economicistas (fatores financeiros); como
também as que tém como foco analisar a migracdo ndo como uma decisdo objetiva e
individual, mas subjetiva e social — essa Ultima abordagem com aspecto mais sociolégico e
que, com base nas andlises teodricas que serdo explanadas na sequéncia deste capitulo, se
mostram como instrumentos mais adequados para a compreenséo e a explicagdo do fendbmeno
da migracéo internacional.

Entre as teorias da linha economicista estudadas por Massey (1993), uma das mais
antigas ¢ a “Neoclassica”. De acordo com essa teoria, a migracdo internacional acontece,
entre outras coisas, por causa de diferencas geograficas na oferta de demanda de trabalho. Os
diferenciais de salario estimulam a migracdo de trabalhadores de paises de baixos salarios
para paises com altos salarios. Se existe diferencas da oferta de demanda de trabalho, existe
também diferenciais de salérios, o que estimula a saida de trabalhadores de paises com baixos
salarios para paises com altos salarios. Essa teoria considera a decisdo individual de migrar. O
individuo “pde na balanga” os pros e contras de ir para outro lugar tentar uma sorte melhor.
Ou seja, quando uma pessoa resolve migrar, ela leva em consideracdo o custo financeiro da
viagem, custo para manter-se no local de destino até arrumar um emprego, esforco para
aprender um novo idioma, dificuldades de adaptacdo no local de destino, e também os custos
psicoldgicos (saudade da familia e dos amigos, por exemplo).

Apesar de ter servido de ponto de partida para o surgimento de outras teorias que
tentam explicar o processo migratorio, a teoria neoclassica nunca foi um consenso entre 0s
estudiosos da area, principalmente socidlogos, para os quais o olhar da teoria neoclassica é
puramente economicista e ndo prioriza a analise da sociedade, uma vez que foca em acgdes
individualizadas. De uma forma geral, os estudiosos da migracdo no aspecto socioldgico ndo
desprezam a motivacdo econémica como um fator relevante na decisdo de migrar, mas
defendem que a migracdo estaria mais relacionada a aspectos sociolégicos do que
econdmicos, como Sales (1999), Sasaki e Assis (2000), e Siqueira (2009).

Uma das teorias que surgem a partir da neoclassica ¢ a “Nova Economia da
Migragdo”, que foi muito estudada na década de 1980, e que apesar de semelhangas com a

teoria neoclassica, a contesta em outros aspectos. Por exemplo, para a teoria da Nova
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Economia da Migragcdo, as decisGes migratorias ndo sdo tomadas pelos individuos
isoladamente, mas por unidades maiores de pessoas relacionadas, que seriam familias ou
domicilios. E, ao contrario do que aborda a teoria neoclassica, o diferencial de renda néo é
uma condicao necessaria para ocorrer a migracao internacional. Trata-se, ainda, de uma visdo
economicista em fungdo do objetivo final no processo de decisdo de migrar, porém, deixa de
considerar essa decisdo migratoria como individualista e a atribui a grupos sociais.

No capitulo II do livro “Sonhos, sucesso e frustragdes na emigracao de retorno:
Brasil/Estados Unidos” — capitulo esse intitulado “A migragdo como problema sociologico” -
Siqueira (2009) faz consideracdes sobre a teoria neoclassica, ressaltando algumas criticas a
esse modelo:

Para a perspectiva neocléssica, o imigrante é um individuo que define racionalmente
sua entrada no mercado de migragéo global, avaliando os aspectos negativos e
positivos de deixar seu pais de origem e aventurar-se em um novo mundo. O peso
dessa decisdo recai sobre a maximizagdo das vantagens, ou seja, do retorno positivo
de concretizar seu projeto de melhores condic6es de trabalho e renda. 1sso significa
avaliar a probabilidade de encontrar emprego e 0s custos materiais, sociais e
psicolégicos da aventura. E um céalculo de custo-beneficio; sendo assim, a migrago
é entendida, por muitos estudiosos, como simples somatéria de individuos que se
movimenta, em funcdo da renda (SIQUEIRA, 2009, p. 36).

Segundo Siqueira (2009, p. 36) ha criticas a essa perspectiva tedrica, que “enfatiza
explicagdes individualizantes™ e “ndo se presta a uma andlise sociologica mais ampla”. E que
por essa razdo, “quando colocada diante dos fatos historicos e dos dados empiricos, percebe-

se sua fragilidade”. A autora justifica sua posicao:

Observa-se que o fluxo de trabalhadores é maior que de paises subdesenvolvidos. A
populagdo mais pobre geralmente ndo forma as primeiras levas de migrantes. Além
disso, dados empiricos de pesquisas recentes [...] ttm confirmado que os primeiros
migrantes sdo pequenos proprietarios, trabalhadores com alguma especializagdo
(SIQUEIRA, 2009, p. 36).

Outra critica a teoria neoclassica citada por Siqueira (2009, p. 36) esta relacionada a
falta de percepgao por parte desse modelo de que “a agdo econdmica ¢ racional, porém,
socialmente orientada”. “[...] ao utilizarem uma agdo do tipo racional, procurando maximizar
seus ganhos, agem tanto em funcdo dos principios econémicos, quanto das expectativas da
coletividade em que vivem”. Nesse sentido, de acordo com a autora, “a decisdo de migrar ndo

leva em consideragdo apenas os principios economicos”. Para ela

Estudar e analisar o fendmeno da migracdo internacional a partir dessa perspectiva
da acgéo social, ou seja, perceber a decisdo de migrar e todo 0 processo presente na
sociedade de origem e a insercdo na sociedade de destino como resultantes da
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influéncia das relagGes sociais, e ndo apenas como uma decisdo individual, € um
caminho promissor. O ato de migrar ndo é somente uma decisdo individual; os
migrantes ndo devem ser considerados como individuos, mas participantes de um
grupo social que direciona a construcdo do projeto de migrar. Aqueles que migram,
fazem parte de uma etnia, participam de redes sociais e utilizam todo um conjunto
de conhecimento social para a realizacdo de seu projeto [...] (SIQUEIRA, 2009, p.
37).

Ela reforca:

A diferencga salarial entre as nagOes de origem e destino ndo é a Unica condicdo
necessaria para a ocorréncia dos fluxos migratorios. As melhores condi¢Ges de
emprego no pais de origem ndo excluem o projeto de migragdo internacional, ou
seja, de certa forma as possibilidades de investir nas atividades locais ndo superam
as dificuldades de imigrar. Sendo assim, os fluxos de movimentos populacionais
internacionais ndo cessam simplesmente porque o diferencial de renda é eliminado
entre as nagdes de origem e destino, perspectiva defendida pela teoria neoclassica. O
atrativo para migrar continua se outros fatores que definem os mercados dentro do
pais de origem estdo ausentes ou em desequilibrio (SIQUEIRA, 2009, p. 37).

Adotando um tom critico aos pressupostos da teoria neoclassica, Sasaki e Assis (2000,
p. 8) concluem que “embora seja inegavel que a pobreza, desemprego e superpopulacao
possibilitam as migracdes, é também necessario identificar os processos que transformam
essas condi¢des, criando uma situagdo que leva a migragdo”. No entendimento dessas duas
autoras, “tais processos estdo relacionados com a reorganizacdo da economia mundial nas
duas Gltimas décadas, resultando na formagdo de um espaco transnacional, onde a circulacéo
de trabalhadores é apenas um dos fluxos dentre outros”. Nesse sentido, segundo elas, “o
investimento estrangeiro é uma das varidveis para entendermos os fluxos das migracdes
internacionais”.

Piore (1979), apesar de economista, discorda da abordagem da teoria neocléssica. Ele
concorda que existe uma atracdo dos migrantes por paises mais desenvolvidos, como 0s
Estados Unidos, mas discorda da explicacdo do fenébmeno da migracdo levando em
consideracdo apenas a variavel econémica, uma vez que, segundo ele, a migracdo continuaria
ocorrendo mesmo com 0 aumento da renda ou o surgimento de melhores oportunidades de
emprego nos paises de origem. Nessa mesma linha de raciocinio, Sassen (1988), conhecida
por suas analises nos fendmenos de globalizacdo e de migracdo urbana, defende que sé&o
poucos 0s imigrantes cujos paises de origem estdo entre os mais pobres do mundo. Para ela, a
maioria é oriunda de paises em processo de desenvolvimento, fatores esses que indicariam

uma contradicdo classica do que € propagado pela teoria neoclassica.
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1.4.4 As redes sociais

Se por um todo o aporte tedrico até aqui apresentado nos permitiu compreender o
surgimento do fluxo migratorio internacional, outra teoria, a das “redes”, é considerada pelos
sociologos a mais pertinente para explicar o crescimento e manutencdo desse fluxo. A teoria
das redes defende que dado a existéncia de um fluxo migratério, comecga-se a estabelecer uma
rede social. Nessa rede estdo lagos, conexdes com a origem e/ou com o destino, por meio do
parentesco, das amizades, comunidades etc. Isso faz com que o risco migratorio seja
diminuido. Com a diminuicdo dos riscos e das incertezas, os custos de migrar diminuem e
consequentemente o retorno esperado aumenta. Dai a importancia dessas redes, segundo
Massey (1993). Quanto mais fortes elas forem, a tendéncia é que o fluxo migratério se
intensifique.

Para Massey (1990), as redes migratorias formam lacos sociais que conectam
comunidades de origem a pontos especificos nas comunidades de destino. Ou seja, no caso de
Brasil e Estados Unidos, cujo fluxo migratério é exaustivamente abordado neste trabalho,
esses lacos sdo formados pela comunidade no pais de origem e as comunidades que vao se
estabelecendo nos EUA a partir dos brasileiros que 14 chegam. Esses lacos, segundo Sasaki e
Assis (2000, p. 10), “unem migrantes e ndo migrantes em uma complexa teia de papéis sociais
complementares e relacionamentos interpessoais que sdo mantidos por um quadro informal de
expectativas mutuas e comportamentos predeterminados”. Respaldada nos estudos de Tilly
(1990)%, Portes (1995), Sasaki e Assis (2000), e Siqueira (2009) sobre as redes sociais e suas
conexdes, Pinto (2011) faz a seguinte consideracao:

E a rede que fornece as conexdes e minimiza as dificuldades de uma empreitada
repleta de riscos como a migragdo transfronteirica. Ao chegar a um novo pais o
imigrante traz consigo suas identidades étnicas que entram em contato com a
sociedade de destino e outros migrantes, em um processo constante de construcéo e
reconstrucdo de identidade (PINTO, 2011, p. 35).

Sasaki e Assis (2000, p. 6) associam as redes ao que elas chamam de “estruturas
sociais”: “[...] os migrantes ndo devem ser vistos apenas como individuos, mas como
integrantes de estruturas sociais que afetam os multiplos caminhos de sua mobilidade espacial
e socioecondmica”. Ainda segundo Sasaki e Assis (2000, p. 11), “as unidades efetivas da

migracdo ndo sédo nem individuais nem domiciliares, mas sim conjuntos de pessoas ligadas

Z TILLY, Charles. Transplanted networks. In: Yians-Mc, Loughlin (ed). Immigration reconsidered. New York:
Oxford University Press, 1990.
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por lagos de amizade, parentesco e experiéncia de trabalho”. Essas pessoas, no entendimento
das pesquisadoras, “incorporaram o pais de destino nas alternativas de mobilidade por eles
consideradas”.

De acordo com Siqueira (2009), na tentativa de compreenderem melhor o fenémeno
da migracdo, muitos estudiosos tém recorrido ao estudio das redes, ou redes sociais, que ela

define como:

[...] conjunto de conexdes estabelecidas por relages sociais desenvolvidas tanto no
pais de origem, quanto no de destino. Essas redes possibilitam ao emigrante
contactar os mecanismos e agenciadores que facilitam o processo, receber
financiamento dos parentes, familiares e agenciadores, facilitar a chegada nos
Estados Unidos e a colocacdo no mercado de trabalho, além de fornecer as primeiras
informacdes de como se comportar e agir na nova cultura (SIQUEIRA, 2009, p. 45).

Siqueira (2009, p. 46) reforca que a rede também possibilita 0 apoio emocional
durante a estadia, desenvolvendo lagos e espacos de sociabilidade. Ela explica que as redes
sdo formadas pelos primeiros migrantes que se fixam em determinadas regides. Esses
migrantes, por sua vez, “mantém estreitas relacdes com o pais de origem e percebem,
constroem ou descobrem mecanismos facilitadores do processo de migra¢do”. Geralmente, de
acordo com a pesquisadora e socidloga, sdo parentes e amigos que fazem ‘“‘uma ponte entre 0s
locais de origem e destino”. Uma ponte que € construida a partir de informagdes fornecidas
por pessoas que estdo no local de destino. Para Siqueira (2009, p. 46), é imprescindivel
considerar a teoria das redes no estudo do fenébmeno dos fluxos migratérios, porque elas
“fornecem informagdes, indicam meios que auxiliam o processo de migracdo e atenuam as

dificuldades no pais de destino”.

A migracdo internacional pressupde ir ao encontro de uma sociedade, geralmente
com lingua, costumes e valores diferentes. Significa um empreendimento de muitos
riscos. Riscos esses que sdo amenizados por intermédio das redes sociais
(SIQUEIRA, 2009, p. 46).

Voltando ao inicio deste topico sobre como as diversas teorias das migracoes
internacionais poderiam responder a duas questdes pontuais - 0 que favorece a imigracao e
como ela se mantém -, segundo Siqueira (2009, p. 47) a teoria das redes se apresenta com um
“instrumento fundamental para a compreensdo da forma como os fluxos migratdrios sdo
estabelecidos e mantidos, tendo em vista que ligam os dois lugares, o de origem e o0 de
destino”.

A teoria das redes sociais emerge como uma anélise alternativa e complementar as

perspectivas economicistas. Siqueira (2009) a considera como uma teoria que “da énfase a
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aspectos socioldgicos importantes, como o das relagfes sociais que formam as redes sociais e
a nocgédo da transnacionalidade [ideia de estar entre dois lugares], que se apresenta como um
instrumento teodrico, eminentemente sociolégico, para compreensdo dos fluxos migratorios”.
Instrumento esse que, na opinido da autora, € o mais adequado para a compreensdo e a
explicagdo do fendmeno da migra¢do internacional porque “rompe com a visdo
individualizante do processo migratorio e ressalta a importancia do conjunto de conexdes
estabelecidas, tanto na sociedade de origem como na sociedade de destino, para a viabilidade
do projeto” (SIQUEIRA, 2008, p. 136).

1.4.5 Migracdo brasileira para os EUA

A midia étnica é consequéncia do fenémeno migratério e resultado de um processo de
territorializacdo do migrante em um determinado territorio, onde se formam as comunidades.
Com a migracdo de brasileiros para os Estados Unidos, o surgimento de veiculos de imprensa
voltados para os interesses desse grupo étnico revelou-se como um fenémeno tipico dos
movimentos migratorios, segundo Sales (1999). Porém, compreender esse processo nao tera
sentido sem que se conheca o inicio do fluxo migratorio de brasileiros para os Estados
Unidos. Neste sentido, Siqueira (2009) contribui com uma relevante informacédo: de onde, no
Brasil, sairam os primeiros imigrantes que se estabeleceram nos Estados Unidos? Segundo a
pesquisadora, eles partiram de pontos especificos, como Governador Valadares (Minas
Gerais); Cricima (Santa Catarina); e Piracanjuba (Goiés). Sendo que os mineiros se dirigiram
com maior frequéncia para Framingham (Massachusetts), Danbury (Connecticut) e Newark
(Nova Jersey); os de Criciuma, para Boston e Somerville (ambas em Massachusetts); e os
goianos para Sao Francisco (Califérnia). No entanto, neste topico nos atentaremos apenas a
Governador Valadares, porque, segundo Sales (1999), Assis (2002) e Siqueira (2009), foi
nessa cidade do Vale do Rio Doce, no Leste de Minas Gerais, onde tudo comecou.

De acordo com Siqueira (2009), na década de 1940, durante o periodo da Il Grande
Guerra Mundial, Governador Valadares experimentou um crescimento econémico importante
por causa de suas riquezas naturais, como a madeira, pedras precisas e, principalmente, por
causa da mica, considerada material estratégico para a industria belica. Nessa época, a
construcdo da BR-116 (Rio—Bahia) e o entroncamento rodoferroviario favoreceram as
atividades comerciais na cidade, atraindo muitos trabalhadores e investidores, entre 0s quais

0S norte-americanos, que segundo Siqueira (2009, p. 67), “coordenavam os trabalhos de
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extracdo e de beneficiamento da mica”. Valadares tornou-se, entdo, “uma terra de fronteiras
abertas onde muitos vieram tentar a sorte” (ASSIS, p. 38).

Nessa época, mais precisamente entre 1942 e 1943, por meio de um acordo entre
Brasil e Estados Unidos, foi construido em Governador Valadares o SESP (Servico Especial
de Saude Publica), com a finalidade de resolver o problema de saneamento bésico e do
atendimento hospitalar a pacientes com maléria, que assolava os moradores. O SESP, que
funcionou até o inicio da década de 1960, era financiado pelo governo norte-americano e era
mais um sinal da presenca dos estrangeiros na cidade mineira. Em outras palavras, durante
algumas décadas, a partir da de 1940, Valadares sofreu forte influéncia da presenca dos norte-
americanos, como a circulacdo de dolares no comércio; e até na arquitetura de algumas
construcdes. Influéncias essas que ainda hoje estdo presentes na cidade, em diversos aspectos,
como a arquitetura, construcéo civil e comércio.

Como exemplo da influéncia norte-americana no comercio de Governador Valadares,
destacamos imagens publicadas na edicdo 522 do Jornal Circulando®. Entre elas, a de uma
lanchonete na rua Israel Pinheiro, no bairro Séo Pedro (figura 03). O estabelecimento tem o
nome “América III”, e o mascote, um felino, estd com vestimentas e acessorios nas cores da
bandeira dos Estados Unidos. Em entrevista ao Jornal Circulando, o proprietario da
lanchonete, Ricardo Guerra Coelho, relatou que morou trés anos nos Estados Unidos, onde
trabalhou em véarios ramos, entre eles o de alimentacdo. Com as economias que fez no
territério de destino, ele investiu numa estrutura parecida com as que la existem: um trailer de

lanches instalado numa &rea aberta, sem cercas ou muros.

% Jornal-laboratério do curso de Jornalismo da Universidade Vale do Rio Doce (Univale). Edicdo n° 522, de
maio/junho de 2015. Disponivel em: <http://issuu.com/univalegv/docs/circulando_edicao_522>. Acesso em: 26
nov. 2015.
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Figura 03 - Lanchonete “América I11”, no bairro Sdo Pedro
Fonte: Jornal Circulando/Edi¢do 522, maio/junho de 2015

Na mesma edicdo do Jornal Circulando é possivel encontrar outros exemplos da
influéncia norte-americana no comércio valadarense, como, por exemplo, um saldo de beleza
na avenida Brasil, préximo ao Terminal Rodoviario, no centro da cidade (figura 04). O
proprietario, Amarildo Barbosa, morou nos Estados Unidos por mais de 20 anos, onde
trabalhou a maior parte desse periodo como cabeleireiro. Ao retornar, resolveu investir no
mesmo ramo na cidade. Ao Circulando, ele contou que a decoragdo do espaco interno do
saldo — com muitos adornos, acessorios e cores fortes — foi inspirada na cidade de Atlanta, no
estado da Georgia, onde ele morou alguns anos. Até a temperatura do ar condicionado,
segundo ele, € regulada para manter um clima que lembre a cidade norte-americana de

Boston, em Massachusetts, onde ele também morou.
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Figura 04 - Saldo de beleza ao estilo norte-americano, no centro de Valadares
Fonte: Jornal Circulando/Edi¢do 522, maio/junho de 2015

Na avenida Vereador José Fernandes, no bairro Esperanca, um outro
estabelecimento comercial fotografado pelo Jornal Circulando em 2015 reforca as
influéncias da cultura norte-americana na cidade, muitas vezes disseminada pelos proprios
brasileiros que retornam dos Estados Unidos. E o caso da Boston Pizza (figura 05). Uma
das placas do estabelecimento, inclusive, indica, em inglés, o tipo de servi¢o prestado:

“Delivery”, que em portugués significa “entrega”.



Figura 05 — Fachada do estabelecimento Boston Pizza, no bairro Esperanga
Fonte: Jornal Circulando/Edic¢éo 522, maio/junho de 2015

Na arquitetura e na construcéo civil da cidade, a influéncia norte-americana também
esta presente. Um bom exemplo disso € uma casa construida na avenida JK, na altura do
bairro Vila Rica (figura 06), e que também foi fotografada para o Jornal Circulando. O
proprietario, Marcos Benevides Pena, contou a equipe de reportagem do periodico
universitario que morou nos Estados Unidos por mais de 20 anos, parte dos quais trabalhou
na construcdo civil. Quando regressou ao Brasil, em 2001, construiu uma casa ao estilo
norte-americano, de madeira, com janelas grandes pintadas de branco e ladrilhos pintados
numa cor azul clara. Detalhes que podem ser notados também na inclinacdo do telhado e
outros detalhes, como o uso de cedro, alpendres arredondados e, do lado de dentro, cores
fortes e muitos acessorios compondo a decoracao da casa.
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Figura 06 - Casa no bairro Vila Rica com arquitetura ao estilo norte-americano
Fonte: Jornal Circulando/Edic¢éo 522, maio/junho de 2015

E ndo foi s6 essa marca cultural que os americanos nos deixaram. Deixaram também o

desejo de conhecer os Estados Unidos:

O contato com o dolar recebido como pagamento ou gorjeta aos favores ou trabalhos
prestados, cujo valor era muito acima da moeda brasileira, passava a ideia de
opuléncia e fartura do local de onde vinham os americanos. Findo o ciclo econdmico
da mica, fica no imaginario popular a visdo dos Estados Unidos como o Eldorado.
Grande parte da populagdo da cidade ja tinha vivido uma experiéncia de migracdo
interna, pois eram pessoas vindas de diferentes partes do pais, em busca de melhores
condicOes de vida. Essa experiéncia, aliada & aproximacao marcante da década de 40
com os EUA, possibilitou o surgimento de uma cultura de migragdo internacional
(SIQUEIRA, 2009, p. 67).

Na década de 1960, com o fim da exploracdo da mica, houve uma reconfiguracdo das
atividades econdmicas de Valadares. Nesse periodo, segundo Assis (2002), a pecuaria se
desenvolveu nas terras desmatadas pelas madeireiras e tornou-se a principal atividade
econdmica do municipio, seguida pela industria, comércio e servicos. Valadares ja havia
experimentado a influéncia da moeda norte-americana nas duas décadas anteriores (anos 40 e
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50). Entdo, “embalados no sonho de ganhar ‘verdinhas’ os primeiros valadarenses foram para

os Estados Unidos” (ASSIS, 2002, p. 44).

Os primeiros emigrantes valadarenses, que na década de 60 foram para os Estados
Unidos, tinham como objetivo ‘fazer a América’. O que significava trabalhar e
ganhar doélares suficientes para retornar ao pais de origem, comprar uma casa, um
carro e montar um comércio. Este projeto é semelhante ao de outros grupos de
migrantes para os Estados Unidos (ASSIS, 2002, p. 48).

O relato de um dos primeiros moradores de Valadares a ir para os Estados Unidos esta
registrado na pesquisa de Siqueira (2009, p. 68). O entrevistado, identificado como Pedro,
conta que foi pela primeira vez aos Estados Unidos em 1964, por meio de um intercambio.
Ele estudava na escola de inglés fundada pelo engenheiro norte-americano Mr. Simpson, que
veio para Valadares décadas antes, trabalhar nas obras da linha férrea Vitoria-Minas, e que
acabou ficando na cidade com sua esposa. Quando Pedro retornou da viagem, decidiu que
deveria regressar para os Estados Unidos por causa das oportunidades que 1 havia, e também
do “dinheirinho”, que era mais facil ganhar do que no Brasil, com o qual poderia conquistar
sua independéncia financeira. E foi o que ele fez: encorajou um amigo e ambos foram para os
Estados Unidos. Pedro morou I por trés anos e com o dinheiro montou o proprio negdcio no
Brasil. A partir dai, parentes e amigos comegaram a emigrar.

Depoimentos como esse colhido por Siqueira (2009) contribuiram para explicar como
os Estados Unidos tornaram-se parte do imaginario dos valadarenses. Com certo tempo,
segundo Siqueira (2009, p. 69), “um grupo significativo de brasileiros estava nos Estados
Unidos ‘fazendo a América’. Foram esses os primeiros migrantes que estabeleceram uma rede
de relacdes, permitindo a emigracdo em grande escala, na década de 1980”. Desde entdo, as
redes de relacGes entre 0s que iam e os que ficavam foram fortalecendo o fluxo migratorio.
“As primeiras levas de emigrantes foram sucedendo outras, 0s parentes, amigos (as), filhos
(as) nos demonstrando a importancia da rede de relagfes para que este fluxo entre Governador
Valadares e os Estados Unidos se estabelecesse” (ASSIS, 2002, p. 50).

Uma vez estabelecidas as redes entre valadarenses — embalados pelas historias de
sucesso dos primeiros emigrantes — e 0S seus parentes e amigos nos Estados Unidos, na
década de 1980 o fluxo migratério para aquele pais foi ainda mais intenso. Mas esse nao foi o
unico motivo, segundo estudiosos como Maxine Margolis (1994). De acordo com ela, a
migracdo para os Estados Unidos em escala significativa comegou mais precisamente entre
1984 e 1987, num momento de crise econbmica acentuada pela qual o Brasil passava. A

pesquisa de Margolis revelou que os principais motivos que levaram os brasileiros a
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migrarem de forma “cataclismica” para os Estados Unidos nesse periodo tinham relagdo com
os problemas econdmicos que o pais enfrentava. A época, segundo a autora, o Brasil vivia
uma situacdo de hiperinflacdo, que vinha prejudicando a classe méedia. No final da década de
1980 e inicio da de 1990, a inflacdo no pais beirava os 1.800% anuais. Essa incerteza

econOmica, segundo a autora, levou muitos brasileiros a migrarem:

Que a hiperinflacdo e as condicdes de incerteza econdmica que a acompanham
causaram o extraordinario éxodo de brasileiros, é indicado pelo fato de que o fluxo
intenso de emigracdo comecou em 1986, proximo ao fracasso do Plano Cruzado,
esforco anterior do governo brasileiro para combater a inflacdo galopante. De acordo
com a Policia Federal brasileira, 37% dos brasileiros que deixaram o pais naquele
ano nunca retornaram. Ou, como foi colocado por um emigrado brasileiro em Nova

Torque, aquele plano de reforma ‘era a nossa ultima esperanca de uma vida melhor’
(MARGOLIS, 1994, p. 30).

Para Assis (2002, p. 45), a influéncia norte-americana em Valadares, nas décadas de
40 e 50, e as primeiras viagens para 0s Estados Unidos, na década de 60, foram moldando a
cultura de um povo emigrante. Na década de 1980, com o agravamento da crise econdmica no
Brasil, a ida de valadarenses para os EUA intensificou-se porque, segundo a autora, “ja fazia
parte de nossa subjetividade esta possibilidade: a utopia americana. J& conheciamos as
oportunidades de emprego, onde ficar e possuimos pessoas para nos ajudar, por isso a escolha
dos Estados Unidos”. De acordo com Sales (1999), tratava-se de buscar uma ascenséo social e

financeira, como ela mesma explica:

Os migrantes brasileiros das duas Ultimas décadas [referindo-se as décadas de 1980
e 1990], sobretudo os jovens migrantes, que sdo a grande maioria, buscam la fora
essa possibilidade de ascensdo social que lhes foi negada no Brasil. Buscam-na,
inicialmente, por meio da acumulagdo de uma poupanca que lhes permitiria voltar a
se estabelecer em melhores condi¢6es no seu retorno ao Brasil (SALES, 1999, pp. 7-
8).

Sales (2002, p. 11) chama o periodo de 1980 de “década perdida”, que ¢ uma
“denominacdo dada por economistas a década de 80 devido a queda dos indicadores
econbmicos, pois entramos na economia mundial pela porta dos fundos fornecendo
trabalhadores imigrantes ilegais que fugiam da crise econdmica”. Além de precos altos,
baixos salarios e desemprego, segundo Margolis (2013, p. 23) a dificuldade de muitos
brasileiros de encontrarem colocacdo nas areas de formacdo foi outro incentivo para muitos
jovens com idade entre 18 e 24 anos deixarem o Brasil rumos aos Estados Unidos. Quando
pensavam no futuro e “sentiam pouquissima esperanca de melhora da situacdo econdmica do

Brasil, emigrar tornava-se cada vez mais uma saida do tipo ‘nada tenho a perder’”.
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Consolidado o fluxo de brasileiros para os Estados Unidos, em dados atuais eles
representam mais de 1,3 milhdo de pessoas vivendo no pais norte-americano, segundo as
“estimativas populacionais das comunidades brasileiras no mundo™?’ feitas pelo Ministério
das Relacdes Exteriores do Brasil (MRE). O ultimo levantamento foi publicado em 28 de
agosto de 2015, mas segundo o proprio Ministério, ndo releva o nimero real de brasileiros

vivendo naquele pais, em funcdo do numero de imigrantes em situacéo de ilegalidade.

A estimativa atualizada de brasileiros no exterior [...] levou em conta, como base,
avaliagdes contidas nos relatérios consulares (RCNs) enviados anualmente por
nossos Consulados e Embaixadas sobre o nimero de brasileiros residentes em suas
respectivas jurisdicbes. Tendo em consideracdo que grande parte desses brasileiros
encontra-se em situacdo migratdria irregular e evita submeter-se a sondagens e
censos, ou mesmo matricular-se nas reparticdes consulares, é dificil fazer tais
avaliagbes. Faltam elementos objetivos para isso, exceto no Japdo, onde
praticamente toda a comunidade brasileira esta regularizada e computada em
estatisticas oficiais. [...] As estimativas do nimero de brasileiros no exterior feitas
pelo Itamaraty buscam levar em conta vérios fatores, como: dados oficiais
fornecidos por autoridades migratorias locais; censos oficiais; nimero de eleitores
registrados na jurisdicéo; numero de matriculados nos consulados; sondagens junto a
comunidade; solicitagdes de passaportes e outros documentos por brasileiros;
movimento geral da reparticdo e de consulados itinerantes; dados disponiveis sobre
saida do pais e retorno de brasileiros; percentuais de reducdo de remessas;
publicacBes da Organizacdo Internacional para as Migracdes (OIM); estudos da
OCDE; trabalhos académicos e artigos na imprensa. Compilagdo das respostas a
pergunta especifica que constou do ultimo censo oficial do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) sobre o nimero de familiares residentes em outros
paises subestimou, assim como costumam fazer outros censos oficiais, 0 tamanho da
dispora brasileira (BRASIL, 2012, pp. 20-21).

Os numeros apresentados pelo MRE estdo muito além dos quase 340 mil brasileiros
residentes nos Estados Unidos mapeados pelo U.S. Census Bureau de 2010, que é o Censo
norte-americano. A diferenca € ainda maior se levado em consideracdo os dados do Censo
brasileiro de 2010, que registra apenas 129.940 brasileiros residindo nos Estados Unidos.

Sediado em Boston (MA) e fundado em 2012 pelo cientista politico brasileiro Alvaro
Lima, diretor de Pesquisa da Prefeitura de Boston, que estuda ha mais de 15 anos a diaspora
brasileira, o portal Digaai”®, uma plataforma digital que agrega e faz a curadoria da producéo
cultural do Brasil no exterior com o objetivo de fortalecer a identidade cultural do imigrante
brasileiro, hospeda alguns dados estatisticos em relacdo a presenca brasileira nos Estados
Unidos. Os dados séo extraidos de fontes como o Censo norte-americano, 0 MRE, e de dois
de seus principais parceiros: a Universidade de Harvard e o Instituto de Tecnologia de

Massachusetts (MIT).

27" Dados disponiveis em: <http://www.brasileirosnomundo.itamaraty.gov.br/a-comunidade/estimativas-
populacionais-das-comunidades>. Acesso em: 28 nov. 2015.
%8 Disponivel em: <http://www.digaai.com>. Acesso em 07 dez. 2015.
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Alguns dos dados que norteiam os estudos de Alvaro Lima estdo disponiveis no site
Brasileiros no Mundo®, do Ministério das Relacdes Exteriores. Segundo o levantamento do
MRE sobre as estimativas populacionais das comunidades brasileiras no mundo®, na América
do Norte os Estados Unidos tém a maior concentracdo de imigrantes brasileiros, que
correspondem a mais de 45% de todos os imigrantes brasileiros espalhados pelo mundo, e a
97% da populagédo brasileira no continente americano. Dos pouco mais de 1,3 milh&o de
brasileiros que 0 MRE estima que estejam residindo nos Estados Unidos, 23% estdo em
Massachusetts, 20% na Flérida, 10% em New Jersey, 9% na Califérnia, 7% em New York,
5% em Connecticut, 4% na Georgia, 3% no Texas, 3% em Maryland, 3% na Pennsylvania,
1% em lllinois e 14% em outros estados norte-americanos (figura 07). A maioria deles € dos
estados de Minas Gerais, Goias, Sdo Paulo, Parana e Santa Catarina (figura 08). Os dados sédo
repassados ao MRE pelos 10 Consulados Gerais do Brasil nos Estados Unidos. Os consulados
brasileiros em Boston, New York e Miami sdo 0s que registraram maior nimero de

imigrantes brasileiros, com, respectivamente, 300.000, 285.000 e 250.000 pessoas.
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Figura 07 - Principais destinos de brasileiros nos Estados Unidos
Fonte: Portal Digaai, 2015. Disponivel em: <http://www.digaai.com/infograficos/perfil-brasileiros-na-america>

2 http://www.brasileirosnomundo.itamaraty.gov.br/
% Disponivel em: <http://www.brasileirosnomundo.itamaraty.gov.br/a-comunidade/estimativas-populacionais-
das-comunidades>.
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Figura 08 — Migragéo para os EUA: Estados de origem no Brasil
Fonte: Portal Digaai, 2015. Disponivel em: <http://www.digaai.com/infograficos/perfil-brasileiros-na-america>

Independente da discussdo em torno do universo real de brasileiros residindo nos
Estados Unidos, fato é que, em busca do sonho americano, ndo ha duvida de que eles
ajudaram a reconfigurar o territorio de destino. Borges, Mendes e Lima (2008, p. 216)
referem-se a macica presenca de brasileiros nos Estados Unidos como uma “face permanente”
naquele pais, uma vez que muitos desses imigrantes estdo “definitivamente entrelagados ao
tecido sdcio-econdmico-cultural norte-americano”.

Todo aporte teorico, testemunhal e bibliografico presente no primeiro capitulo deste
trabalho, nos permite observar a relacdo existente entre a midia étnica brasileira e a
comunidade brasileira nos Estados Unidos. Uma relagcdo que reforca a singularidade de ser
brasileiro, como afirma Ribeiro (2000), s6 que em terras estrangeiras, onde geralmente esses
imigrantes chegam num contexto de inseguranca. Isso acontece porque a midia étnica se
adapta as necessidades da comunidade, tornando-se uma importante aliada no processo de
insercdo e adaptacdo dos brasileiros no territorio de destino, ndo meramente pela propagacéo
de noticias de interesse desses leitores, mas pelo discurso presente nessas noticias que
reforcam a construcdo da identidade brasileira nos Estados Unidos, tema que serd abordado

com mais aprofundamento no “Capitulo 3”.
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2 METODOLOGIA

2.1 PROBLEMATIZACAO E JUSTIFICATIVA

Entre os jornais impressos que compdem a “imprensa brazuca” nos Estados Unidos,
estdo os dois que sdo objetos desta pesquisa: o Brazilian Voice e o Brazilian Times, ambos
voltados para a comunidade brasileira que la reside. A partir da analise, busca-se responder a
algumas questdes. A principal delas é qual é e como se da a representacdo da identidade
brasileira em territorio norte-americano nesses jornais étnicos, e de que maneira a midia
reforca a construgdo dessa identidade. Outra proposta deste trabalho é verificar se esses
periddicos cumprem o papel de midia étnica, que, segundo Rabelo (2002), tem duas
caracteristicas fundamentais: propagar os assuntos inerentes a vida dos emigrantes no interior
das comunidades as quais pertencem e promover a proximidade desses individuos com o
espaco comunitario e a producao de noticias do territério de origem.

As respostas a esses questionamentos nos permitirdo alcancar os objetivos especificos
desta dissertacdo, que sdo: caracterizar os meios usados no que diz respeito a linha jornalistica
adotada pelos jornais “Brazilian Times” e “Brazilian Voice”; indicar o tipo de noticias
veiculadas sobre temas e informacdes de interesse dos migrantes brasileiros residentes nos
Estados Unidos em ambos o0s jornais; destacar as representacOes desses; analisar as
representacdes do Brasil no que diz respeito a cultura, politica, economia, e povo brasileiro
veiculadas nos dois jornais.

Uma importante contribuicdo desta pesquisa — e que a justifica — é compreender como
a midia étnica comp@e esse quadro do fenémeno migratdrio, possibilitando ao migrante sua
insercdo no territorio de destino e a0 mesmo tempo 0 mantendo conectado com sua origem.
Isso, levando em consideracdo que a ideia de pertencimento esta relacionada a perspectiva da
identidade. Sendo a midia um instrumento de identidade, é importante entendermos: como a
midia étnica apresenta 0 migrante enquanto um individuo fora do seu pais de origem? Como
apresenta o pais de origem?

Além disso, este trabalho tem como proposta contribuir com o acervo bibliografico
que analisa a relacdo entre a midia étnica brasileira nos Estados Unidos e a comunidade
brasileira 1& residente, tendo em vista 0s poucos estudos nessa area, ja realcado por Rabelo
(2002).
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2.2 O METODO DA ANALISE DE CONTEUDO

Para melhor compreender toda a problematica desta pesquisa e definicdo dos critérios
de analise dos dois veiculos de comunicacdo supracitados, € importante destacar o papel do
jornalismo, principalmente enquanto um instrumento que colabora, por meio das matérias

veiculadas, para o processo de construgéo social. Segundo Pinto (2011, p. 18):

“[...] o jornalismo, ao contrario do que prega a ideologia profissional e daquilo que
podem crer alguns espectadores, ndo é simplesmente um relato imparcial da
realidade. As matérias sdo uma construcdo social, uma representacdo, e ndo um
espelho dos fatos. Por isso, as noticias sobre a migracdo e a forma como o migrante
é tratado sdo, na verdade, construidas pelos jornalistas a partir de suas observacdes e
influenciadas pela politica editorial da empresa. As praticas comunicacionais sdo
controladas e manipuladas”.

Rabelo (2002) também frisa que muitas vezes 0s temas expostos nas paginas dos
jornais sdo feitos de forma parcial, realcando, dessa forma, determinados aspectos em
detrimento de outros, o que, segundo ele, interfere de forma determinante na socializacéo e

nas impressdes que os individuos tém da realidade.

“Os veiculos de comunicagdo de massa exercem forte influéncia na formagdo da
opinido publica, moldando, orientando a discussdo, alterando aspectos ocultos,
interpretando os fatos, elegendo as informagBes e oferecendo aos receptores o
cardapio noticioso de acordo com a selecéo feita pelo proprio veiculo” (RABELO,
2002, p. 13).

Portanto, a escolha do método de andlise dos jornais que sdo objetos de pesquisa desta
dissertacdo se justifica na argumentacdo de Pinto (2011), para quem ao analisar 0 que é
publicado nos jornais impressos, é preciso ir além do significado aparente das mensagens.

Nesse sentido, por entendermos que é uma técnica importante para compreender como
se da a representacdo dos jornais Brazilian Times e Brazilian VVoice no processo de construcéo
da identidade brasileira em territorio norte-americano, optou-se, neste trabalho, pela aplicacdo
da metodologia de Analise de Contetdo (AC), na concepc¢do teorica de Bardin (2011), sob
abordagens quantitativa e qualitativa. Quantitativa, uma vez que pretende-se tracar uma
frequéncia das caracteristicas que se repetem no contetido do texto e qualitativa por considerar
a presenca ou a auséncia de uma dada caracteristica de conteudo ou conjunto de
caracteristicas num determinado fragmento da mensagem que é tomada em consideracao
(BARDIN, 2011). No caso da pesquisa em questdo, a perspectiva quantitativa sera

caracterizada na andlise e verificacdo da frequéncia de informagGes publicadas cujo contetdo
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tenha caracteristicas de midia étnica. J& a perspectiva qualitativa levara em consideracdo as
caracteristicas de cada uma dessas informacdes presentes nos veiculos de comunicacao.

A Analise de Conteldo, segundo Priest (2011), “propde transcender o significado
aparente das mensagens, resgatando a subjetividade contida nelas”. Priest (2011) vé a Analise
de Conteudo como uma “ferramenta-chave” dos processos de pesquisa na area midiatica.
Segundo ela, nenhuma outra disciplina das ciéncias sociais esta diretamente preocupada em
analisar o contetido transmitido nas mensagens da comunicacdo de massa, quais 0s itens
aparecem com mais frequéncia, como sdo apresentados, quem esta falando etc.

A andlise de conteido é o estudo sistematico do que esta realmente contido nas
mensagens de midia, sejam noticias ou entretenimento. A pesquisa de comunica¢do
de massa como um campo académico levou ao desenvolvimento de metodologias de
andlise de conteldo e é o método de pesquisa mais parecido com a pesquisa de
midia [...] A analise de conteldo é uma escolha pratica para responder a muitas

perguntas sobre midia de massa, € também é muito popular com pesquisadores
estudantes (PRIEST, 2011, p. 110).

No processo de Analise de Conteldo dos jornais “Brazilian Times” e “Brazilian
Voice”, levou-se em conta apenas as matérias de cunho jornalistico, conforme sera detalhado
mais adiante, no item 2.4, sobre os “Métodos dos Géneros Jornalisticos”. Foram consideradas
para analise 72 (setenta e duas) edi¢des publicadas entre 2011 e 2014, sendo 24 edicbes do
jornal Brazilian Voice, outras 24 edi¢bes do jornal Brazilian Times edi¢cdo Massachusetts, e
mais 24 edi¢cbes do Brazilian Times edicdo New York, sendo a unidade de analise composta
pelos textos de cunho informativo e opinativo. As edi¢fes estdo disponiveis em versdes
digitalizadas, o que facilitou o acesso ao contetido analisado.

O objetivo da analise € verificar se os textos jornalisticos analisados tém alguma
relacdo com a comunidade brasileira que tem acesso a esses jornais e, principalmente, qual a
representacdo de cada um deles em relagdo aos aspectos analisados, ou seja, a construcao da
identidade brasileira.

2.3 CONCEPCAO TEORICA DE ANALISE

Surgida no inicio do século XX, nos Estados Unidos, a Anélise de Conteddo tinha
como objetivo a andlise de material essencialmente jornalistico, por meio dos estudos
guantitativos dos jornais da época. Essa analise permitia a contagem e medida do conteido
publicado nos veiculos de comunica¢do, como a superficie dos artigos, tamanho dos titulos,

localizacdo na pagina etc. (BARDIN, 2011). E importante ressaltar que o conteido de um
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jornal impresso é medido em centimetros (verticalmente) x colunas (lateralmente), seja um
anancio publicitario, uma fotografia ou uma matéria jornalistica. Por isso a Andlise de
Contetdo de um jornal impresso deve considerar essas especificidades, como ja ocorria no
inicio do século XX.

Voltando a histdria, entre 1940 e 1950, cientistas comegaram a se interessar por
simbolos politicos e buscavam ferramentas que permitissem quantificar tais simbolos. Foi
quando ocorreu um impulso na utilizacdo da Andlise de Contetdo, o que contribuiu para o seu
desenvolvimento entre 1950 e 1960 em diferentes areas do conhecimento (LIMA, 1993). Ou
seja, a técnica da AC existe hd mais de meio século em diversos setores das ciéncias humanas
e sociais, por se tratar, segundo Bauer (2002), de uma técnica de pesquisa que trabalha com a
palavra, permitindo de forma pratica e objetiva produzir inferéncias do contetdo da
comunicacdo de um texto replicavel ao seu contexto social.

Nas décadas de 1960-1970, a investigacdo e pratica da AC foram afetadas por trés
fendmenos: o interesse pelos estudos que dizem respeito a comunicacdo nao verbal; a
inviabilidade de precisdo dos trabalhos linguisticos; e, principalmente, o recurso ao
computador, uma vez que a utilizacdo da informatica passou a permitir rapida assimilacdo de
quantidades de dados impossiveis de manipular manualmente e permitir testes estatisticos
antes impraticaveis.

Quando aplicada ao material escrito, o objetivo basico deste modelo de analise
consiste em reduzir as muitas palavras de um texto a um pequeno conjunto de categorias de
contetido (BARDIN, 2011). A semelhanca do que fazem os estatisticos com a analise de
dados quantitativos, também os analistas de conteddo procuram sintetizar e reduzir a
quantidade de informacdo disponivel, para chegarem a uma interpretacdo das principais
tendéncias e padrdes presentes nos seus dados. O método de pesquisa sera documental, que
Bardin (2011, p. 51) define como “uma operagdo ou um conjunto de operagdes visando
representar o contelldo de um documento sob uma forma diferente do original, a fim de
facilitar num estado ulterior, a sua consulta e referencia¢do”.

O proposito da AC, segundo Bardin (2011), é o armazenamento das informacgoes
coletadas para analise, de forma que se tenha o méximo de informagdes (aspecto
quantitativo), como o maximo de pertinéncia (aspecto qualitativo). Por isso a analise
documental pode ser considerada como sendo uma fase preliminar que constitui um servico
de documentacdo ou de um banco de dados. Um aspecto relevante da anélise documental é
que ela permite passar de um documento primario (bruto) para um documento secundario
(representacao do primeiro) (BARDIN, 2011).
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Priest (2011) reforca o conceito de Bardin, definindo a dimensdo qualitativa e

quantitativa da seguinte maneira:

“A analise quantitativa de contetido procura uma estimativa precisa da presenca ou
da auséncia de caracteristicas diferentes, como quais tépicos ocupam qual proporcéo
das noticias e quantas vezes certos tipos de nomes foram mencionados. Quais
caracteristicas sdo escolhidas depende do que o pesquisador deseja descobrir. [...] A
andlise qualitativa de conteldo procura por temas mais gerais e, dessa maneira, se
parece mais com a analise de dados de entrevista. [...] As vezes, os pesquisadores
utilizam a analise qualitativa de contetdo para identificar temas de contetidos, mas
também usam ndmeros para contar e comunicar com que frequéncia temas
especificos foram encontrados” (PRIEST, 2011, p. 59).

Considerando todos os elementos abordados até aqui, vale ressaltar que autores da
mesma linha teérica de Bardin, como Berelson®! (apud BARDIN, 2011) e Temer®? (2000),
definem Analise de Conteudo como uma técnica de investigacdo que tem por finalidade a
interpretacdo do conteddo manifesto das comunicacBes através de uma descricdo objetiva,
sistematica e quantitativa desse conteddo manifesto das comunicacgdes. Ao falarmos de estudo
sistematico, estamos considerando trabalhar com regras operacionais definidas para a
pesquisa; o objetivo sdo as metas a serem atingidas; e no estudo quantitativo, além dos
resultados numéricos, € necessario analisar e explicar essa massa de dados (RABELO, 2002).
Ratificando os conceitos acima, Bardin (2011) resume AC da seguinte forma, levando em

consideracdo seu terreno, funcionamento e objetivo:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes, visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descrigdo do conteddo das mensagens
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicOes de producdo/recepcao (variaveis inferidas) dessas mensagens
(BARDIN, 2011, p. 48).

Esse “conjunto de técnicas de analise” ao qual se refere Bardin (2011, p. 48) organiza-
se em torno de trés etapas ou polos cronolégicos, segundo a autora, sendo a primeira delas a
pré-analise, que é a fase de organizacdo propriamente dita, e tem por objetivo tornar
operacionais a sistematizar as ideias iniciais, ‘“de maneira a conduzir a um esquema preciso de
desenvolvimento das operacdes sucessivas, num plano de analise” (BARDIN, 2011, p. 125).

Essa fase de pré-analise possui trés missdes: a escolha dos documentos a serem analisados; a

31 BERELSON (B.), Content analysis in communication research, Nova York, 111. Univ. Press, 1952, Hafner
Publ. Co., 1971.

%2 TEMER, A.C.R.P. Noticias, dicas e servicos — um estudo sobre o conteido dos telejornais da Rede Globo.
2000, 142 p. Relatorio de Qualificagdo (Mestrado em Comunicagdo Social) — Universidade Metodista de Sao
Paulo, S&o Bernardo do Campo.
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formulacdo das hipdteses e dos objetivos; e a elaboracdo de indicadores que fundamentem a
interpretacéo final.

A segunda etapa é a da exploracdo do material a ser analisado. Concluidas
convenientemente as operacOes da pré-analise, essa segunda fase consiste na parte mais longa
e macante do processo da analise. E o contato com o0 objeto de pesquisa, propriamente dito
(nesse caso, os jornais Brazilian Times e Brazilian Voice). E quando os dados coletados séo
codificados a partir das unidades de registro.

Na terceira etapa, 0s resultados brutos sdo tratados de maneira a serem significativos e
validos, podendo para isso o analista realizar operacdes estatisticas simples (percentagens) ou
mais complexas (analise fatorial). Uma vez tendo a sua disposicao resultados significativos e
fiéis, o analista podera propor inferéncias e adiantar interpretacfes a proposito dos objetivos
previstos. Nesta ultima etapa se faz o que Bardin (2011) chama de categorizacao (ou analise
categorial), que consiste na classificacdo dos elementos segundo suas semelhangas e por
diferenciacdo, com posterior reagrupamento, em funcdo de caracteristicas comuns
(CAREGNATO, 2006).

2.4 GENEROS JORNALISTICOS

Alguns aspectos conceituais e funcionais da categorizacdo que compde a terceira etapa
da Analise de Contetdo encontram semelhancas com o que o professor José Marques de
Melo®® chama de géneros jornalisticos. Nesse caso, ele se refere a uma forma de organizagdo
das informagbes como meio de orientar os leitores dos jornais, permitindo que eles
identifiguem as formas e conteldos. Ou seja, por meio desses géneros os leitores conseguem
identificar a intencdo do conteudo desses jornais, seja de informar, opinar ou de divertir.

No final dos anos 1990, Melo (1998) coordenou um grupo de pesquisadores da
Universidade Metodista de Sao Paulo que elaborou uma pesquisa intitulada “Géneros e
formatos na comunicac&o massiva periodistica®: um estudo do Jornal ‘Folha de Sdo Paulo’ e
da Revista ‘Veja’”. Nessa pesquisa, o grupo fez um mapeamento dos géneros nos referidos
periddicos, classificando-os em quatro categorias: Jornalismo (informativo, opinativo,

interpretativo, diversional e utilitario/prestadores de servigo); Propaganda (comercial,

% Doutor em Ciéncias da Comunicagao - Jornalismo pela Universidade de Sdo Paulo (USP). Professor titular da
Universidade Metodista de Sdo Paulo, onde € diretor da Catedra UNESCO de Comunicacdo. Tem experiéncia na
area de Comunicacdo, com énfase em Jornalismo, atuando principalmente nos seguintes temas: jornalismo
brasileiro, géneros jornalisticos, pensamento comunicacional latino-americano, histéria das ciéncias da
comunicagdo.

3 Jornais e revistas (MELO, 1998, p. 4).
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institucional, ideoldgica e legal); Educagdo (formal, informal); e Entretenimento (ficcéo,
passatempos, jogos).

O arcabouco tedrico-metodoldgico desta pesquisa sera construido sobre esses dois
pilares conceituais — analise categorial e género jornalistico. Optou-se pela categoria
“Jornalismo”. Dentro dessa categoria, optou-se pelos géneros “Informativo” e “Opinativo”.
Segundo Melo (1985), o primeiro compreende as Notas, Noticias, Reportagens e Entrevistas
publicadas no jornal. O segundo, o Editorial, Comentarios, Colunas de Opinido, Resenhas,
Cronicas, Caricaturas e Cartas.

Nos estudos de jornalismo encontramos varias definicGes para os géneros informativo
e opinativo. Para melhor compreensdo da escolha dos dois géneros para analise dos jornais
Brazilian Times e Brazilian VVoice nesta pesquisa, cabe aqui ressaltar alguns desses conceitos,

como o de Ladevéze (1995), para quem

“O jornalismo informativo é aquele que tem predominantemente por objeto a
informacdo da atualidade; seu fim principal é dar conta do que acontece [...]. No
jornalismo de opinido, a recompilacdo de dados informativos é subsidiéria, o
principal é que o jornalista toma posicéo a partir desses dados e trata de convencer o
leitor de que esta tomada de partido é a mais adequada ou correta” (LADEVEZE,
1995, p. 34).

Ainda sobre o género informativo, 0 mesmo Ladevéze (1995, p. 37) afirma que “os
géneros jornalisticos se distinguem por seu fim comunicativo e por sua forma de exposicao”.
Em sua andlise, ele estabelece que “o género informativo € proporcional a informacao obtida,
noticiando o que acontece, utilizando a linguagem de forma funcional”.

Os autores Aldunate e Lecaros (1989, p. 7) afirmam que “o jornalismo informativo se
dedica a comunicar os fatos noticiosos, em menor tempo possivel, nutrindo-se basicamente de
fatos atuais, curiosos”. Na opinido, segundo eles, h4 a argumentacdo, “convencendo o leitor
para um determinado ponto de vista, trabalhando com ideias e valores”.

Leituras mais contemporaneas, como a de Bahia (2010, p. 199), definem o género
informativo como “elemento essencial do jornalismo, o objeto principal da comunicacao” que
tem como funcdo social informar uma noticia, um acontecimento, um fato. Quanto ao

jornalismo opinativo, Bahia (2010) o define como

“[...] um modo de ver, uma manifestagdo dinamica do pensamento ¢ de uma forma
de julgamento, a qual, podendo ser alterada em face de melhor juizo, é, no entanto,
propria, original e sistematica. Se exprime abertamente sobre os acontecimentos,
apesar de nem sempre com nitidez; busca refletir o mosaico de impressdes precérias
das pessoas comuns; interpreta os fatos contemporaneos com base na informacéo e
no conhecimento; e procura estabelecer uma dire¢do a mais duradoura possivel com
um publico que elege como sendo seu” (BAHIA, 2010, p. 266).
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Para Assis (2010), a informacédo é a base do jornalismo, motivo pelo qual esse foi o
primeiro género a figurar na imprensa mundial, j4 no século XVII. E considerado um “género
referencial”, segundo Melo (2006). Em sua tese de doutoramento, Peucer (2000, p. 202)
afirma que o género informativo teve suas caracteristicas analisadas pela primeira vez em

1690, quando era conhecido como “relationes novellae”®

, tendo como caracteristica principal
revelar “a sucessdo exata dos fatos que estdo interrelacionados e suas causas, limitando-Se a
uma simples exposicao”.

Outro tradicional estudioso dos géneros jornalisticos, Beltrdo (2006, p. 13) compara o
género informativo ao “relato puro e simples de fatos pertencentes ao presente imediato ou ao
passado que esteja atuando nas situagdes do presente”. Na percepgao de Melo (2003, p. 63),
corresponde a “articulacdo do jornalismo em funcdo do interesse por saber o que passa”,
cabendo, segundo ele, ao género a funcdo exclusiva de descrever os fatos.

Sobre 0 género opinativo, Assis (2010, p. 21) o define como segundo género
predominante na esfera jornalistica, e que se trata de um “género argumentativo” que emergiu
no século XVIIIL. De acordo com ele, “deve-se ressaltar que esse género atende bem mais do
gue a necessidade humana de se expressar: ele também subsidia, em larga medida, a formacéo
da opinido publica”.

Beltrao (1980, p. 14) afirma que independentemente de seu elo com a imprensa, “a
opinido é uma funcgdo psicoldgica pela qual o ser humano, informado de ideias, fatos ou
situagdes conflitantes, exprime a respeito seu juizo”. Segundo Beltrdo (1980, p. 19), todas as
manifestacBes opinativas veiculadas pela imprensa — a do jornalista, a do leitor etc. —
oferecem a comunidade “a manifestagdo corporificada” desse “tao discutido fendmeno”. Para

0 autor

(...) o jornal tem o dever de exercitar a opinido: ela é que valoriza e engrandece a
atividade profissional, pois, quando expressa com honestidade e dignidade, com a
reta intencdo de orientar o leitor, sem tergiversar ou violentar a sacralidade das
ocorréncias, se torna fator importante na op¢do da comunidade pelo caminho mais
seguro a obtencao do bem-estar e da harmonia do corpo social (BELTRAO, 1980, p.
14).

Ainda sobre o género opinativo, Melo (2003, p. 65) ressalta que a “estrutura” desse
tipo de género “¢ codeterminada por variaveis controladas pela instituicdo jornalistica e que

assumem duas fei¢cOes: autoria (quem emite a opinido) e angulagem (perspectiva temporal ou

espacial que da sentido a opinido)”.

% Tradugio livre, “relatos jornalisticos/noticias”.
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Uma vez expostos os conceitos e definicdes de jornalismo informativo e opinativo,
criamos, para melhor entendimento do que se pretende nesta pesquisa, um esquema adaptado
a partir do critério de classificagdo proposto por Melo (1998, p. 4). O esquema, que pode ser
conferido no Quadro 01, leva em consideracdo: o campo de pesquisa a ser explorado, o

conjunto, modalidade, categoria jornalistica, géneros jornalisticos e seus respectivos formatos.
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Quadro 01 — Critérios para classificagdo dos géneros jornalisticos

Campo:
Comunicacao

Conjunto:
1. Interpessoal

2. GruEaI

Modalidade:

3. COMUNICACAO MASSIVA

3.1 Bibliogréafica — livros e assemelhados

3.2 Periodistica - jornal e revista
3.3 Cinematografica - cinema
3.4 Fonografica
3.5 Radiofonica - radio

3.6 Televisiva - televiséo

3.7 Videogréfica - video

3.8 Cibernética - computador

3.2 COMUNICACAO PERIODISTICA

Cateﬂoria:

Educacao
Propaganda
Entretenimento

Género:

JORNALISMO

Informativo

Diversional
Utilitario

JORNALISMO OPINATIVO

Formato:
Comentario
Artigo
Resenha

Caricatura
Carta
Cronica

JORNALISMO INFORMATIVO

Formato:
Nota

ReEortaEem

Fonte: Melo, 1998, p. 4 (Adaptado)
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Antes de realizar este trabalho em questdo, foi conduzida em 2014 uma pesquisa®
prévia com um universo menor de exemplares. Na ocasido, foram analisados 36 (trinta e seis)
exemplares dos jornais “Brazilian Times” e “Brazilian Voice”, publicados entre os meses de
janeiro e abril de 2014, sendo 18 (dezoito) exemplares de cada um destes veiculos de
comunicagdo. O jornal “Brazilian Voice” teve uma de suas edi¢cdes semanais analisadas entre
a primeira semana de janeiro e ultima de abril. O “Brazilian Times” também teve uma edi¢ao
semanal analisada nesse periodo. A analise levou em consideragdo a categoria “Jornalismo”.

Tal pesquisa prévia nos permitiu verificar nesses dois veiculos de comunicacdo a
inexisténcia de alguns formatos jornalisticos presentes no género “Opinativo”, como
Resenhas, Caricaturas, Cartas, Comentarios, Artigos e Cronicas. Igualmente no género
“Informativo”, ndo foram encontrados formatos como Reportagem e Nota. O que explica o
fato de neste trabalho optar-se por definir apenas os seguintes itens para coleta e avaliacdo do
material: “Noticias” e “Entrevistas”, pertencentes ao género “Informativo”; e “Editorial” e

“Colunas”, pertencentes ao género “Opinativo”.
2.5 AS ETAPAS

Para classificar os elementos a serem analisados em categorias, é preciso identificar o
que eles ttm em comum, permitindo seu agrupamento. Por isso, para atingir o objetivo desta

pesquisa, foram adotados os seguintes passos metodoldgicos:

1. Os jornais Brazilian Times e Brazilian Voice foram divididos em trés grupos: Brazilian
Voice, que trataremos pela sigla “BV”; Brazilian Times edicdo New York, que nesta
pesquisa denominaremos pela sigla “BTNY”; e Brazilian Times edi¢do Massachusetts,
cuja sigla sera “BTMA”. Quanto ao Brazilian Times edicao Florida, ndo foi incluso nesta
pesquisa por ser um jornal recente e, consequentemente, estar fora do periodo escolhido
para analise das edi¢Oes (2011 a 2014).

2. Diante das dificuldades de realizar a analise das edi¢Bes impressas nas redacdes dos dois

jornais, nos Estados Unidos, optou-se por analisar edi¢des digitalizadas, disponiveis na

% Ppesquisa serviu como base para a elaboragio do artigo “Midia e migracdo: a representacdo de jornais
brasileiros de circulagdo nos Estados Unidos na construgdo da identidade brasileira em territério norte-
americano”, publicado nos Anais do Il Seminério Internacional Historia do Tempo Presente, realizado entre 13 a
15 de outubro de 2014, em Floriandpolis (SC).
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internet (nos sites dos jornais e do ISSUU*"). O recorte temporal definido foi o de 2011 a
2014, porque tanto o BV quanto o BTNY e o BTMA tém edigdes disponiveis para acesso
publico nesses quatro anos. O BV ja disponibilizava edi¢es desde julho de 2008, mas o
Brazilian Times s6 passou a disponibilizar suas versdes digitalizadas a partir de julho de
2011.

3. Adotando o critério de sorteio, foram selecionadas para analise 24 edicGes do BV; 24
edicOes do BTMA,; e 24 edi¢bes do BTNY, num total de 72 edigdes analisadas. Para se
chegar a esse namero, foram sorteados 3 (trés) meses de cada ano, entre 2011 e 2014, e
sorteadas duas edicBes de cada més. Ou seja, do BV foram analisadas 6 (seis) edicdes a
cada ano, num total de 24 edic@es, sendo utilizado 0 mesmo critério com as edicdes do
BTMA e BTNY. O critério do sorteio foi adotado em funcdo da periodicidade de
circulacdo de cada um desses jornais, que varia de uma a quatro edi¢cdes semanais, 0 que
os colocaria em condicbes de desigualdade caso fosse considerada a integralidade das
edi¢cdes. O Quadro 02 mostra como ficou a disposicdo das edi¢des sorteadas entre 2011 e

2014 para andlise.

Quadro 02 — Edicdes sorteadas para analise (Valores absolutos)

Brazilian Voice (BV)
Ano 0 0 0 014
Meses Ago | Out | Nov | Abr | Mai | Dez | Jan | Mai | Dez | Fev | Out | Dez

1307 | 1324 | 1334 | 1378 | 1389 | 1445 | 1457 | 1489 | 1546 | 1554 | 1588 | 1597

Edigbes | 1315 | 137 | 1339 | 1380 | 1390 | 1448 | 1460 | 1491 | 1547 | 1556 | 1590 | 1600

Brazilian Times New York (BTNY)
Ano 0 0 0 014
Meses Ago | Out | Dez | Mai | Jul | Set | Fev | Mar | Mai | Mar | Jun | Nov

1579 | 1588 | 1596 | 1616 | 1626 | 1634 | 1654 | 1659 | 1667 | 1709 | 1722 | 1744

BdicOes | 1580 | 1500 | 1598 | 1617 | 1627 | 1636 | 1655 | 1660 | 1669 | 1711 | 1725 | 1747

Brazilian Times Massachusetts (BTMA
Ano 0 0 0 014
Meses Jul | Set | Out | Fev | Jun | Set | Abr | Ago | Dez | Jan | Mai | Nov

2082 | 2105 | 2127 | 2175 | 2225 | 2258 | 2347 | 2393 | 2446 | 2451 | 2506 | 2580
2083 | 2106 | 2128 | 2178 | 2229 | 2261 | 2350 | 2396 | 2448 | 2460 | 2509 | 2582

Edicdes

Fonte: Pesquisa, 2015

%7 Servico online que permite a exibicéo de material eletronico digitalizado, como livros, documentos, revistas,
jornais e outras midias de impressdo. Disponivel em: <http://issuu.com>. Edi¢des do Brazilian Voice estdo
hospedadas em: <http://issuu.com/bvoice>. Edi¢bes do Brazilian Times, Massachusetts e New York, estdo
hospedadas em: <http://issuu.com/thebraziliantimes>.
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4. Uma vez definidas as edi¢bes para andlise, foi elaborado um protocolo de
identificacdo das matérias inspirado no modelo do Proyecto Comsalud® e adaptado
para atender aos propositos desta pesquisa. As adaptacGes foram feitas a partir do
modelo desenvolvido por Marcolino (2005)*. Conforme é possivel verificar no
Quadro 03, o modelo de protocolo contempla informacgdes detalhadas de cada jornal,
como data de publicacdo, nimero da edigcdo, as paginas analisadas, os titulos das
matérias lidas e as editorias as quais elas pertencem. Num segundo momento, 0S
textos jornalisticos lidos foram categorizados conforme o género ao qual pertencem,
seja ele informativo ou opinativo, através de uma leitura atenta. A terceira etapa do
preenchimento do protocolo consiste em atribuir uma variavel/cddigo a cada um dos
textos considerados para analise. Para nortear essa etapa, foi criado um quadro de
varidveis/codigos, que pode ser verificado no Anexo V (p. 149).

Quadro 03 — Protocolo de identificacdo das matérias
Data: Data:
Titulo: Titulo:
Edigdo (n°): Edicao (n°):
Péagina (n°): Pagina (n°):
Editoria: Editoria:
Géneros jornalisticos Géneros jornalisticos
Informativo Opinativo Informativo Opinativo
L] Noticia [ Editorial [J Noticia L] Editorial
L] Entrevistas (] Coluna de opinido L] Entrevistas [ Coluna de opinido
Variavel/Temética Variavel/Temética
Fonte: Marcolino, 2005, p. 23 (Adaptado)
5. O ultimo passo metodoldgico foi a elaboracdo de um quadro onde pudessem ser

agrupados os dados coletados durante a analise. O quadro contempla o jornal
analisado, o ano de sua edi¢do, 0s meses e edi¢cdes sorteados, além da relacdo das
variaveis/codigos. O objetivo é quantificar a incidéncia dessas variaveis por edi¢ao
analisada, conforme pode ser verificado no exemplo do Quadro 04, cujos dados foram

preenchidos a partir das edi¢des do ano de 2011 do jornal Brazilian Voice. O mesmo

% Proyecto Comsalud — Protocolo de estudo realizado em 1997 por 12 universidades latino-americanas,
mapeando as noticias veiculadas em varias midias nas Américas Central e do Sul.
% Pesquisa “A representatividade da Lei Antimanicomial nos jornais ‘O Estado de Sdo Paulo’ e A Tribuna’”.
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procedimento foi adotado para os demais anos (até 2014) e com os outros dois jornais
(BTNY e BTMA). A organizagdo quantitativa desses dados permitiu reunir

informacdes para uma analise qualitativa.

Quadro 04 — Temas por edi¢do (Valores absolutos)

Brazilian Voice (BV) - Ano: 2011 Agosto Outubro Novembro
Numero da edicéo 1307 1312 1324 1327 1334 | 1339

Comunidade 04 06 04 06 06 06

Migracdo (Trajetéria, vivéncia)

Migracéo (Leis, politicas migratorias) 03 02 01 02

Migracéo (Ato de migrar) 01

Esporte

Esporte (Brasil) 09 06 08 09 07 07

Esporte (EUA)

Politica (EUA) 01 01
S Politica (Brasil) 06 04 04 07 04 05
3 | Policia (EUA) 01 01 06 01 01 02
S | Policia (Brasil) 01 | 02 03 | o1
:g Cultura (Brasil) 01 02
>

Cultura (EUA)

Economia (Brasil)
Economia (EUA)
Criminalizacéo da migracdo

Criminalizagéo da migragdo (Homem)

Criminalizacdo da migragdo (Mulher)

Entretenimento 04 06 04 01 02 04
Outros 05 05 01 03
TOTAL: 34 27 26 31 26 32

Fonte: Pesquisa, 2015

Uma vez elencadas as etapas metodologicas, cabe esclarecer que no jornalismo
impresso € pratica o uso de centimetragem para quantificacdo de contetdo, seja ele
jornalistico ou publicitario, sendo as medidas calculadas em centimetro/coluna. No caso
especifico desta pesquisa, a utilizacdo deste meétodo torna-se inviadvel, levando-se em

consideracdo que as edicbes analisadas estdo em formato digital, sendo levado em
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consideracdo a unidade (seja ela uma grande reportagem ou uma pequena nota). O nosso
desafio foi propor novos métodos de andlise levando em conta as novas tecnologias. A
proposta foi fazer a analise documental a partir da organizacdo do conteido com base nos trés
polos cronoldgicos propostos por Bardin (2011, p. 125).

Outro ponto a ser ressaltado € quanto ao critério adotado para definicdo das
variaveis/cadigos. A pesquisa desenvolvida por Rabelo (2002) foi importante neste sentido,
servindo como parametro. No mais, uma leitura atenta ao conteudo jornalistico dos veiculos
de comunicacdo em analise nos permitiu definir com mais clareza essas variaveis/codigos.
Priest (2011) ressalta a importancia dessa organizagéo e afirma que para qualquer que seja a
unidade de anadlise, a organizacdo dos contetidos, que a autora chama de “Codificagdo”, ¢
fundamental para o sucesso da pesquisa. O processo, segundo ela, recebe esse nome porque
diversos elementos de contedo e outros itens sdo geralmente identificados por cédigos que
servem para formar um banco de dados. A codificacdo, portanto, estd diretamente relacionada
ao aspecto quantitativo da pesquisa.

E, por fim, com base nos dados coletados, foram elaborados quadros contendo a
quantificacdo (em nimeros absolutos®®) de cada uma dessas variaveis/codigos, assim como
graficos que serviram para ilustrar percentualmente os dados que foram mensurados das
totalidades e percentuais de cada edicdo. Na sequéncia, foi feita a soma geral que
contemplasse cada jornal. Os resultados foram analisados e interpretados com base no

arcabouco tedrico que sustenta este estudo, que possibilitou responder ao seu objeto central.

0 As variaveis/codigos identificadas nas 72 edicBes analisadas podem ser observadas nos anexos VI (p. 151),
VII (p. 152), VI (p. 153) e IX (p. 154).



85

3 MIDIA ETNICA E SUA REPRESENTACAO NA CONSTRUCAO DA
IDENTIDADE. ANALISE DOS RESULTADOS

3.1 AS TEMATICAS DOS JORNAIS ANALISADOS

No universo selecionado para este estudo foram catalogados 1.587 textos jornalisticos
dos géneros opinativo e informativo presentes nas 72 edic¢des analisadas. Se por um lado, 0s
trés jornais mostram discrepancia no espaco que cedem para as noticias de cunho informativo
e opinativo, por outro, se identificam no que diz respeito a proporcionalidade na publicacéo
de textos jornalisticos com aspecto comunitario. Como exemplo, no jornal BV foram
identificadas 761 noticias, equivalente a 48% do total da analise. Os textos jornalisticos mais
recorrentes e que foram catalogados como variaveis sdo os de “Esporte (Brasil)”, com 192
publicagdes (25%), ¢ “Comunidade”, com 149 publicagdes (20%), como mostram em

nUmeros percentuais a figura 09.

Incidéncia tematica - BV (%)
(2011 a 2014)
Criminalizagho da
migragio (Mulber)
o \
Criminalizagic de ”w'::,(,,';j," -
migracio (Homem) _ 1%
% ‘ \ \
Criminalizagio da \'u
migregio \
1% __—Migragio (Lels, politicss
Ecenamss (EUA) __ migratarias)
1% %
Economia (Brastl) _— ,
% " Migragho (Ao de migrar)
\ 1%
Culturs (BUA) _
™ [
Cullun,(:um) S | |" i
Policin {Bras®) | | 0%
% ==
¥, Politics (EUA) _/ T __Esperts (EUA)
»ow:a(‘aw =, oot

Figura 09 — Incidéncia temética BV — 2011-2014 (%)
N° base: 761
Fonte: Pesquisa, 2015.

Nos outros dois jornais analisados, a varidvel “Comunidade” também aparece entre as

duas mais frequentes. E assim no BTNY (figura 10), com 191 de suas 494 noticias (39% do
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total analisado) catalogadas como “Comunidade”, seguido da varidvel “Esporte (Brasil)”, com
82 publicagdes (14%). No BTMA (figura 11), das 332 noticias (21% do total analisado), 129

pertencem a variavel “Comunidade” (39%), enquanto a segunda temdatica mais recorrente €

“Entretenimento” (15%).

Incidéncia temética - BTNY (%)
Criminalizegio da
merscls Db (2011 a 2014)

Cimimleagio ds |
migregio (Homem) |
P !

Criinsiienede .\ |
™

Econamis {EUA) _
13
Ezomamis Bemall] %
e ~
Cukura {IJA)

[

Colturn (Brasd) " _

Policio Brasiy
™

Policia (£UA) - Politica (Brask) _
= g / ———— Mygragic (Low, paliticas
migratéeins)
™

Peliticn (BLW) /  Esparte (EUA) tiporte |_Migracia {Ato de auigrae}
% % T ™

Figura 10 — Incidéncia teméatica BTNY — 2011-2014 (%)

N° base: 494
Fonte: Pesquisa, 2015.

Incidéncia tematica - BTMA (%)
(2011 a 2014)

Criminalizagie ds
migregao (Mubar)
™ \

Crimmalangio da \
migragis (Homem) |
o \ \

Crminslizacio da
smigragio
0%

Economin (BUA)
N
Econamis {Beasil) __——

_— Migragia (Tnjetiris,
/) ™

ko s g Falica tus) )

e Yo

Culture (Beasil) _";‘Il {Braall) .‘"’ ,“'
ol % /

___Migracho (Lals, pokticas
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%

/ [ 1 ST
Pokcis Bewel] " poicaeual | LEsporte(un)  “her S )
1% o 1%

Figura 11 — Incidéncia teméatica BTMA — 2011-2014 (%)

N° base: 332
Fonte: Pesquisa, 2015.



Em numeros gerais, no que diz respeito a temética dos trés jornais analisados, a

tematica “Comunidade” aparece como a mais recorrente, com 30% (469 registros), seguida de

“Esporte (Brasil)”, com 19% (300 casos), como detalhado na figura 12.

Incidéncia tematica - BV + BTNY + BTMA (%)
(2011 a 2014)
Criminalizagdo da
migragdo (Mulher)
0% ‘\
Criminalizagio da |
migragdo (Homem) \
w "‘ 1
Criminalizagdo da _
migragio
1% Migragio
Economia (EUA) . _—(Trajetoria, vivéncia)
1% N 1%
Economia (Brasll)
1% S ~_Migragdo (Lels,
politicas
mm;*(zun\) o migratorias)
Cultura (Brasil) o
1% “——__Migragdo (Ato de
Policia (Brasil) Politica (Brasi) migrar)
2% ; / 5% 2 \ 8 1%
Policia (EUA) Politica (EUA) " _Esporte (EUA) B g
5% 1% 1%

N° base: 1.587

0%

Fonte: Pesquisa, 2015.

Figura 12 — Incidéncia tematica BV + BTNY + BTMA —2011-2014 (%)

(12%).

Entre os trés jornais, o BV é o que apresenta menor equilibrio entre os géneros
informativo e opinativo (figura 13). Sdo 667 textos informativos (88%) e 94 opinativos

Jornalismo Informativo x Opinativo
Brazilian Voice (BV)

minformativa: 667 W Opinativo; 94

N° base: 761
Fonte: Pesquisa, 2015.

Figura 13 — Jornalismo Informativo X Opinativo - Brazilian Voice
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No jornal Brazilian Times, edicdo New York (BTNY), o resultado é equilibrado entre

os dois géneros, sendo 248 para informativo e 246 para opinativo, conforme pode ser

verificado na figura 14. No Brazilian Times (figura 15), edicdo Massachusetts (BTMA),

foram identificados 229 textos com aspecto informativo (69%), contra 103 opinativos (31%).

Jornalismo Informativo x Opinativo
Brazilian Times New York (BTNY)

®informativo: 248 B Opiativo: 246

Jornalismo Informativo x Opinativo
Brazilian Times Massachusetts (BTMA)

Winformativo: 22 8 Opmativo; 103

Figura 14 - Jornalismo Informativo X Opinativo
Brazilian Times New York

N° base: 494

Fonte: Pesquisa, 2015.

Figura 15 - Jornalismo Informativo X Opinativo
Brazilian Times Massachusetts

N° base: 332

Fonte: Pesquisa, 2015.

Considerando todas as 72 edicGes analisadas (figura 16), foram identificados 1.144

textos jornalisticos com caracteristicas informativa (72%) e outros 443 textos opinativos

(28%).

Jornalismo Informativo x Opinativo
BV + BTNY + BTMA

W Informativo: 1144

® Opnativo: 443

Figura 16 - Jornalismo Informativo X Opinativo - BV + BTNY + BTMA

N° base: 1.587
Fonte: Pesquisa, 2015.
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Os numeros apontam para critérios editoriais distintos entre os veiculos, sendo que as
duas versbes do Brazilian Times (BTNY e BTMA) apresentam maior variedade de textos
opinativos, principalmente em funcdo da quantidade de colunas fixas de opinido
(colaboradores) e colunas sociais que estdo localizadas nas duas versdes desse jornal.

E algo que se confirma quando recorremos aos nmeros. Por exemplo, das 761
unidades (informativas e opinativas) analisadas no BV, 81 pertencem ao formato “Coluna de
opinido”, que abrange as colunas fixas (colaboradores) ¢ as colunas sociais (sendo que cada
uma delas foi analisada como sendo uma unica unidade). Apesar de se assemelhar com uma
coluna fixa, de acordo com a categorizacdo feita por Melo (1998) os editoriais configuram
outro formato dentro do género opinativo. Foram identificados ainda, ao longo das 24 edi¢bes
do BV, 13 editoriais (14%), como mostra a figura 17. No que diz respeito aos formatos do
género informativo (figura 18), foram identificadas no BV 657 noticias (99%) e apenas 10

entrevistas (1%).

Formatos do género: OPINATIVO Formatos do género: INFORMATIVO
Brazilian Voice (BV) Brazilian Voice (BV)

® Edaoral 13 @ Coluna de opndio: 81 ® Notca: 657 ® Ertrevista: 10

Figura 17 - Formatos do género: Opinativo Figura 18 - Formatos do género: Informativo
Brazilian Voice Brazilian Voice

N° base: 94 N° base: 667

Fonte: Pesquisa, 2015. Fonte: Pesquisa, 2015.

No BTNY, apenas um editorial foi identificado entre as 24 edigdes lidas. Em
compensacado, foram catalogadas 245 colunas, nimero quase trés vezes maior do que o BV
(figura 19). Quanto ao contetido informativo, 0 BTNY se assemelha ao BV na comparagdo
percentual, ou seja, 99% de noticias contra 1% de entrevistas, como pode ser verificado na
figura 20.
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Formatos do género: OPINATIVO
Brazilian Times New York (BTNY)

WEditoral: 1 W Cokona de opinido: 245

Formatos do género: INFORMATIVO
Brazilian Times New York (BTNY)

™ Noticia: 245 @ Entrevista: 3

Figura 19 - Formatos do género: Opinativo
Brazilian Times New York

N° base: 246

Fonte: Pesquisa, 2015.

Figura 20 - Formatos do género: Informativo
Brazilian Times New York

N° base: 248

Fonte: Pesquisa, 2015.

No BTMA, a exemplo do BTNY, foi identificado apenas um editorial. Em

contrapartida, nas 24 edigOes analisadas foram catalogadas 102 colunas de opinido, o

equivalente a quase um terco (30,7%) do total das 332 unidades selecionadas (figura 21).

Quanto ao formato de género informativo (figura 22), foram identificadas 223 noticias (97%)

e 6 entrevistas (3%).

Formatos do género: OPINATIVO
Brazilian Times Massachusetts (BTMA)

sEdiorali 1 @ Coluna de conido: 102

Formatos do género: INFORMATIVO
Brazilian Times Massachusetts (BTMA)

o Notcia: 223 B Entrevista &

Figura 21 - Formatos do género: Opinativo
Brazilian Times Massachusetts

N° base: 103

Fonte: Pesquisa, 2015.

Figura 22 - Formatos do género: Informativo
Brazilian Times Massachusetts

N° base: 229

Fonte: Pesquisa, 2015.
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Considerando todas as 72 edigOes analisadas, o género informativo prevaleceu em
detrimento ao género opinativo. Foram 1.125 noticias (98%) e 19 entrevistas (2%), num total
de 1.144 registros (figura 24). No que diz respeito ao género opinativo, foram identificadas

428 colunas de opinido (97%) e 15 editoriais (3%), num total de 443, conforme mostra a

figura 23.
Formatos do género: OPINATIVO Formatos do género: INFORMATIVO
BV + BTNY + BTMA BV + BTNY + BTMA

@ Editorial: 15 @ Coluna de opindo: 428 W Noticla- 13125  mEntrevista: 19
Figura 23 - Formatos do género: Opinativo Figura 24 - Formatos do género: Informativo
BV + BTNY + BTMA BV + BTNY + BTMA
N° base: 443 N° base: 1.144
Fonte: Pesquisa, 2015. Fonte: Pesquisa, 2015.

Os dados apresentados neste item mostram que o espaco destinado ao contetdo
opinativo e informativo varia de acordo com cada jornal. No Brazilian Voice, 88% do
conteddo analisado é informativo. No Brazilian Times (edicdo Massachusetts), o contetido
informativo também é maioria, com 72%. Nesse aspecto, o Brazilian Times (edicdo New
York) é bem equilibrado, com praticamente metade de seu contetido de cunho Opinativo.
Outro aspecto observado é a publicacdo de editoriais nas edi¢cdes, ou seja, 0 registro da
opinido do editor a respeito de algum tema ligado ou ndo a comunidade brasileira. No
Brazilian Times (edi¢bes de Massachusetts e New York) essa participacdo é bastante timida,
com apenas dois editoriais publicados nas 48 edicGes analisadas. No Brazilian Voice, a coluna
do editor aparece 13 vezes em 24 edices.

Recorrendo as conceituacdes tedricas de Melo (1985 e 2003), Aldunate e Lecaros
(1989), Ladevéze (1995), Peucer (2000), Beltrdo (2006), Assis (2010) e Bahia (2010), os
dados apresentados nos permitem identificar a intencdo do conteddo de cada um dos jornais
analisados. No Brazilian Voice e no Brazilian Times Massachusetts predomina a intencéo de

informar, no sentido de noticiar o que acontece, com uso de uma linguagem funcional,
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limitando-se & simples exposi¢do do que se noticia. Ao contrario que acontece em relagdo ao
contetdo opinativo, em que geralmente h4 o uso de argumentacfes por parte do autor na
tentativa de convencer o leitor sobre determinado ponto de vista; onde procura-se estabelecer
uma relacdo com o publico leitor; e onde se subsidia a formacéo da opinido publica. No jornal
Brazilian Times New York ha um equilibrio entre esses dois géneros.

Se em alguns aspectos 0s nimeros entre os jornais analisados divergem, em outros
eles se assemelham, como, por exemplo, na abordagem de determinados temas. Entre as
variaveis/codigos mais recorrentes no BV, BTNY e BTMA estao “Comunidade”, “Esporte
(Brasil)”, “Entretenimento” e as tematicas relacionadas a migracdo, o que reforca o papel
desses jornais étnicos no processo de insercdo dos imigrantes brasileiros na comunidade

brasileira nos Estados Unidos por tratar de temas de interesse dessa comunidade.

3.2 PAIS DE ORIGEM TAMBEM E O DO FUTEBOL

Constata-se, como pode ser observado na figura 25, que o0s textos do género
informativo sdo maioria nesses trés jornais, sendo 1.144 (72%) contra 443 opinativos (28%)
na totalidade de matérias analisadas ao longo desta pesquisa. Os dados comprovam uma
tendéncia editorial comum na histéria do jornalismo brasileiro, que é a prevaléncia de
contetdo informativo nos periddicos, basicamente formados por noticias, entrevistas e
reportagens. E uma das variaveis mais recorrentes nesta pesquisa ¢ a “Esporte (Brasil)”, que
em quase sua totalidade € composta por noticias de futebol, modalidade esportiva que
culturalmente é o esporte mais praticado e prestigiado no Brasil e com o qual o brasileiro, de
uma forma geral, tem grande identificacdo, conforme ja foi até constatado em pesquisa
publicada em 2011 pela consultoria Deloitte*’. O estudo constatou que entre os esportes mais
praticados no Brasil, o futebol lidera com 32%, seguido pela corrida (17%), musculacdo (9%)
e ténis (8%). No quesito “esportes favoritos”, novamente o futebol aparece na lideranca, com
78%, contra 46% do volei, e 24% da natacdo.

Gilberto Freyre (1938), Gilka Machado (1969) e Nelson Rodrigues (1958/1993), cada
um em sua especialidade, tentaram explicar a origem do titulo de “pais do futebol” atribuido

ao Brasil, uma discussdo que perpassa por questdes socioldgicas, filoséficas etc. Do ponto de

* Pesquisa “Muito Além do Futebol — Estudo sobre esportes no Brasil”, conduzida pela Deloitte Touche
Tohmatsu Limited, em 2011, com o objetivo de tragar um panorama geral do interesse e da préatica de esportes
pelos brasileiros. O estudo foi realizado com mais de 700 pessoas, por meio de questionario online, e apresentou
respondentes de todas as regides do Brasil, das variadas faixas etarias e de renda. Pesquisa disponivel em:
http://www.deloitte.com.br/Comunicados/ReleasePesquisaEsportes.pdf. Acesso em: 30 out. 2015.
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vista desses autores, os fatores sdo variados, entre eles, a espontaneidade, a ligeireza, a astlcia
e a malandragem, caracteristicas peculiares do povo brasileiro e que o fez se identificar de
maneira tdo intensa com essa modalidade esportiva (FREYRE, 1938).
Almeida e Galhardo (2013) tentam explicar o inicio dessa relacdo apaixonante entre o
futebol e os brasileiros:
Ha quase um século o futebol é o esporte mais praticado e popular no Brasil. Este
esporte se popularizou no pais na mesma época em que esta modalidade esportiva
comegou a se difundir pelo mundo, tendo como pais de origem a Inglaterra.
Comecou a ser praticado no Brasil no final do século XIX, principalmente pelas
pessoas pertencentes a classes sociais mais abastadas em virtude de ser muito
praticado nas escolas de elite. Logo o esporte difundiu-se nas camadas mais pobres,
sendo praticado principalmente pelos operarios que trabalhavam nas industrias. No
inicio do século o Brasil era um pais sem identidade nacional, recém-saido da
escraviddo, povoado por varios imigrantes vindos de diversos continentes,
principalmente da Europa e Africa. O futebol foi uma das primeiras ferramentas que
deram unidade ao sentimento de nacionalismo brasileiro, pois foi um dos primeiros

esportes que fez com que toda a populagdo se unisse na torcida por um time que
representava o pais internacionalmente (ALMEIDA E GALHARDO, 2013, p. 1).

A incidéncia de publicacdes sobre o futebol brasileiro nesses trés jornais feitos para a
comunidade brasileira nos Estados Unidos encontra respaldo teérico de alguns estudiosos na
area de migracdes, como Sales (1999, p. 137), para quem “um dos vinculos mais fortes com o
Brasil é, sem duvida, a preservacdo da cultura brasileira atraves do cotidiano americano”. O
que revela uma necessidade da comunidade brasileira de tentar reproduzir em terras
estrangeiras habitos e costumes de seu pais de origem, como forma de fortalecer esse vinculo.
Em pesquisa conduzida por Sales (1999), ha relatos de membros da comunidade brasileira
que nos anos de 1980, quando houve um grande fluxo de migracdo para aquele pais de
destino, se juntavam aos portugueses, que la ja estavam, para jogarem futebol. Nesse sentido,
voltando o olhar para o objeto deste estudo, ou seja, a importancia da midia étnica na
construcdo da identidade do emigrante brasileiro nos Estados Unidos, pode-se considerar que
as noticias centradas no futebol sdo elementos que reforcam o “ser brasileiro” em terras
estrangeiras.

Em sua dissertagdo de Mestrado, intitulada “Imprensa da Saudade”, Rabelo (2002)
dedicou um subcapitulo ao futebol. Nele, o autor, que em 2001 foi aos Estados Unidos fazer
uma pesquisa sobre a midia étnica brasileira, fez referéncia a essa modalidade esportiva
enquanto uma forma de os brasileiros no pais norte-americano “matarem a saudade” do seu
pais de origem. A época, Rabelo (2002) ja detectava que o futebol era o esporte

prioritariamente divulgado nas paginas dos jornais pesquisados por ele.
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Ficou claro, por exemplo, que a se¢do de Esportes — leia-se futebol — ocuparia lugar
de destague. No entanto, se fossem somadas as modalidades praticadas pela
comunidade, nos Estados Unidos, e as que se ddo em solo brasileiro, teriamos um
volume total que ndo representaria de fato a linha editorial dos jornais. Assim,
descobriamos a existéncia de uma cobertura jornalistica regular das atividades
esportivas da comunidade que supera aquelas dos préprios Estados Unidos e do
Brasil (RABELO, 2002, p. 62).

Na pesquisa conduzida por Rabelo (2002), o futebol ja figurava como destaque nos
trés titulos analisados por ele, sendo 0 assunto com maior incidéncia no género informativo
em um dos jornais, e figurando em segundo lugar nos outros dois periddicos. No caso dos
jornais BV, BTNY e BTMA, objetos de nossa pesquisa, as noticias sobre futebol quase
sempre tratam de times dos chamados “grandes centros” brasileiros, como Rio de Janeiro
(Flamengo, Vasco, Fluminense e Botafogo) Sao Paulo (Palmeiras, Sdo Paulo e Corinthians),
Minas Gerais (Atlético e Cruzeiro) e algumas publicacBes sobre times do Rio Grande do Sul
(Grémio e Internacional).

Vivenciar o cotidiano em um territorio estranho ao seu, onde as noticias dos meios de
comunicacdo retratam o cotidiano e as territorialidades desse local, leva muitos migrantes a se
sentirem como estranhos, individuos fora do seu ambiente. E nessa medida que os jornais
étnicos sdo instrumentos de preservacdo da identidade de ser brasileiro. Na figura 28,
podemos observar as noticias de contratacdo, empréstimo de jogadores, decisdes judiciais e
projetos relacionados a um aspecto marcante da identidade do brasileiro, o futebol. Este é,
pois, um espago que permite ao emigrante manter sua identidade. Ao ler essas noticias, o
leitor “retorna” para seu territorio de origem e vivencia suas territorialidades, marcando,

assim, sua identidade.
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Retomando ao conceito de identidade discutido no “Capitulo 1” - onde ela se destaca
como algo que vai sendo construido e modificado ao longo da vida; é centrado nas
experiéncias vividas em um dado territorio, que possibilita ao individuo transitar, se
reconhecer e agir neste territorio e nas territorialidades que séo construidas; e também é fonte
de significado e experiéncia de um individuo ou de um povo - pode-se considerar que 0
futebol é um traco da identidade do brasileiro e que os jornais étnicos, para o imigrante, é um
entre outros elementos que possibilitam a manutencdo de sua identidade brasileira em

territorio estrangeiro.

3.3 “PORTINGLES”: INFLUENCIA CULTURAL OU ESTRATEGIA COMERCIAL?

Na anélise das edicOes catalogadas para esta pesquisa, um fato que merece referéncia €
a forma como os jornais adotam em seus projetos graficos termos em lingua estrangeira. Os
proprios nomes dos jornais sdo em inglés.

O Brazilian Times, em suas duas versdes (New York e Massachusetts), mesmo sendo
um jornal feito por brasileiros para brasileiros, adota um projeto grafico que privilegia o pais
de destino ao utilizar termos em lingua estrangeira. Por exemplo, no Brazilian Voice, as
noticias sobre esporte sdo publicadas nas paginas de “Esportes”. Nas duas versdes do
Brazilian Times, a pagina destinada as matérias esportivas sdo chamadas de “Sportimes”.

Essa, na verdade, € uma préatica adotada em todas as edi¢cdes do Brazilian Times no
periodo analisado (2011 a 2014). As péaginas iniciais, onde estdo noticias e colunas fixas com
foco em temas nacionais (Brasil), internacionais, entretenimento, politica e economia, sdo
chamadas de “General News” (noticias gerais, em portugués). As paginas reservadas para
anuncios publicitarios ou matérias “pagas” sao chamadas “Advertisement”*,

No que diz respeito as colunas de colaboradores e sociais, elas estdo em paginas
chamadas “Column” (coluna) e “Social News” (noticias de colunismo social). A pagina de
entretenimento com atividades para as criancas recebe o nome de “KidsTimes” e a reservada
para 0s mais velhos, “PassaTimes” (equivalente a Passatempo no Brasil). A pagina com
contetdo das novelas brasileiras e hordscopo recebe o nome de “TV News”, enquanto o
caderno de Classificados ¢ chamada de “ClassiTimes”. Até a data da edi¢do, no cabecalho das

paginas, esta em inglés.

2 Andncio ou propaganda, em tradugdo livre.
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Além disso, o proprio Expediente do Brazilian Times esta redigido quase todo em
idioma norte-americano, desde o seu slogan (“The best journal for you™), passando pela data
de fundagdo (“Founded in August/1988”), até a descri¢do de cada um dos cargos e papeis
ocupados no jornal, como o fundador (Founder), o editor assistente (Assistant editor). O

detalhamento do Expediente pode ser conferido na figura 26.
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Figura 26 - “Expediente” do jornal Brazilian Times em inglés
Fonte: Jornal Brazilian Times (edicdo New York)/Edi¢do 1744, novembro de 2014

O uso de termos estrangeiros, nao sé no jornal Brazilian Times, como nos demais
jornais que fazem parte do universo desta pesquisa, nada mais é do que uma reproducao do
que o que muitos membros da comunidade brasileira nos Estados Unidos fazem no dia a dia,
como ressaltam Park (1922), Sales (1999), Maranhdo (2006) e Siqueira (2009), a medida que
vao absorvendo a cultura norte-americana e sendo influenciados pelo estilo de vida dos
estadunidenses. Maranhdo (2006) dedicou um capitulo do livro “Fazer a América: a saga do
imigrante brasileiro” para tratar do que ele chamou de “portinglés”, idioma que, segundo o
autor, é uma mescla de portugués com inglés.

Logo no inicio do capitulo, Maranhédo (2006, p. 213) reproduziu trecho da fala de um

imigrante brasileiro, em Boston (MA), nos Estados Unidos:

“Desculpe-me, mas estou chegando tarde ‘because’ o meu carro foi ‘towado’,
porque ‘parkiei’ no lugar errado. Eu precisava de um ‘help’, tentei varios ‘call’, mas
todos estavam muito ‘bisados’, ou os telefones davam sinal de ‘busy’. Um amigo
que podia me ajudar estd em ‘off”” (MARANHAO, 2006, p. 213).
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Maranh&o (2006, p. 213) esclarece que a maioria dos brasileiros que chegam aos
Estados Unidos ndo domina o idioma. Mas, em funcdo do convivio com os norte-americanos
aprendem algumas palavras. “O resultado tudo disso foi a criacdo de um palavreado diferente:
a mistura de portugués com algumas palavras mais corretamente usadas na conversacao em
inglés”. Maranhdo (2006) explica que esse “fendmeno” pode estar relacionado ao isolamento
em que o imigrante brasileiro se mantém nos Estados Unidos, vivendo praticamente em
pequenos grupos formados por outros brasileiros. Sem se misturarem muito com 0s norte-
americanos, vao aprendendo apenas 0s termos mais basicos necessarios para sua
sobrevivéncia e muitas vezes adaptando esses termos ou palavras ao vocabulario pétrio, o que
resulta numa linguagem peculiar.

Por tras deste “portinglés” também ha questdes comerciais, uma vez que 0S jornais
analisados, a exemplo de tantos outros periddicos comunitarios que existem nos Estados
Unidos, ndo sobrevivem de assinaturas - porque é distribuido gratuitamente, mas
exclusivamente da publicidade de comerciantes e empresarios das comunidades étnicas, entre
0s quais norte-americanos, muitos deles empregadores de brasileiros, como veremos ao longo
deste capitulo.

Um exemplo disso é o andncio da empresa norte-americana “DeJesus Dental Group”,
na pagina 02 da edicdo 1580, de agosto de 2011, do jornal Brazilian Times New York (figura
28), na qual a anunciante ocupa uma pagina inteira na se¢do “Advertisement” com parte do
seu texto em inglés e parte em portugués. No antincio, ha as seguintes frases: “Atendimento
em portugués” e “Dr. Phillip DeJesus com sua equipe para atender a comunidade brasileira
em sua lingua”, o que revela uma pratica comum nos Estados Unidos, na qual empresas norte-
americanas instaladas em regides com alto indice de imigrantes contratam profissionais
imigrantes dessas comunidades para atenderem especificamente a clientela étnica. Caso
semelhante acontece com 0 anuncio da clinica norte-americana “Centro de Cirurgia Plastica
de Fairfield” (figura 27), em Connecticut, na pagina 17 da mesma edi¢do 1580, de agosto de
2011, do jornal Brazilian Times New York, no qual se vé a seguinte frase: “Agora com

atendimento em portugués e espanhol”.
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Figura 27 — Anlncio da empresa norte-americana Centro de Cirurgia Plastica de Fairfield em portugués
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Figura 28 — Anlncio da empresa norte-americana DeJesus Dental Group em portugués
Fonte: Jornal Brazilian Times (edicdo New York)/Edicdo 1580, agosto de 2011

Dependendo do projeto migratorio, a busca da integracdo social e cultural do migrante
com a comunidade de destino varia. Agueles que projetam retornar em curto tempo, pouco se
preocupam com essa integracdo, contudo a medida que o tempo de permanéncia vai se
estendendo, essa busca se intensifica*. Compreender a lingua, utilizar os servicos diversos

(satde, educacdo, lazer e trabalho etc.) sdo necessarios e a aprendizagem da lingua, um fator

* Neste trabalho ndo ser4 aprofundada essa questo. Indica-se a seguinte bibliografia sobre o tema de integragdo

com a sociedade de destino: MARANHAO, Josué. Fazer a América: a saga do imigrante brasileiro. Sdo
Paulo: Editora Max Limonad, 2006.
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determinante nesse processo, como ressalta Maranh&o (2006). A utilizagdo de palavras, titulos
e expressdes em inglés € uma forma tipica e faz parte da midia étnica, que estabelece uma
ponte entre os dois territorios (origem e destino). E interessante observar que nio existem
comerciais, colunas ou reportagens totalmente em inglés. Os jornais utilizam geralmente

termos de facil compreensdo e utilizado pela comunidade brasileira com frequéncia.

3.4 SOBRE A COMUNIDADE E PARA A COMUNIDADE

O tema “Comunidade” foi um dos mais recorrentes na pesquisa em questao (Anexo
IX, p. 154). Nessa varidvel estdo incluidas as colunas sociais, que sdo uma parte importante
deste estudo, uma vez que é um espaco jornalistico que cumpre sua caracteristica de midia
étnica ao dar enfoque as “coisas” e pessoas da comunidade brasileira nos Estados Unidos.
Sales (1999), depois de ler alguns exemplares de diferentes jornais brasileiros produzidos na
América, atribuiu a coluna social o papel de “carro-chefe do jornal” em fun¢do da propor¢ao
que essa sec¢do ocupa nos periddicos. A época, a pesquisadora constatou que era algo em torno
de 25% das paginas do jornal, meédia que se manteve ao longo do periodo levado em
consideracdo neste trabalho (2011 a 2014), se considerada a totalidade das 72 edicOes
analisadas. Se levarmos em consideragdo cada titulo separadamente, esses nimeros alternam,
conforme dados j& apresentados no inicio deste capitulo.

Erbolato (1991) escreveu sobre o que ele chamou de ‘“ado¢do do critério de
noticiabilidade ligado a proximidade nas matérias jornalisticas”. Esse critério da proximidade,
segundo o autor, € a grande arma que 0s jornais de interior e semanarios comunitarios tém a
disposicao por divulgarem fatos que ocorrem perto do leitor e a ele ligados. Em outras
palavras, uma pessoa que mora num bairro cheio de problemas, como rede de esgoto a céu
aberto, onda de crimes, ruas sem calcamento, problemas na saltde e educacdo, e outros que lhe
afetam diretamente ou a comunidade onde vive, procura com mais interesse — como diz
Erbolato (1991, p. 61) - “a nota do jornal que aborde esses assuntos do que 0 telegrama
procedente de Washington que fale sobre as atividades do presidente norte-americano”.
Traduzindo, os leitores estdo mais interessados em ler nos jornais 0s acontecimentos
proximos a ele, como o qual ele tem maior identificacdo. Noticias sobre politica, economia e
resumo de novelas hoje em dia podem ser acessadas a qualquer momento, de varias fontes
jornalisticas, via internet, por meio de diversas plataformas. O mesmo ndo se pode dizer do

colunismo social nos jornais comunitéarios, onde as noticias geralmente sdo exclusivas por
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tratarem de eventos e personalidades da prépria comunidade, pessoas e fatos que estdo longe
dos holofotes da grande midia.

Como cobertura de rotina ha os acontecimentos referentes aos érgaos assistenciais,
bailes, reuniGes, festas, clubes de servico e de empresas comerciais e industriais. (...)
Seria recomendavel que somente tivessem valor jornalistico as pessoas que
realmente possuissem merecimento, por suas qualidades ou iniciativas, evitando-se,
assim, o surgimento constante nas colunas, como prodigios e revelagdes, de
individuos sem muito valor, mas que se ddo ao trabalho de incensar o jornalista
(ERBOLATO, 1981, p.38).

Miguez (2014) define o colunismo social como um espago onde a “informagdo é
publicada ndo expressamente por sua relevancia, mas pela importancia da pessoa retratada na
noticia”. Mesmo ponto de vista de Erbolato (1981), para quem

Curiosamente, o atual modelo de colunismo social adotado pela imprensa brasileira
tem origem no modelo norte-americano. Miguez (2014, p. 45) explica que antes, o jornalismo
brasileiro seguia o modelo francés, “mais literdrio”, enquanto que nos Estados Unidos
adotava-se o modelo “mais objetivo, informativo, imparcial, usando a técnica do lead e da
piramide invertida”. Na década de 1920, o modelo de colunismo social que conhecemos hoje,
“fortemente opinativo ¢ subjetivo”, foi adotado pelos jornais norte-americanos com muito
sucesso. Deu tdo certo que foi esse estilo que os jornais brasileiros passaram a utilizar. Um
estilo que, segundo Maria (2008), ja naquela época tinha como caracteristicas o relato de
festas e fofocas sobre a alta sociedade e politicos:

Hora relatando festas, hora perpassando suas falas pela vida mundana das ‘altas
rodas’, essas colunas sociais construiram uma forma alternativa e particular de
expressdo da opinido de seus escritores e dos veiculos de informagdo as quais
estavam ligadas. InformagOes flteis, de carater de curiosidades [...] eram agora
mescladas a fofocas sobre milionérios, artistas e principalmente sobre um tipo de
‘celebridade’ bastante peculiar: os politicos. Em sua grande parte, ligados as grandes
familias, esses politicos possuiam um grande capital simbdlico que Ihes era advindo
de suas origens familiares, bem como da posicéo social que possuiam. A politica,
assim como fazia parte dos comentarios dos colunistas norte-americanos, passara a
possuir uma importancia vital para as colunas sociais brasileiras (MARIA, 2008).

Durante a analise dos exemplares de jornais étnicos brasileiros que recolheu em sua
visita aos Estados Unidos, Sales (1999) observou que as colunas sociais, em particular, eram

espacos de noticias concentradas na vivéncia comunitaria.

Séo paginas e paginas, escritas por diferentes colunistas que cobrem as diferentes
cidades e que apresentam textos sucintos e fotos, muitas fotos. Fotos de brasileiros
bem-sucedidos e sorridentes, brasileiros que estdo inaugurando seu negécio ou
mesmo comemorando mais um ano de um negdcio bem-sucedido, o surgimento de
novos templos e igrejas, festas, aniversarios, casamentos, nascimentos, batizados,
artistas brasileiros visitando a comunidade para algum show, pessoas da comunidade
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que tém se destacado em algum ramo artistico. [...] é marcante a presencga de fotos
de criancas nessa coluna, em geral filhos de brasileiros nascidos ja cidaddos
americanos e, portanto, muito valorizados (SALES, 1999, p. 144-145).

No caso dos jornais por nos analisados, todos os elementos elencados por Sales (1999)
estédo presentes nas colunas sociais. Nem todas sdo escritas por colaboradores que vivem nas
comunidades brasileiras para as quais escrevem. No Brazilian Times, por exemplo, ha logo no
Expediente, no inicio de cada edicdo, identificacdo dos colunistas, sendo alguns residentes no
seio das comunidades brasileiras e outros no pais de origem, como Belo Horizonte e Pogos de
Caldas (Minas Gerais), Sdo Paulo (Sdo Paulo) e Porto Alegre (Rio Grande do Sul). As
colunas publicadas pelos colaboradores que moram nos Estados Unidos tém como
caracteristica principal noticiar eventos que acontecem na comunidade e promover
personalidades que fazem parte dela. No caso das colunas escritas por colaboradores que
moram no Brasil, as noticias estdo mais voltadas para promoc¢do de celebridades,
entretenimento, e até mesmo curiosidades de algumas regifes do pais que geralmente ndo sao
divulgados pela grande midia, e que de certa forma reforcam a ideia de vinculo com o pais de
origem.

Nas figuras 29 (colunista gaucha residente em Boston, Massachusetts, aborda temas
caracteristicos do seu Estado de origem no Brasil) e 30 (colunista de Newark, New Jersey,
cobrindo inauguracdo de joalheria de propriedade de um brasileiro) pode-se observar dois
casos de colunas sociais feitas por colaboradores que moram nos Estados Unidos. No caso da
figura 32, a coluna tem um tom de entretenimento, com curiosidades inclusive da regido de
origem da colunista no Brasil, o Rio Grande do Sul. O titulo do texto €: “Vocé sabe porqué 0
gatcho usa lengo vermelho ou branco?”. O outro exemplo, o da figura 33, € 0 modelo mais
tipico de colunismo social adotado tanto no Brasil como nos Estados Unidos, que tem como

caracteristica apresentar as coisas e pessoas da comunidade onde esse jornal esta inserido.
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Figura 29 — Coluna “Gaucha da fronteira” Figura 30 — Coluna “Flash”
Fonte: Jornal Brazilian Times (Massachusetts) Fonte: Jornal Brazilian Voice
Edicéo 2582, novembro de 2014 Edicéo 1445, dezembro de 2012

Borges, Mendes e Lima (2008, p. 210), ao escreverem sobre a historia do jornalismo
comunitario brasileiro, ressaltaram que “o fendmeno do colunismo social, abundante na maior
parte das publicagdes, esta diretamente ligado a autoestima e orgulho do emigrante brasileiro”
que vive nos Estados Unidos. Por isso, € um espago que ocupa grande parte do noticiario
impresso analisado neste trabalho. Neste ponto, pode-se ressaltar, mais uma vez, o jornal
étnico como uma referéncia identitaria para o migrante, reafirmando sua brasilidade numa
perspectiva positiva, seja referindo-se a terra natal ou ao seu sucesso no destino.

A variavel “Comunidade” ndo levou em consideragdo apenas o colunismo social, mas
de uma forma geral as noticias locais. Como, por exemplo, a matéria da pagina 20 da edicéo
1307, de agosto de 2011, do Brazilian Voice, que informa a prisdo de dois ladrdes que
estavam aterrorizando a comunidade do bairro Ironbound, em New Jersey, reduto de
brasileiros. A matéria termina com a informacdo de uma reunido entre brasileiros com a
finalidade de pedir as autoridades providéncias na area de seguranca. Nesta mesma edigéo, na
pagina 24, ha uma entrevista com uma missionaria brasileira que residia ha 13 anos no bairro
Ironbound, e que estava prestes a retornar para o Brasil. A entrevista se deu pela importancia
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da irméd na comunidade de New Jersey em prol dos direitos sociais dos imigrantes brasileiros.
Também sdo comuns nos jornais catalogados, noticias sobre mortes de membros da
comunidade brasileira; informacGes sobre eventos locais - muitos de cunho religioso-; noticias
sobre as constantes e severas nevascas no inverno; temas ligados a migragdo, como
deportacGes ou prisdes de imigrantes indocumentados residentes na comunidade, entre outros.

Esses dados nos permitem considerar que o0s jornais analisados, além de se
caracterizarem como meios de comunicacdo que informam sobre as noticias do Brasil,
também cumprem um importante papel na divulgacdo das noticias da comunidade local, pois
0 proprio trabalho em questdo nos mostra em outros momentos o interesse dos imigrantes
brasileiros em saber o que acontece ao seu redor, como por exemplo, onde podera fazer
consultas médicas com especialistas que falam seu idioma; onde podem comprar comida ou
tomar café consumindo o que estavam habituados no Brasil; consultar vagas de emprego ou
contratar advogados que falem portugués. Sdo apenas alguns exemplos que ilustram a
importancia da midia étnica na introducdo e ambientacdo dos brasileiros que chegam aos
Estados Unidos e la se estabelecem, porque esse conteldo, seja ele jornalistico ou comercial,

reforcam a identidade brasileira em territorio norte-americano.

3.5 QUEM DEFINE O QUE E PUBLICADO?

Para melhor entendimento desta etapa da andlise, faz-se necessario compreender o
conceito de “Editorial”, que no caso da pesquisa em questdo figura como um dos formatos
previamente definidos e catalogados ao longo da leitura das 72 edi¢des. O “Editorial” esta
inserido no género opinativo, uma vez que expressa a opinido da empresa jornalistica em
relacdo a determinados temas. Entendemos que esse assunto também merece uma discussao a
parte neste trabalho, porque ndo ha outra forma de compreender o que é publicado no jornal
sem antes entender os motivos que levam os responsaveis pelo periddico a tomarem essas
decisoes. Uma das definigdes mais completas de “Editorial” estd no Diciondrio de Jornalismo,

escrito por Bahia (2010):

Matéria jornalistica opinativa por natureza, impessoal e sem assinatura, sobre
quaisquer acontecimentos, para expressar a posi¢ao do veiculo ou da empresa que 0
edita, seja jornal, revista, rddio ou TV [..] O editorial separa a noticia do
comentario, introduzindo na informacéo uma linha divisoria em proveito de ambos.
E alguma coisa mais do que a simples opinido do proprietario do veiculo, porque o
julgamento critico que expressa, resulta, quase sempre, da analise em comum dos
editores e editorialistas, para 0s quais 0 mais importante € identificar conceitos que
dignifiquem a opinido. [...] o editorial € comunicagdo seletiva, dirigida mais ao
leitor, ouvinte e telespectador que ndo encontra no mero relato dos fatos orientagdo
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suficiente para formular o proéprio juizo. [...] Designacdo abreviada de pagina
editorial, espagco em que convivem, principalmente no jornal e na revista, a opinido
do veiculo e a opinido de articulistas, ensaistas, colaboradores etc. Uma pagina
editorial comporta usualmente caricaturas, charges, colunas e os chamados editores
menores: notas, topicos, sueltos (BAHIA, 2010, p. 132).

Para Rabelo (2002), o que se espera do editorial de um jornal étnico é que quem o faz
defenda com vigor os interesses da comunidade, 0 que na época de sua pesquisa com
periddicos brasileiros nos Estados Unidos, ele ndo encontrou em nenhum dos que analisou.
Nesse aspecto, houve uma timida evolugdo em relacdo as 72 edi¢bes por nés catalogadas,
apesar de o numero de editoriais ainda ser considerado inexpressivo, se comparado ao
montante de textos separados para analise. Nesse universo, foram identificados apenas 15
editoriais, sendo 13 no BV, 01 no BTNY e 01 no BTMA. Essa timida evolucdo a qual nos
referimos se deve ao fato de poucos desses editoriais apresentarem as caracteristicas
mencionadas por Rabelo (2002, p. 46), que é “levantar bandeiras e se tornar porta-voz de
alguma reivindicag@o da comunidade”.

Antes de seguirmos com a analise, é necessario esclarecer neste ponto do trabalho que
a timida evolucdo na abordagem de temas voltados aos interesses comunitarios a qual nos
referimos no paragrafo anterior, foi identificada apenas nos editoriais. Os demais contetdos
catalogados apresentaram até aqui que os jornais, de uma forma geral, atendem os anseios da
comunidade brasileira tanto com noticias do pais de origem, quanto, principalmente, com
informac@es da comunidade local.

No BTNY, o Unico editorial publicado foi na edicdo 1590, de outubro de 2011 (figura
31), com o titulo “Nem tudo esta perdido! O negbcio € desacreditar, acreditando”. Nele, o
autor (que ndo assina o texto), tenta transmitir aos leitores uma mensagem de tranquilidade e
paciéncia diante da crise financeira que se arrastava nos Estados Unidos. Na tentativa de
deixar o texto mais “leve” e descontraido, que era exatamente a sensacdo que o redator
pretendia que os leitores absorvessem, ele escreveu um pouco sobre futebol, religido e
politica. No final do texto, abordou sobre as politicas migratdrias nos Estados Unidos e das
dificuldades pelas quais os imigrantes estavam passando em funcdo da crise, mas
incentivando a comunidade brasileira a ser paciente e persistente, uma vez que Estados
Unidos, pela poténcia mundial que é, superaria mais essa adversidade e voltaria a ser uma
terra de oportunidades: “[...] vamos nos adentrar e sem barreiras, novamente, na América, o

sonho conquistar!”, escreveu o autor ao final do texto.
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Figura 31 — Editorial: Nem tudo esta perdido! O negdcio € desacreditar, acreditando!
Fonte: Jornal Brazilian Times (New York)/Edigdo 1590, outubro de 2011

No BTMA também foi catalogada apenas um editorial entre as edi¢cdes pesquisadas
entre 2011 e 2014 (figura 32). Ele foi publicado em maio de 2014, na edi¢do 2509, com o

'9,

titulo “Mayor de Somerville valoriza a familia e os imigrantes!”. O texto relata a trajetdria do
prefeito da cidade de Somerville, em Massachusetts - descendente de imigrantes italianos -,
que no dia anterior a publicacdo do jornal havia assinado uma “ordem executiva”, por meio da
qual a policia da cidade ficasse proibida de prender imigrantes, baseando-se simplesmente no
seu “status” migratorio. O autor do texto exalta o trabalho desenvolvido pelo prefeito em prol
dos imigrantes em situacao ilegal. Segundo a coluna, o préprio prefeito acreditava que “os
beneficios que os imigrantes produzem é maior do que o inverso, e que separar a familia é
simplesmente inconstitucional”.

Percebe-se nesses dois editoriais do Brazilian Times que a dire¢do ou corpo editorial
do jornal, independente de se tratar da edicdo de New York ou de Massachusetts, se limitam a
pronunciar por meio de editoriais em momentos pontuais do cotidiano da comunidade

brasileira, como durante a crise ou quando algum fato relevante para a vida dessa comunidade
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é afetada por algum fato novo, seja ele politico, econémico etc. Isso se comprova ao
identificarmos apenas dois editoriais em 48 edic¢des das duas versdes do Brazilian Times que

foram selecionadas e analisadas, porém publicados em momentos muito relevantes.
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Figura 32 — Editorial: Mayor de Somerville valoriza a familia e os imigrantes!
Fonte: Jornal Brazilian Times (Massachusetts)/Edi¢do 2509, maio de 2014

Ja por parte do Brazilian VVoice, o numero de editoriais € bem mais frequente. Foram
identificados 13 em 24 edi¢des analisadas, uma média de um editorial para cada duas edi¢des
selecionadas. Nem todos tém cunho de protesto ou apresentam discurso que refletem a
posicdo do editor em relacdo a alguma situacdo especifica que a comunidade estivesse
vivendo. Mas alguns desses editoriais chamaram nossa atencdo pelo discurso pessimista do
texto em relacdo a imagem do Brasil, que sera objeto de discussdo mais aprofundada na
proxima temética deste capitulo.

Neste editorial, publicado na edi¢do 1389 do BV, em maio de 2012, o editor-chefe e
fundador do jornal, Roberto Lima, conta a histdria de um amigo brasileiro que, depois de
passar alguns anos nos Estados Unidos, decidiu voltar para o Brasil, alegando saudade “do
velho e bom samba dos morros cariocas, do futebol domingueiro no Maracana, da ‘cervejota’
gelada no quiosque da praia, e de mais um monte de outras coisas, que lhe faziam demasiada
falta”. Esse amigo teria dito também que estava “farto do estresse da vida na regido

metropolitana de Nova York, e ndo suportava mais a hipervelocidade, a poluicéo, a falta de
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sutileza das pessoas”. O tal amigo voltou para 0 Brasil e cerca de dois anos depois voltou a
fazer contato com o editor do jornal, alegando que estava voltando para os Estados Unidos
sob a alegacédo de que estava cansado e farto de uma série de coisas que vivenciou no Brasil.
O texto lista alguns desses problemas nas areas de seguranca publica, saude, politica, cultura e
economia. No final do editorial, esse amigo faz mencéo a uma citacdo do cantor Tom Jobim**,
para quem o “Brasil ¢ ruim, mas ¢ bom. E os Estados Unidos ¢ bom, mas ¢ ruim”. Porém, o
amigo de Roberto Lima sugere ao editor do jornal outra redacao para essa frase: “O Brasil ¢
bom, mas ¢ ruim. E os Estados Unidos ¢ ruim, mas ¢ bom”. O discurso refor¢a a imagem de
um Brasil que tem boas qualidades, mas no contexto geral ndo é um lugar bom de viver se
comparado aos Estados Unidos.

Na edicdo 1491, de maio de 2013, ha um editorial no qual o editor Roberto Lima faz
duras criticas ao tratamento dos Estados Unidos em relacdo aos seus imigrantes. O texto
descreve uma “América vulneravel e mortal, desvirtuada por sua vaidade” que “despreza seus
imigrantes e os humilha”, que finge ndo os ver, mas que sdo “loucos de amor” por esse pais.
O editorial reforca a importancia dos imigrantes para os Estados Unidos em todas as areas, e
que a figura deles ndo se restringe mais a “mao de obra confidvel e barata”. Ha também uma
critica ao partido Republicado, que historicamente ndo tem uma boa relagdo com o0s
imigrantes, principalmente no que diz respeito a aprovacdo de leis que desfavorecam os
chamados “indocumentados” ou “ilegais”. O editor chama a atenc¢do para o fato de que os
grupos étnicos fazem parte dessa nova configuracdo de pais, € que os Estados Unidos
precisam aceitar isso.

Na edicdo 1547, de dezembro de 2013, do jornal Brazilian Voice, o editor Roberto
Lima escreveu um editorial por meio do qual critica a morosidade do governo norte-
americano na aprovacdo de uma nova lei de imigracdo. O texto se passa em torno das
lembrancas do autor com relacdo as festas e confraternizac@es de fim de ano, que o remeteu
aos pedidos feitos a Yemanja. A partir dai ele cita alguns desejos pessoais que ele gostaria que
fossem atendidos pela “Rainha do Mar”, mas que no final das contas, trocaria todos eles por
um pedido coletivo: a assinatura, pelo presidente Obama, de uma “carta de alforria para
milhdes de indocumentados”, além do fim das constantes batidas do Departamento de
Imigracdo, “que vem tornando a vida dos que lutam pela realizagdo do sonho americano num

verdadeiro pesadelo”.

* Antdnio Carlos Brasileiro de Almeida Jobim, mais conhecido pelo seu nome artistico Tom Jobim, foi um
compositor, maestro, pianista, cantor, arranjador e violonista brasileiro. E considerado o maior expoente de todos
os tempos da musica popular brasileira pela Revista Rolling Stone Brasil (edigdo 25/Outubro de 2008) e um dos
criadores e principais forcas do movimento da bossa nova.
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No editorial da edi¢do 1554 do BV, de fevereiro de 2014 (figura 33), hd um discurso
muito comum na midia étnica brasileira nos Estados Unidos, que é o de reforcar a imagem do
pais norte-americano como uma terra de oportunidades e realizacdes. Mesmo se tratando de
um assunto que ja havia ganhado destaque nas paginas esportivas do jornal, a vitdria do time
do mineiro de Governador Valadares (MG), Breno Giacomini, na National Football League
(NFL), que em portugués significa Liga Nacional de Futebol Americano, também foi
destaque no editorial da mesma edicao.

O texto de Roberto Lima conta a trajetoria do filho de imigrantes brasileiros que
trocou seu pais pelos Estados Unidos. Através da historia do jovem atleta, o editorial reforca o
sentimento saudosista do imigrante em relacdo ao seu territério de origem (nesse caso,
Governador Valadares), representada no texto pelas figuras do “Rio Doce” e “Pico da
Ibituruna”, dois conhecidos cartdes postais da cidade. Reforca também a ideia de um pais que
ainda ¢ terra de muitas oportunidades: “Ele [Breno] ¢ a certeza de que este pais ainda ¢ a terra
da oportunidade e que o sonho americano pode ser uma realidade”. E continua: “Breno
Giacomini é a muralha que protege milhares de sonhos de imigrantes brasileiros neste pais
Ele é a certeza de que valeu o sacrificio de duas gerac@es [...] Teremos a certeza... Certeza de

que somos parte importante desta nagao”.
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Figura 33 — Editorial: Sob as asas de Breno Giacomini
Fonte: Jornal Brazilian VVoice/Edi¢ao 1554, fevereiro de 2014

Essas mensagens sdo alentadoras para o migrante que enfrenta inimeras dificuldades

em relacdo & adaptacdo e a saudade do pais de origem. As historias de lutas, dificuldades e
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persisténcia coroadas de sucesso ddo animo aos constrangimentos vivenciados pelo imigrante.
Nesse sentido, 0s jornais étnicos, além das noticias, reforcam as possibilidades de sucesso dos
projetos engendrados pelos leitores a que se destinam. E, por um lado, mesmo em situacéo de
crise nos Estados Unidos, reforcam as grandes possibilidades de realizagdo do ‘“‘sonho
americano” e a certeza de que a crise, por maior que seja, passara. Por outro lado, tecem uma
imagem negativa da origem. Este é um cenério que seré descrito no item 3.6.

Apesar de ndo se tratar de um tema que pretendemos abordar com profundidade neste
trabalho por ndo estar contido na proposta da pesquisa, € oportuno ressaltar que algumas das
teorias da comunicacdo explicam o comportamento editorial dos jornais Brazilian Times e
Brazilian Voice, assim como o da midia, de uma forma geral. Dentre essas teorias,
destacamos a do Gatekeeper® e a do Agendamento®® (ou Agenda Setting) devido &s suas
peculiaridades com a presente discussdo. A primeira, segundo Pena (2005, p. 133), “refere-se
a pessoa que tem o poder de decidir se deixa passar a informagdo ou se a bloqueia”, papel
geralmente atribuido ao editor do veiculo de comunicagdo, como confirma o autor. De acordo
com ele, “diante de um grande numero de acontecimentos, s6 viram noticia aqueles que
passam por uma cancela ou portdo (gate em inglés). E quem decide isso € uma espécie de
porteiro ou selecionador (0 gatekeeper), que é o proprio jornalista”. No fazer jornalistico, o
editor setorial - de uma editoria especifica, como acontece no jornalismo impresso - ou 0
editor-chefe, geralmente responsavel pelo fechamento do jornal, tém palavras decisivas sobre
0 que sai ou ndo na edicdo seguinte, muitas vezes acompanhando uma decisao da direcdo do
veiculo de comunicacéo.

Quanto a teoria do Agendamento, esta, segundo Pena (2005, p. 142), defende a ideia
de que “os consumidores de noticias tendem a considerar mais importantes os assuntos que
sdo veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de comunicacdo agendam nossas
conversas. Ou seja, a midia nos diz sobre o que falar e pauta nossos relacionamentos”. De

acordo com essa teoria, como explicam Barros Filho e Praca (2014, p. 26), “a midia, pela

*® Esse termo surgiu pela primeira vez em 1947, mas, segundo Pena (2005, p. 134), ndo se referia ao jornalismo,
tendo sido elaborado pelo psicologo Kurt Lewin “para estudar os problemas ligados a modificagdo dos habitos
alimentares em um determinado grupo social. Lewin percebeu que existem canais por onde flui a sequéncia de
comportamentos relativos a um determinado tem. Esses canais desembocam em uma zona filtro (o gate), que é
controlada por quem tem o poder de decidir (o gatekeeper). No caso dessa pesquisa especifica, era a decisao
doméstica sobre que alimentos deveriam ser adquiridos para o consumo da familia”.

% Segundo Barros Filho e Praca (2014, p. 26), essa hipotese foi introduzida formalmente na teoria da
comunicagdo em 1972, por Maxwell McCombs e Donald Shaw, mas, de acordo com Pena (2005, p. 142), seu
conceito j& havia sido antecipado por Walter Lippman, em 1922, quando, em seu livro “Public Opinion”, ele
sugeriu uma relagdo entre a agenda mididtica e a agenda publica. No livro, Lippman mostra que a midia é a
principal ligagdo entre os acontecimentos do mundo e as imagens desses acontecimentos em nossa mente. Nessa
perspectiva, a imprensa funciona como agente modeladora do conhecimento, usando os estere6tipos como forma
simplificada e distorcida de entender a realidade.
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selecgdo, disposicéo e incidéncia de seus produtos, determina os temas sobre os quais o publico
falard e discutird”. Nesse sentido, segundo os autores, “ao impor um menu seletivo de
informacBes como sendo o0 que aconteceu, a midia impede que outros temas sejam conhecidos
e, portanto, comentados. Decretando seu desconhecimento pela sociedade, condenando-os a
inexisténcia”. A compreensdo desta teoria e sua relagdo com a pesquisa em questdo ficam
mais claras ao se analisar a tabela de varidveis/teméticas (Anexo V, p. 149) e a tabela de
incidéncia tematica (Anexo IX, p. 154). Ambas elencam as tematicas mais recorrentes nos
jornais Brazilian Times e Brazilian Voice. Da mesma forma, segundo a Teoria do
Agendamento, “ao se analisar uma tabela de incidéncia tematica, ou seja, dos temas mais
presentes nas discussdes sociais, tem-se a impressdo de que s6 se fala sobre esses temas,
porque sdo 0s Unicos comumente presentes no infinito namero de comunicagdes
interpessoais” (BARROS FILHO; PRACA, 2014, p. 27).

3.6 BRASIL, UM PAIS EM CONSTANTE CRISE

Estabelecer vinculo com o Brasil, mesmo estando nos Estados Unidos, é algo que se
torna possivel na medida em que os imigrantes brasileiros interagem com a comunidade
brasileira no destino, frequentam festas e churrascos em ambientes com brasileiros, e séo
empregados em grande parte por outros brasileiros. E é nesse contexto que a midia étnica
brasileira se apresenta. Ela contribui para que o imigrante enfrente os constrangimentos de
estar em terras estrangeiras e sentir a falta do ambiente de convivéncia cotidiana da sua
origem. Os jornais étnicos possibilitam, na medida em que veiculam noticias sobre a
comunidade brasileira e também sobre o pais de origem, interagir com o cotidiano do seu
pais. Mas, o que se observa ha algum tempo é que essa imagem de Brasil refletida nas paginas
dos jornais étnicos brasileiros geralmente tem conota¢do negativa, porque, independentemente
da editoria a qual a noticia esta veiculada (esporte, politica, economia), muitas reforcam a
imagem de um pais em constante crise, para 0 qual ndo é seguro retornar, ao contrario dos
beneficios de se morar nos Estados Unidos, como observou Sales (1999):

H4, porém, um fator mais sutil a reforcar a permanéncia do brasileiro naquela regiao
dos Estados Unidos. Esse fator € um certo imaginario do ‘pais em crise’, que ¢
veiculado tanto pelos que retornam do Brasil para I& com noticias frescas, como pela

nossa imprensa étnica, ou seja, a imprensa produzida |4 por brasileiros e para o
publico brasileiro (SALES, 1999, p. 141).
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A andlise da autora reforca que a midia étnica brasileira ndo é a Unica a reproduzir
discursos negativos acerca do Brasil e positivos acerca dos Estados Unidos. Outros
pesquisadores da area das migragdes internacionais, como Assis (2000 e 2002) e Siqueira
(2009), relatam historias de pessoas que iam para os Estados Unidos e quando retornavam
para o Brasil, carregavam consigo um discurso comparativo entre os dois paises, sendo que
algumas dessas pessoas decidiam retornam ao territorio de destino, alegando dificuldades de
readaptacdo no pais de origem. Isso ocorria mesmo se o Brasil estivesse atravessando um
cenario politico-econdmico-social estavel e em crescimento, e os Estados Unidos estivessem
passando por dificuldades nas mesmas areas.

Nesse sentido, o discurso de Sales (1999) de certa forma explica o que Nelson
Rodrigues (1993) chamou de “Complexo de vira-latas”. O contexto deste termo remete ao
sentimento que os brasileiros tinham de si mesmos com relacdo a selecédo brasileira de futebol,
na década de 1950. Quando escreveu essa cronica para a extinta Revista Manchete
Esportiva®’, em 31 de maio de 1958, a selecdo estava as vésperas de estrear pela Copa do
Mundo, na Suécia. As experiéncias das duas copas anteriores (1950, no Brasil, e 1954, na
Suica) ndo deixaram boas impressfes. Em 1950, o Brasil perdeu a final para o Uruguai,
jogando no Rio de Janeiro. Em 1954, a selecdo foi eliminada ainda nas quartas-de-final pelo
time da Hungria. Em 1958, a desconfianga em torno do rendimento do time brasileiro era
grande, mas em sua cronica, Nelson Rodrigues critica os que comparavam a sele¢céo do Brasil

com outras de maior prestigio na época, como a Inglaterra e Hungria:

Mas, vejamos: — o escrete brasileiro tem, realmente, possibilidades concretas? Eu
poderia responder, simplesmente, “ndo”. Mas eis a verdade: — eu acredito no
brasileiro, e pior do que isso: — sou de um patriotismo inatual e agressivo, digno de
um granadeiro bigodudo. Tenho visto jogadores de outros paises, inclusive os ex-
fabulosos hingaros, que apanharam, aqui, do aspirante-enxertado do Flamengo. Pois
bem: — ndo vi ninguém que se comparasse aos nossos. Fala-se num Puskas. Eu
contra-argumento com um Ademir, um Didi, um Lebnidas, um Jair, um Zizinho
(RODRIGUES, 1993, p. 52).

Ao comparar um dos principais jogadores da sele¢do hingara, Puskas, com “craques”
da selecdo brasileira, o autor reforga as qualidades do elenco brasileiro, chamando a atencéo
dos criticos para 0s pontos positivos do time. Ele ressalta esse sentimento ao afirmar que era
patriota e que acreditava no brasileiro. “[...] qualquer jogador brasileiro, quando se desamarra

de suas inibigcdes e se pGe em estado de gracga, € algo de Unico em matéria de fantasia, de

T Manchete Esportiva foi uma revista de esporte dos anos 1955 até 1959. Era publicada semanalmente pela
Bloch Editores, e sua area de cobertura esportiva era principalmente voltada para o futebol.
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improvisagao, de invengdo. Em suma: — temos dons em excesso”. Na sequéncia da cronica,
ele explica o termo “Complexo de vira-latas”, como sendo algo que muitas vezes atrapalha os
brasileiros e que, por vezes, invalida suas qualidades, uma vez que muitos estdo dispostos a

enxergar as qualidades positivas apenas no que ¢ “de fora”:

Por “complexo de vira-latas” entendo eu a inferioridade em que o brasileiro se
coloca, voluntariamente, em face do resto do mundo. Isto em todos os setores e,
sobretudo, no futebol. Dizer que ndés nos julgamos “os maiores” ¢ uma cinica
inverdade. Em Wembley, por que perdemos? Porque, diante do quadro inglés, louro
e sardento, a equipe brasileira ganiu de humildade. Jamais foi tdo evidente e, eu diria
mesmo, espetacular o nosso vira-latismo. Na ja citada vergonha de 50, éramos
superiores aos adversarios. Além disso, levAvamos a vantagem do empate. Pois bem:
— e perdemos da maneira mais abjeta. Por um motivo muito simples: — porque
Obdulio nos tratou a pontapés, como se vira-latas féssemos. Eu vos digo: — o
problema do escrete ndo é mais de futebol, nem de técnica, nem de tatica.
Absolutamente. E um problema de fé em si mesmo. O brasileiro precisa se
convencer de que ndo é um vira-latas e que tem futebol para dar e vender, 1a na
Suécia (RODRIGUES, 1993, p. 52).

A afirmacdo de Sales (1999), sobre o imaginario do “pais em crise”, refor¢ada pelo
conceito do “complexo de vira-latas”, fica evidenciada quando se leva em consideracdo 0s
resultados da andlise das 72 edi¢Bes dos jornais Brazilian Voice e Brazilian Times. Noticias
relacionadas aos cenarios politico-econdmico do Brasil sdo os que mais apresentam elementos
de afirmacdo de um pais em constante crise. Corrupcdo no esporte, na politica, crises
econbmicas, e até casos de preconceito sdo noticiados de maneira recorrente, expondo
questdes negativas a respeito do Brasil.

Como exemplo, na pagina 4 da edicdo 1588, de outubro de 2014, do Brazilian Voice, a
noticia intitulada “Recém-eleita, Miss Brasil 2014 sofre ofensas na internet por ser
nordestina”, diferentemente da manchete, o destaque esta relacionado a viagem da miss para o
concurso de Miss Universo que seria realizado no estado norte-americano da Fldrida. O texto,
porém, busca outro enfoque, que foi o de denunciar atos de preconceito contra a modelo,
sofridos quando ela ainda estava no Brasil, por ser cearense.

Na pégina 12 da edicdo 1590, de outubro de 2014, do Brazilian Voice, identificamos
outra reportagem. Intitulada “Roqueiro Lobao e grupo de artistas se dizem perseguidos por
‘ditadura’ do PT” (figura 34), o texto apresenta uma peculiaridade: o cantor brasileiro Lobéo
afirma que se mudaria para o exterior, caso a entdo candidata a Presidéncia, Dilma Rousseff,
do Partido dos Trabalhadores (PT), vencesse as eleigdes presidenciais de 2014.

O fato peculiar foi, primeiramente, a forma como o artista falou do cenério politico do
Brasil, reforcando a imagem de um pais em crise. Na mesma matéria, ele relata que conversou

com outras pessoas insatisfeitas com o cenario politico que criticou, e disse que todos os dias
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ouvia pessoas dizendo que querem se mudar para Miami, na Fl6rida, a ter que ficar no Brasil.
H4, nesse texto, uma alusdo de um Brasil em crise e dos Estados Unidos como um pais
melhor para se viver. E importante ressaltar que a entrevista do cantor ndo foi concedida ao
jornal Brazilian Voice. Foi concedida a imprensa no Brasil ¢ adaptada para a editoria “Brasil”
do BV.

Roqueiro Lobdo e grupo de artistas se dizem
perseguidos por "ditadura" do PT
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Figura 34 — Roqueiro Lobdo e grupo de artistas se dizem perseguidos por ‘ditadura’ do PT
Fonte: Jornal Brazilian VVoice/Edigdo 1590, outubro de 2014

Essas e tantas outras noticias a respeito desse “pais em crise” destacado por Sales
(1999), por vérias vezes se refletiam até mesmo no posicionamento editorial dos jornais
analisados para esta pesquisa. Como em 2014 houve elei¢cdes presidenciais no Brasil, esse foi
um tema recorrente nas paginas do Brazilian Times e Brazilian VVoice. Na pagina 16 da edicéo
1590, de outubro de 2014, do Brazilian Voice, por exemplo, a noticia intitulada “Prefeita de
Tarumirim (MG) chama eleitores de Aécio no exterior de ‘pobres e ilegais’” (figura 35) gerou
um grande mal-estar entre membros da comunidade brasileira nos Estados Unidos. Segundo o
jornal, a prefeita de Tarumirim, cidade do interior de Minas Gerais, Dalva Maria de Oliveira,
que é filiada ao Partido dos Trabalhadores, 0 mesmo da entdo candidata a Presidéncia, Dilma
Rousseff, teria dito que a predilecdo da comunidade brasileira pelo entdo candidato Aécio

Neves (PSDB) tinha relagdo com o “voto do imigrante pobre que ndo conhece a realidade do
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Brasil”, e que os que moram no exterior ndo sabiam “o quanto o Brasil melhorou nos ultimos
anos”.

Na mesma matéria, o jornal BV dedica um espaco para falar de uma pesquisa de
opinido que motivou os comentarios da prefeita. Segundo a pesquisa, entre a comunidade
brasileira em Nova lorque o entdo candidato Aécio Neves aparecida liderando as intengdes de
voto para o segundo turno. O redator da matéria tomava como base as informacGes de outra
matéria publicada na pagina 14 da mesma edicdo, onde o Consulado Geral do Brasil era
criticado por fechar os consulados itinerantes nos Estados Unidos no periodo eleitoral.
Segundo o jornal, 141.501 brasileiros residentes no exterior votaram em primeiro turno para
presidente da Republica em 89 paises, incluindo os Estados Unidos. O candidato Aécio teve
49,51% dos votos, contra 18,35% da candidata Dilma, terceira mais votada. Nos Estados
Unidos, na jurisdicdo do Consulado em Nova lorque, segunda maior zona eleitoral fora do
Brasil, atras apenas de Miami, Aécio também ficou em primeiro e Dilma, em terceiro.

Numa pratica incomum no jornalismo informativo, que era a proposta da noticia, o
reporter/redator da matéria faz uma critica a declaracdo da prefeita de Tarumirim e, na
sequéncia, evidenciou problemas no Brasil relacionados a salde, seguranca, educacao e outras
areas. O fato de a noticia ter sido publicada com uma opinido do repdrter/redator num texto
com proposta informativa sugere que naquele momento havia consenso do corpo editorial do
jornal para que o texto fosse publicado.

O comentério do redator teve o seguinte teor: “Apesar de insistir que os imigrantes
‘desconhecem’ o crescimento econdmico e social do Brasil, a postagem polémica de Dalva no
Facebook ndo bate com as criticas feitas pelos eleitores no exterior. A onda de criminalidade,
corrupcao generalizada e crise nos sistemas de educacdo e salde que a atual Presidéncia ndo
conseguiu solucionar. Além disso, a prefeita pareceu ignorar que, com o advento da internet e
dos canais de TV internacionais, imigrantes do mundo inteiro podem acompanhar o0s
principais acontecimentos no Brasil, sem necessariamente, viverem 1a”.

Na medida em que o jornal Brazilian Voice destacava o resultado do primeiro turno
das eleicdes presidenciais e também uma pesquisa de opinido para o segundo turno, onde o
candidato do PSDB, Aécio Neves, aparecia em primeiro lugar na preferéncia da comunidade
brasileira nos Estados Unidos, ndo é dificil compreender o comportamento editorial deste
veiculo em relacdo aos comentarios da prefeita de Tarumirim. Afinal, como amplamente
abordado no primeiro capitulo deste trabalho, o objetivo maior dos jornais comunitarios é
atender aos interesses de seus leitores, uma vez que parte do sustento desses veiculos vem de

membros da propria comunidade, como empresarios e comerciantes, que patrocinam 0s
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anuncios comerciais. Maranhdo (2006, p. 222), ao estudar a midia étnica brasileira em
Boston, ressaltou que em quase sua totalidade, os jornais e revistas brasileiros com circulagéo
na capital de Massachusetts sdo distribuidos gratuitamente em estabelecimentos comerciais
brasileiros “para manuten¢ao do dono e de sua familia, mas principalmente para permitir que
0s jornais ou as revistas continuem circulando. E necessério que haja receita para cobertura

dos custos. Toda a receita vem da publicidade”.

i ~ ~ Comunidade Bv
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Figura 35 — Prefeita de Tarumirim (MG) chama eleitores de Aécio no exterior de ‘pobres e ilegais’
Fonte: Jornal Brazilian VVoice/Edigdo 1590, outubro de 2014

Outras matérias catalogadas ao longo desta pesquisa revelam que 0s casos recém-
relatados — do cantor Lob&o e o da prefeita de Tarumirim — ndo necessariamente refletiam a
posicdo politico-partidaria da linha editorial do Brazilian Voice. Como analisado
anteriormente, tal posicionamento parecia refletir o sentimento de uma consideravel parcela
da comunidade naquela ocasido. N&o se trata apenas de ndo querer contrariar esse grupo de
brasileiros — entre eles, possivelmente alguns anunciantes do jornal — mas de, aparentemente,
também reforcar uma imagem negativa do Brasil como forma de desestimular o retorno
desses brasileiros para o pais de origem. Afinal, porque retornar para um lugar que passa por
inimeros problemas, quando se pode permanecer num pais como os Estados Unidos? Nas

entrelinhas, a pergunta ¢: Se os brasileiros decidirem retornar para “casa”, como a midia
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étnica sobreviverd? Porque, como afirma Maranhdo (2006), é entre 0os membros da
comunidade que estdo aqueles que pagam pelos anincios comerciais que sao veiculados nas
paginas dos jornais étnicos brasileiros. Segundo o autor, “¢ inegavel que os 6rgaos noticiosos
também sdo o meio de vida dos donos — pelo menos a maioria — e é deles que retiram a renda
para manutencdo propria e da familia” (MARANHAO, 2006, p. 221).

O que parece ser um reflexo disso € a forma como o jornal Brazilian Times, edicdo
New York, tratou desse assunto das eleicdes presidenciais entre a comunidade brasileira nos
Estados Unidos. A pagina 08 da edicdo 1744, de novembro de 2014, traz uma entrevista com
pessoas da comunidade brasileira falando sobre os entdo candidatos a Presidéncia, Aécio
Neves e Dilma Rousseff numa semana pds-segundo turno. A matéria, intitulada “As eleigdes
que dividiram um pais”, tem um discurso pessimista em relacdo aos dois candidatos,
ressaltando que nenhum dos dois estava preparado para resolver os problemas do Brasil.

Um detalhe a ser ressaltado é tom negativo e desesperangoso dos entrevistados em
relagdo ao Brasil. “[...] Muitos eleitores se viram excluidos de seu direito de escolha e a
famosa frase ‘optar pelo menos ruim’ foi constante durante todo o periodo no qual decorreu o
segundo turno das elei¢des”, publicou o jornal, referindo-se a falta de opg¢des “melhores” do
que os dois candidatos. “No comeco das elei¢cOes, pensei que o Brasil ia ter um novo
presidente e que as coisas no pais iam mudar para o melhor”, disse o entrevistado Joe Hern.
“Fiquei bem triste. Imaginava um Brasil diferente. Agora, continua tudo na ‘bagunca’ por la.
Decepcionante ver 0s nossos familiares sobreviverem no Brasil”, comentou a entrevistada
Gislaine Murgia. “[...] Eu vejo o Brasil da seguinte forma: sem futuro, sem sonhos, mas com
um ralo prato de comida garantido pelo cartdo de plastico amarelo”, opinou o entrevistado
Robson Dantas, referindo-se ao cartdo do Programa Bolsa Familia, do Governo Federal
brasileiro. “Sem comentdrios para o resultado das eleigdes. Mal saiu o resultado e o dolar
disparou, o0 que atrapalhou a vida de muita gente. Sem contar o0 medo do mercado financeiro

em investir no Brasil”, disse a entrevistada Raquel Coimbra.

3.6.1 Comparagdes entre “la” e “aqui”

Como visto em outros momentos neste trabalho, € comum entre os brasileiros que
residem ou residiram nos Estados Unidos o discurso comparativo entre os dois paises, dando
um tom mais positivo ao territério norte-americano do que ao territdrio brasileiro. E o que
confirmam pesquisas nessa area, como as de Sales (1999), Assis (2002), Rabelo (2002) e

Siqueira (2009). Todas fizeram estudos de campo, tanto no Brasil como nos Estados Unidos,
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onde, apesar das pessoas muitas vezes falarem com saudosismo do pais de origem e das
marcas de suas vivéncias na terra natal, exaltarem o pais de destino, como um lugar prospero
e de muitas oportunidades.

Um exemplo disso esta na pagina 05 da edicdo 1709, de marco de 2014, do Brazilian
Times edi¢do New York, na coluna intitulada “Mourisso fala da importancia de brasileiros
nos Estados Unidos participarem das eleigdes (de 2014) no Brasil”. O pastor Mourisso, que
mora nos Estados Unidos, usou a coluna para falar da importancia de votos da comunidade
brasileira nos candidatos a Presidéncia, Senado, governo estadual e deputados, enquanto
cumprimento do dever civico, sob a alegacdo de que “S6 quem estd fora é que percebe os
erros de dentro. [...] Daqui (dos EUA), vemos tudo de errado que antes ndao viamos”. O
elemento comparativo surge quando ele diz, na sequéncia, que o voto dos imigrantes é
importante para ajudar o Brasil a “caminhar de maneira digna [...] como acontece nos Estados
Unidos”.

Nessa proposta, é possivel identificar muitas matérias e colunas de opinido que além
de registrar trajetorias de sucesso de brasileiros nos Estados Unidos, enaltecem o pais norte-
americano, mesmo em meio as suas crises. Na pagina 29 da edic¢do 1588, de outubro de 2014,
do Brazilian Voice, uma matéria destaca que passados alguns anos ap0s a ultima crise
imobiliaria norte-americana que abalou o pais e o mundo, a economia interna estava se
recuperando mais rapido do que o esperado. A noticia foi veiculada numa época em que
muitos imigrantes estavam retornando para o Brasil por causa dessa crise.

Ainda sobre comparar Brasil e Estados Unidos, ressaltando os pontos positivos dos
EUA e os negativos do territrio de origem, nos chamou a atengdo uma entrevista publicada
na pagina 12 da edigdo 1597, de dezembro de 2014, do Brazilian Voice, onde o renomado
cirurgido plastico brasileiro Doctor Rey, também conhecido como “cirurgido plastico das
celebridades” nos Estados Unidos, falou da vontade de ser presidente do Brasil (figura 36). A
entrevista foi reproduzida de um programa de TV da Rede Record.

O cirurgido, que também tem negocios no Brasil, falou que sonha com um pais “de
Primeiro Mundo”, e por isso espera um dia ser eleito presidente. “Chega de Brasil
periférico!”, disse ele. Doctor Rey criticou como as coisas acontecem no Brasil. “Se alguém
em Hollywood estiver procurando outro meédico para programa (de televisdo), quanto mais
rico vocé, mais chance tem de ganhar o projeto. Os gringos ddo projetos para quem nao

precisa. No Brasil ¢ totalmente o oposto: quanto mais vocé se mostra, mais vocé esta ferrado”.
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Figura 36 — Cirurgido plastico das celebridades, Doctor Rey quer ser o proximo presidente do Brasil
Fonte: Jornal Brazilian Voice/Edigdo 1597, dezembro de 2014

Exaltar as qualidades dos Estados Unidos ndo bastaria se aliado a isso ndo houvesse
historias de sucesso dos brasileiros nos territorio de destino (a maioria delas registradas por
nds como pertencente a variavel “Migragdo: trajetoria, vivéncia”). Sdo historias como a do
brasileiro Sebastido Lima, que superou muitas dificuldades na vida e hoje ajuda brasileiros
residentes em New Jersey com palestras de autoajuda. Em entrevista ao jornal Brazilian Voice
(pagina 16 da edicdo 1588, de outubro de 2014), Sebastido disse que é uma forma de
compartilhar seu legado com a comunidade brasileira nos Estados Unidos e também de
“ressuscitar o potencial que ja existe nas pessoas”. E a imagem positiva de um brasileiro que
venceu na trajetéria de imigrante e hoje doa parte do seu tempo para ajudar outros
compatriotas.

H4, ainda, historias como a registrada na pagina 13 da edi¢do 1597, de dezembro de
2014, do Brazilian Voice, da brasileira que virou uma modelo bem-sucedida em New York. O
Brazilian Times edicdo New York também registrou casos de sucesso de brasileiros nos
Estados Unidos. Em sua edicdo 1597, de dezembro de 2014 (pagina 06), ha destaque para um

ex-jogador brasileiro que se destacou como técnico de futebol em New York. Na pagina 06 da
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edicdo 1580 do BTNY, de agosto de 2011, uma matéria conta a historia de um cearense de 30
anos que foi escolhido para desenvolver robds para a NASA. Também sdo comuns nos jornais
analisados matérias com empresarios brasileiros que prosperaram nos Estados Unidos. E o
caso da matéria da pagina 06 da edicdo 2127, de outubro de 2011, do Brazilian Times edi¢édo
Massachusetts, onde brasileiros proprietarios de estabelecimentos comerciais naquele estado
norte-americano foram entrevistados para dar dicas de como ter sucesso no negdcio nos
Estados Unidos.

Ao mesmo tempo em que historias de sucesso de brasileiros nos Estados Unidos sdo
publicadas com frequéncia nos jornais, por outro o que ndo faltam sdo mateérias, entrevistas e
colunas expondo negativamente a imagem do Brasil, sob véarios aspectos. Na &rea de
seguranca publica, por exemplo, o texto publicado na pagina 14 da edi¢do 1445 do Brazilian
Voice, de dezembro de 2012, intitulada “Imigrantes sdo assaltados no aeroporto do Recife em
retorno ao Brasil” seria apenas mais um caso policial se ndo fosse o enfoque que o redator deu
para o incidente. “Depois de residir 12 anos na Florida, a comercidria Livia Carvalho, de 35
anos, natural de Pernambuco, decidiu retornar ao Brasil com a filha de 7 anos de idade.
Entretanto, minutos apds sair do Aeroporto Internacional do Recife, a brasileira e sua familia
vivenciaram uma experiéncia digna de um filme de terror hollywoodiano”. A introdu¢do do
texto nos permite interpretar que se ela ndo tivesse retornado ao Brasil, possivelmente essa
“experiéncia digna de filme de terror” ndo teria acontecido em territorio norte-americano.

A violéncia no Brasil, inclusive, foi tema de uma pesquisa publicada com destaque na
pagina 15 da edicdo 1654 do BTNY, de fevereiro de 2013. Intitulada “Numero de assassinatos
no Brasil € mais de cinco vezes maior do que nos Estados Unidos”, a matéria chama a atengio
ja no discurso inicial do redator. Além da énfase no titulo, logo no inicio ele emite uma
opinido ao dizer que “Enquanto no Brasil se discute o controle de armas de fogo, ¢ importante
para nés, brasileiros, conhecer a realidade dos dois paises para podermos participar do debate
e até mesmo repensar se realmente vale a pena voltar a viver no Brasil, ja que 1a o risco de
morrer assassinado é cinco vezes maior do que aqui nos Estados Unidos”.

Analisando o texto, percebe-se que a discussdo foi iniciada por causa da polémica que
se formou em torno do atentado que deixou 27 mortos na escola de Newtown, em
Connecticut, em dezembro de 2012. Muitos parentes de brasileiros residentes nos Estados
Unidos, segundo informa a propria matéria, passaram a cogitar a possibilidade de voltar ao
Brasil para fugir da violéncia. A proposta do texto parece ter sido a de mostrar que apesar dos

incidentes nos EUA, os nUmeros da violéncia no Brasil sdo consideravelmente maiores,
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estatisticamente falando, ja4 que o reporter usou dados do “Mapa da Violéncia-2012”* no
Brasil, comparando-o com numeros divulgados pelo jornal norte-americano The Wall Street
Journal. Foram levados em consideracdo os dados de assassinatos ocorridos nos dois paises
entre 2002 e 2010. Ao final da matéria, foram apresentados dois graficos comparativos com
nameros dos homicidios no Brasil (tendo como fonte o “Mapa da Violéncia-2012”) e nos
Estados Unidos (Fonte: The Wall Street Journal) entre 2002 e 2010. Os dados levam em
consideracdo 0os numeros de assassinatos para cada 100 mil habitantes. Enquanto no Brasil
foram registrados 45.997 homicidios em 2002, no mesmo ano, nos Estados Unidos, esse
mesmo tipo de crime vitimou 15.057 pessoas. Em 2010, no Brasil foram registrados 49.203
assassinatos, contra 14.043 casos nos Estados Unidos no mesmo ano.

Percebe-se ao longo da leitura do material catalogado para analise, que esse discurso
desmotivador em relacdo ao retorno para o Brasil por parte da midia étnica brasileira é
recorrente. Outro exemplo pode ser encontrado na pagina 02 da edicdo 1667 do BTNY, de
maio de 2013. O titulo “Brasileiros no exterior: retornar ao Pais ndo é boa opgao” por si s6 ¢
uma posicao muito clara sobre o assunto. A matéria repercute o grande numero de brasileiros
que, em funcdo da crise norte-americana de 2007/2008, retornaram para o Brasil. Um
fragmento do texto, colocado em destaque na figura 37, reforca que, mesmo diante da crise,
ainda é mais seguro viver nos Estados Unidos, e, ao mesmo tempo, arriscado voltar para o
Brasil: “*A economia americana tem enfrentado dificuldade na recuperagdo, mas a brasileira
estd indo a passos largos rumo a desaceleracdo’, afirma. Para Cristina®®, em um futuro bem
préximo, é provavel que haja aumento na taxa de desemprego no Brasil e uma melhora nas
relagdes de emprego no pais americano. ‘A taxa de desemprego ja deu sinal de recuperagao,
enquanto a nossa estd apresentando sinais significativos de esgotamento no crescimento.

Comparando as duas economias, a vantagem de retornar ao Brasil esta diminuindo’, garante”.

*®  Ppesquisa sobre a violéncia no Brasil realizada pelo Instituto Sangari. Disponivel em:

<http://mapadaviolencia.org.br/pdf2012/mapa2012_web.pdf>.
* A entrevistada Cristina Helena Pinto de Mello, professora de macroeconomia da Escola Superior de
Propaganda e Marketing-ESPM de S&o Paulo.
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Figura 37 — Brasileiros no exterior: retornar ao Pais ndo é boa opg¢éo
Fonte: Jornal Brazilian Times (New York)/Edi¢do 1667, maio de 2013

Nem a &rea esportiva foi poupada. Em funcéo da realizacdo da Copa do Mundo de
Futebol no Brasil, em 2014, houve muitas criticas da midia internacional com relacdo a
organizacdo do evento, assim como denuncias de superfaturamento na construcdo ou reforma
dos estadios. Muitas dessas criticas ganharam as paginas do Brazilian Voice e do Brazilian
Times. O BTNY, na pagina 17 da edicdo 1669, de maio de 2013, destacou uma matéria em
que o senador (na época deputado federal) e ex-jogador de futebol Romario cobrava a
abertura de uma CPI (Comissdo Parlamentar de Inquérito) contra a CBF, a qual chamava
“Confederagdo Brasileira de Falcatruas”. Na pagina 09 da edi¢ao 1722 do BTNY, de junho de
2014, o destaque ficou por conta da noticia de que o jornal New York Times levantava
suspeita sobre manipulacao de resultados na Copa do Mundo.

No que diz respeito a politica e economia, as criticas sao ainda mais frequentes, com
titulos como “Com Dilma, economia do Brasil cresce menos desde Collor” (pagina 02 da
edicao 1709 do BTNY, de marco de 2014); “Ministério da Cultura dara 14,4 milhdes para
museu de Lula” (Pagina 03 da edicao 1378 do BV, de abril de 2012); “Ap6s 20 anos (1994-
2014), nota de R$ 100 vale s6 R$ 22,35 (Pagina 10 da edi¢dao 1556 do BV, de fevereiro de
2014), sobre a desvalorizagdo da moeda nacional.

Noticias como essas reforcam discursos como o da esposa de um brasileiro preso nos
Estados Unidos. A matéria foi publicada na pagina 06 da edi¢do 1667 do BTNY, de maio de

2013, (“Brasileiro luta contra deportagdo em NJ”). Neste texto, temos um exemplo da imagem
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que muitos brasileiros nos Estados Unidos tém do seu pais de origem. F.S, noiva de um
brasileiro prestes a ser deportado por entrar ilegalmente na América, faz o seguinte
comentario, diante da possibilidade de o noivo ser deportado e ela ter que voltar ao Brasil
“[...] olhe a taxa de natalidade no Brasil, a saide ¢ uma das mais precarias do mundo, com
filas em hospitais e faltando profissionais. Se voltarmos, serd& uma mudanc¢a horrivel em
nossas vidas. Vai ser uma escolha dificil [...]".

Sales (1999) explica esse comportamento da midia étnica brasileira como uma espécie

de reproducao do pensamento das comunidades onde esses jornais circulam. Segundo ela,

“Em geral, os que retornam do Brasil fazem-no porque seus planos de volta ao pais
ndo deram certo. E aquele exemplo tipico [...] do mogo que tentou montar um
restaurante em S&o Bernardo do Campo e ndo deu certo. Um lugar como
Framingham, onde os brasileiros moram muito concentrados em alguns
condominios e em algumas partes da cidade, onde todos frequentam os mesmos
lugares, funciona como uma pequena cidade do interior brasileiro, onde as noticias
da comunidade correm rapidamente e de boca em boca. Esses retornos do Brasil
funcionam entdo como mais um fator de reforgo para o plano de adiar a volta e
estender a permanéncia naquele pais. Esse assunto veio a tona em varias entrevistas
em grupo, quando eram relatados os casos da decepgdo com o Brasil e da incerteza
da volta” (SALES, 1999, p. 141).

Compreender o comportamento da midia étnica na reproducdo desse discurso social
fica mais facil quando se parte do ponto de vista de Meditsch (1997, p. 11), de que o
jornalismo em si ndo s6 produz o conhecimento da realidade, como também reproduz o
discurso da sociedade que representa. Ele afirma que “como produto social, o jornalismo
reproduz a sociedade em que esta inserido, suas desigualdades e suas contradi¢des”. Nao se
trata apenas de atribuir o discurso do jornal ao corpo editorial ou aos seus proprietarios - uma
vez que eles tendem a reproduzir o sentimento e os anseios da comunidade na qual estéo
inseridos -, mas de considerar como um todo um processo que comecou bem antes desses
jornais virem a existir, que é o dos brasileiros sempre enxergarem os Estados Unidos como o
“Eldorado”. L& é sempre melhor do que aqui, mesmo que nunca se tenha saido do Brasil.

Para 0s que vivem a experiéncia migratéria, mesmo que nunca encontrem a riqueza
procurada nesse “Eldorado”, a expectativa e a esperanca de um dia encontra-la reforgam o
sonho de la viver. A midia étnica reforca essa perspectiva quando retrata os Estados Unidos
como um lugar de oportunidades e materializa essa ideia através das histdrias de sucesso dos
brasileiros em territdrio norte-americano, e a0 mesmo tempo em que apresenta o Brasil como
um pais miseravel, sem oportunidades e corrupto. Se de um lado a brasilidade no que tange
aos costumes, alimentos, musica, futebol sdo realcados como positivo, em relacdo ao pais de

origem ndo se apresenta da mesma forma. Na perspectiva de reforcar a permanéncia no
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destino, a midia étnica contribui para a constru¢do de uma perspectiva e percepcao negativas
no que se refere ao territdrio de origem, como vem sendo real¢cado ao longo deste terceiro

capitulo com alguns exemplos de matérias informativas e opinativas.

3.7 POLITICAS MIGRATORIAS: UMA JORNADA DE ESPERANCA

Em 2015, o Migration Policy Institute®, com sede em Whashington (DC), divulgou

»*1 0 qual revela o niimero de

um estudo intitulado “Profile of the Unauthorized Population
imigrantes indocumentados (ou seja, em situacdo de permanéncia irregular) nos Estados
Unidos. De acordo com o estudo, que teve como base os nimeros do Census norte-americano,
de 2009 a 2013, existem cerca de 11 milhdes de indocumentados morando nos Estados
Unidos, dos quais quase 700 mil sdo de origem sul-americana, sendo 117 mil brasileiros
espalhados por 12 estados. Destes, segundo a pesquisa, 32 mil moram em Massachusetts - que
figura como sendo o estado norte-americano com maior nimero de imigrantes brasileiros
indocumentados -, 16 mil em New Jersey, 7 mil em Connecticut, e 6 mil em New York.

Borges, Mendes e Lima (2008, pp. 214-215) afirmam que o assunto “imigragdo” ¢ a
prioridade de 09 entre cada 10 manchetes de jornais da comunidade brasileira. Segundo o0s
autores, “mais da metade do publico da imprensa comunitéria brasileira no exterior, sobretudo
nos EUA leitor, estd vivamente interessado no desenrolar das questdes imigratdrias que o
afeta”. Apesar dessa afirmacdo, entre os 72 jornais catalogados para esta pesquisa, as
varidveis “Migragdo: trajetoria, vivéncia”, “Migracdo: leis, politicas migratdrias”, “Migracao:
ato de migrar”, “Criminalizacdo da migracdo”, “Criminalizacdo da migragdo: homens” e
“Criminalizacdo da migragdo: mulher” apareceram juntas 160 vezes entre os 1.587 textos
catalogados, como detalhado no Anexo IX, p. 154. O que corresponde a pouco mais de 10%
do que é publicado nos jornais analisados, apesar de ser um tema presente em todas as edi¢des
e que ocupa também espacos publicitarios — principalmente por meio de escritérios de
advocacia especializados no tema -, que ndo foram levados em consideracdo nesta pesquisa,
que trata apenas do contetdo jornalistico.

Em geral, os jornais reservam pelo menos duas de suas paginas para temas

relacionados as politicas migratorias, a exemplo do que pode ser verificado na figura 38, que

%0 Instituto ndo-governamental que estuda os movimentos migratérios pelo mundo. Endereco eletronico:
<http://www.migrationpolicy.org>.

5 Perfil da populacédo ndo autorizada, em traducéo livre. Disponivel em:
<http://www.migrationpolicy.org/data/unauthorized-immigrant-population/state/US#>. Acesso em: 11 fev. 2016.
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reline trés péaginas de uma mesma edicao do jornal Brazilian Voice (Edi¢do 1489, de maio de
2013), todas elas com matérias jornalisticas que tratam de politicas migratorias.
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Figura 38 — Paginas do BV com temas relacionados a politicas migratérias nos EUA
Fonte: Jornal Brazilian Voice/Edicdo 1489, maio de 2013

Sao recorrentes titulos como “Projeto de abertura do Consulado Americano em Belo
Horizonte” (pagina 06 da edi¢cao 1378 do BV); “Preconceito impede entrada de brasileiro nos
Estados Unidos sem visto” (pagina 08 da edicdo 1378 do BV, de abril de 2012);
“Trabalhadores ilegais pegam taxi para evitar deportacdo em Gainesville” (pagina 13 da
edi¢do 1378 do BV, de abril de 2012); e “Imigrantes ilegais criam plano de emergéncia em
caso de deportagdo no Arizona” (pagina 16 da edigdo 1380 do BV, de abril de 2012);
“Senador Marco Rubio reitera apoio a ‘imigracdo legal’ nos Estados Unidos” (pagina 09 da
edi¢do 1390 do BV, de maio de 2012); “Jovens indocumentados mobilizam-se em prol de
reforma migratéria” (pagina 20 da edi¢do 1445 do BV, de dezembro de 2012); “Projetos de
lei limitam deportacdes de imigrantes em NY” (pagina 10 da edi¢cdo 1448 do BV, de
dezembro de 2012); “Pesquisa: Maioria apoia a legalizagdo de imigrantes nos Estados
Unidos” (pagina 15 da edi¢do 1448 do BV, de dezembro de 2012); e “Ativistas aumentam
pressdo pela aprovacao de reforma migratoria ampla” (pagina 24 da edi¢dao 1489 do BV, de
maio de 2013).

A figura 39 apresenta a pagina 27 da edicdo 1588 (outubro de 2014). Nela foi
publicada uma matéria intitulada “Pastor Everaldo promete ajudar imigrantes brasileiros”,

referindo-se ao entdo candidato a Presidéncia, durante o pleito eleitoral de 2014. Entre tantas
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promessas de campanhas dos “presidenciaveis” daquele ano, essa mereceu destaque de meia
pagina no BV exatamente por se tratar diretamente de um assunto de interesse da comunidade
brasileira. Na matéria, o jornal reproduz uma entrevista concedida pelo politico a uma radio

brasileira nos Estados Unidos.

Pastor Everaldo promete ajudar
imigrantes brasileiros

D

Figura 39 — Pastor Everaldo promete ajudar imigrantes brasileiros
Fonte: Jornal Brazilian VVoice/Edigdo 1588, outubro de 2014

Analisando atenciosamente os dados da pesquisa mencionada no inicio deste item,
sobre os imigrantes indocumentados residentes nos Estados Unidos, concluiremos que as
noticias sobre questdes migratérias na midia étnica sdo extremamente relevantes para a
comunidade brasileira. Basta observarmos que de acordo com o levantamento do Migration
Policy Institute (2015), Massachusetts, New Jersey, Connecticut e New York estdo entre os
12 estados norte-americanos com maior numero de brasileiros indocumentados, somando 61
mil. Independente de ser um namero real ou ndo, ja que o proprio governo norte-americano
ndo tem dados exatos do numero de imigrantes residentes naquele pais, as informacdes nos
ddo um parametro nesse sentido e de certa forma justificam a incidéncia de matérias sobre
migracdo no Brazilian Voice e no Brazilian Times, pois, cabe ressaltar que os veiculos de
comunicagdo por nés analisados circulam nesses quatro estados norte-americanos. Nesse
sentido, esses jornais apresentam as caracteristicas de midia étnica ressaltadas por Rabelo
(2002, p. 46), que sdo “levantar bandeiras e se tornar porta-voz de alguma reivindicacdo da

comunidade”.
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3.7.1 Mao de obra “brazuca”

Né&o faz sentido falar em politicas migratorias sem considerar o papel da comunidade
brasileira no reflexo da economia norte-americana. Afinal, financeiramente € interessante para
0 governo dos Estados Unidos a regularizacdo dos imigrantes indocumentados e ilegais? Qual
tem sido a contrapartida dessa comunidade para com o pais de destino? Os imigrantes sdo
necessarios para fortalecer a economia do pais ou apenas um peso para as contas publicas? Ao
longo das leituras dos jornais selecionados para a pesquisa, encontramos muitas opinides
sobre o tema, todas favoraveis ao discurso de que os imigrantes sdo pe¢a fundamental para o
fortalecimento da economia norte-americana, principalmente porque os Ultimos censos do
pais mostram que a populacdo latina (que inclui os brasileiros) tende a aumentar mais do que
outras etnias nos proximos anos.

Uma pesquisa®® publicada em 2010 pelos professores Gianmarco Ottaviano, da
Universidade Comercial Luigi Bocconi (Mil&o/Italia), Giovanni Peri, (Universidade da
Califérnia) e Greg Wright (Universidade da Califérnia) revelou que o aumento do nimero de
imigrantes nos Estados Unidos ndo s6 incentiva a criacdo de mais negdcios, como,
consequentemente, gera mais empregos. Segundo o estudo, os imigrantes com mao de obra
pouco qualificada s&o os que preenchem as vagas do mercado de trabalho norte-americano, o
que faz com que as perspectivas de aumento da economia interna aumentem, pois geralmente
ocupam vagas ociosas, ndo preenchidas pelos americanos. Tal pesquisa encontra sustentacdo
quando analisamos, por exemplo, a matéria “Ativistas, fazendeiros e congressistas na
Pensilvania se mobilizam em prol de reforma migratéria”, publicada na pagina 15 da edigdo
1546 do BV, de dezembro de 2013. Segundo o texto, fazendeiros da Pensilvania, que esta
entre os 10 estados norte-americanos com maior niimero de imigrantes brasileiros®, juntaram-
se aos chamados indocumentados na briga pela legalizacdo deles no pais, porque dependem
dos imigrantes para fazer o trabalho que os residentes americanos geralmente ndo estdo
dispostos a fazer. De acordo com a matéria, estima-se que 70% dos “boias-frias” que
trabalham nas fazendas dos Estados Unidos sdo indocumentados. “Lideres dos agricultores
em todo o pais vém pressionando h& decadas para a aprovacdo de um programa de

trabalhadores visitantes e a legaliza¢dao de inumeros que ja estdo no pais”.

52 «Immigration, Offshoring and American Jobs” (“Imigracéo, Empregos no Exterior e Empregos na América”,
em traducdo nossa). Disponivel em: <http://www.econstor.eu/bitstream/10419/43534/1/641264755.pdf>.
Acesso em: 08 dez. 2015.

%3 Segundo pesquisa “Brasileiros nos EUA” (2009). Disponivel em: <http://www.digaai.com/infograficos/perfil-
brasileiros-na-america>. Acesso em: 08 dez. 2015.
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Entre os textos analisados, alguns fazem menc&o a autoridades politicas falando sobre
a importancia dos imigrantes para os Estados Unidos. E que aconteceu na cidade de Newark,
no estado de New Jersey, conforme esta registrado na pagina 15 da edi¢do 1588 do BV, de
outubro de 2014, durante a celebragao do “Mé&s da heranca hispanica”, quando o prefeito Ras
Baraka agradeceu aos imigrantes da comunidade “pelos trabalhos prestados e pelas
contribuigdes culturais”. A redacdo final do texto ressalta a seguinte fala do prefeito: “A
populacdo latina vem crescendo em Newark nos dltimos anos, demonstrando presenca no
desenvolvimento de negdcios e uma variedade de outras especialidades”.

Na pagina 17 da edicéo 1389 do BV, de maio de 2012, foi publicado um estudo sobre
0 papel dos imigrantes no mercado de trabalho norte-americano. A pesquisa, realizada pelo
Immigrant Learning Center (ILC), em Malden (MA), foi publicada em 2012, baseada em
estatisticas migratérias do governo norte-americano. Segundo a matéria do BV, o estudo
revela que os imigrantes desempenhardo um papel fundamental no mercado de trabalho nos
proximos anos e que atualmente ndo representam um peso para a sociedade. A pesquisa
mostra ainda que os imigrantes apresentavam renda mais baixa, entretanto, tendiam a ficar
mais tempo no mercado de trabalho que os residentes nativos.

Em 2011, outra pesquisa norte-americana sobre o impacto da imigracdo na economia
do pais foi publicada, desta vez pelo Brazilian Times edicdo Massachusetts, em sua edicao
2106, de setembro de 2011. Intitulada “Pesquisa revela que os imigrantes contribuem mais
para a recuperagcdo econémica que os cidadaos dos EUA”, a matéria cita dados do estudo
realizado pela Economic Policy Institute (EPI), que revela que a imigracdo ¢ um dos fatores
primordiais na recuperagdo econdmica, que seria ainda mais lenta se ndo fosse pelos
imigrantes. Segundo a pesquisa, 0s imigrantes contribuem para a economia de vérias formas,
como por exemplo, aumentar o volume de trabalhadores no mercado, fomentando o PIB do
pais. Segundo a matéria, no periodo estudado, de 1990 a 2006, importantes cidades norte-
americanas como Phoenix, Dallas e Houston, assistiram ao crescimento mais rapido na
participacdo da forca de trabalho imigrante e tiveram uma melhora econémica acima da média
do resto do pais.

O mesmo Brazilian Times edi¢do Massachusetts, publicou, um ano depois, em 2012,
uma outra pesquisa, desta vez na pagina 14 da edicdo 2175, de fevereiro de 2012. O estudo
mostra que para cada trés novos postos de trabalho gerados nos Estados Unidos em 2011, pelo
menos um foi obtido por um trabalhador imigrante. A informagcdo se mostrou ainda mais
surpreendente ao se considerar que os imigrantes correspondem a apenas 15% da populagéo

dos EUA. Uma possivel explicacdo, segundo a matéria, ¢ o fato de que boa parte deles
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buscam ocupacéo no setor de servicos, justamente 0 mais dindmico na geracdo de empregos
no pais. A economia americana gerou em 2011 cerca de 1,6 milhdo de empregos, bem acima
dos 940 mil criados em 2010. O indice de desemprego teve media de 8,9% em 2011,
sinalizando melhora em relacdo aos 9,6% do ano anterior. JA& o numero de desempregados
caiu para 12,8 milhGes. O estudo foi elaborado pelo grupo empresarial The Greater Houston
Partnership, com sede no Texas. De acordo com a matéria, o estado é um dos principais
destinos dos chamados imigrantes hispanicos, muitos dos quais sdo indocumentados,
principalmente pela localizacdo geografica do estado em relacdo a fronteira com o México,
por onde entram ilegalmente muitos desses imigrantes, entre eles brasileiros. Ainda segundo o
estudo, a concessao de “status” legal aos imigrantes indocumentados que vivem em Houston,
uma das maiores areas metropolitanas do Texas, geraria cerca de 1,4 bilhdo de ddlares, por
ano, em receitas e tributos para os cofres publicos, tanto estadual quanto federal.

“Crescimento econdmico depende da imigragdo”, diz o titulo de uma matéria
publicada na pégina 22 da edi¢do 1445 do BV, de dezembro de 2012. O texto reproduz uma
entrevista do estrategista politico Carlos Gutierrez ao canal de noticias da CNN. Para o
entrevistado, os representantes do Partido Republicado precisam liderar uma reforma
migratoria para facilitar o crescimento econdmico no pais. “Nos ndo podemos ser o partido da
oportunidade, crescimento, prosperidade, investimento, pequenos negdcios e mobilidade
social se ndo formos o partido da imigragédo. Isso significa que devemos liderar o debate
migratdrio”.

954

O estudo “Perfil dos Brasileiros na América™" (2009) elaborado pelo brasileiro
Alvaro Lima, diretor de Pesquisa da Prefeitura de Boston (MA) — e que de certa forma
respalda as publicagcbes acima mencionadas -, revelou que os gastos de consumidores e
empresarios brasileiros nos Estados Unidos geram US$ 58 bilhdes de contribui¢do ao PIB
norte-americano e outros US$ 7,5 bilhdes de impostos pagos por brasileiros nos Estados

Unidos, conforme pode ser verificado na figura 40.

> Disponivel no Portal Digaai em: <http://www.digaai.com/infograficos/perfil-brasileiros-na-america>, a partir
de informagdes do Alvaro Lima, diretor de Pesquisa da Prefeitura de Boston (MA). Acesso em: 09 dez. 2015.
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Brasileiros nos EUA

N Economia

Economia

Dis trabalhadores de empo inteagral brasiairos marantas nos FUA ganham am meda

USS$ 31.571 (por ano

O velor € mass baxo de que 0s USS 40.476 que genham em med= os rabelhadores nascidos

os EUA

7,1% das familias brasieiras e 11% do tolal de imigranies brasiiewos nos EUA vivem em
ACE0 de pobreza

Gastos de consumidores ¢ empresanos brasileiros geram 628 mil empregos

USS$ S8 bilhoes de contribuicao 20 PIB dos EUA

USS 7.5 bilhoes de impostos pagos por brasileiros nos EUA

Figura 40 — Brasileiros nos Estados Unidos (Economia)
Fonte: Portal Digaai, 2015

Os dados analisados neste capitulo nos permitem destacar a importancia da midia
étnica para a comunidade brasileira nos Estados Unidos, sendo ela um porta-voz dessa
comunidade ao explorar, por exemplo, temas como futebol e entretenimento (noticias sobre
personalidades famosas e outras de cunho diversional). Ela é importante também no processo
de adaptacdo desses brasileiros ao manté-los informados sobre o Brasil, mesmo que seja com
noticias de cunho pejorativo na area da politica, na economia, com relacdo a seguranca
publica, educacdo, salde etc. E ainda, ao manter seus leitores informados sobre as “coisas” e
pessoas da comunidade na qual estdo inseridos, como acontece nas colunas sociais (festas
locais, divulgacdo de eventos, inauguracfes) e em algumas matérias de cunho informativo que
abordam, por exemplo, sobre emprego, transito, clima e politicas migratérias — este Gltimo de
grande interesse da comunidade, ja que muitos estdo em situacdo de permanéncia irregular
nos Estados Unidos.

No que diz respeito a linha editorial dos jornais analisados, ha uma abordagem
recorrente de sucesso de brasileiros em terras estrangeiras, da importancia da méao de obra
brasileira para a economia norte-americana, e constantes comparacgdes entre o pais de origem
e 0 de destino, em que o Brasil € mostrado como um pais em constante crise. 1sso refor¢a um

discurso positivo no que diz respeito a ser brasileiro ao valorizar suas carateristicas enquanto
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povo trabalhador, alegre e solidario. Ao mesmo tempo, reforca um discurso negativo quanto
ao territério de origem. Tais discursos reforcam o de permanéncia nos Estados Unidos. Nessa
relacdo entre midia étnica e comunidade, vai-se construindo a assimilacdo por parte do

imigrante do que é ser e como manter-se brasileiro morando fora do pais de origem.
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CONSIDERACOES FINAIS

Dos 1.587 textos jornalisticos nas 72 edi¢bes dos jornais Brazilian Times e Brazilian
Voice que constituiram o banco de dados deste estudo, muitos temas se mostraram recorrentes
por meio das variaveis definidas. Entre eles, os assuntos esportivos, quase todos sobre futebol,
que culturalmente é o esporte favorito dos brasileiros. Os clubes de futebol que estdo sempre
em evidéncia nas matérias sao os de Minas Gerais e Sdo Paulo que, segundo pesquisas
divulgadas ao longo deste trabalho, estdo entre os estados brasileiros com os maiores indices
de emigragéo populacional para os Estados Unidos.

Outro tema de interesse dos imigrantes brasileiros sdo os relacionados & comunidade
onde eles estdo inseridos. Muitos assumiram acompanhar as noticias da midia étnica para
ficarem melhor informados sobre o0s acontecimentos locais, como eventos, novidades sobre as
“coisas” e pessoas da comunidade, acBes de governantes locais quanto as politicas
migratorias, entre outros.

As politicas migratdrias, inclusive, sdo outro tema muito recorrente. O que acontece
porque muitos brasileiros que vivem nos Estados Unidos estdo em situacdo irregular, os
chamados “indocumentados”, o que pode ser comprovado a partir da discrepancia dos dados
do Censo brasileiro de 2010, do Census norte-americano do mesmo ano, e do levantamento
do Ministério das RelagBes Exteriores, que é munido pelos consulados gerais do Brasil nos
EUA. Fato é que muitos brasileiros residentes na América convivem diariamente com a
incerteza de dar continuidade ao projeto o qual idealizaram inicialmente.

Num pais onde a lingua (idioma) e a cultura sdo muito diferentes do Brasil, poder
contar com veiculos de comunicagdo que “falam a lingua” da comunidade e os abastecem de
informacBes sobre o pais de origem e também da comunidade na qual se vive, torna o
processo de adaptacdo mais facil. Segundo autores que realizaram pesquisas de campo com
brasileiros que residiam ou ainda residem nos Estados Unidos, como Sales (1999), Assis
(2002) e Siqueira (2009), vérios entrevistados relataram que a midia étnica brasileira € uma
entre muitas formas de se “sentirem em casa”, mesmo estando nos Estados Unidos. Para
alguns, mesmo estando 14, parecem estar no Brasil, e em fungdo disso a saudade do territério
de origem € amenizada.

A andlise dos dados nos permite constatar que nao se trata apenas do que se noticia,
mas como se noticia. A linha editorial dos veiculos analisados tende para uma pratica muito
comum na midia étnica brasileira, que é a de exaltar as qualidades do territorio de destino e

dos brasileiros que vivem nesse territério. Por outro lado, tanto no Brazilian Times como no
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Brazilian Voice, foram identificados muitos textos em que a imagem do Brasil é retratada de
forma negativa. A pesquisa nos permitiu constatar que ha um discurso dos jornais no sentido
de que ndo é bom viver no Brasil, pois os Estados Unidos ddo maiores oportunidades em
condicbes de vida. E a terra das oportunidades. H4, portanto, uma dicotomia, uma vez que
faz-se presente no contetdo dessas midias étnicas um discurso que reforca a positividade em
ser brasileiro nos Estados Unidos (mantendo-se ligado a sua cultura, da qual o futebol, a
feijoada e o carnaval, por exemplo, fazem parte), e por outro lado, uma negatividade com
relacdo ao territorio de origem, apresentando o Brasil como um pais corrupto, violento,
miseravel e sem oportunidades para sua gente.

A pergunta, nesse caso, é por que os jornais ndo replicam também noticias positivas
acerca do Brasil? Se o jornal tem opc¢édo de escolher o que vai reproduzir em suas paginas,
porque geralmente optar por noticias negativas sobre o territorio de origem? Por outro lado,
ndo sdo apenas as matérias extraidas de fontes externas que tém essa conotacdo negativa do
Brasil. Foi constatado em nossa pesquisa que em alguns casos ha posicionamentos editoriais,
ou de algum colaborador, ou entrevistado reforcando o discurso de um Brasil em constante
crise e/ou dos Estados Unidos como uma terra que se apresenta cada vez mais com um lugar
de realizagbes. Mesmo na abordagem de fatos negativos locais, como, por exemplo, crimes
ocorridos na comunidade brasileira, o tratamento da noticia é diferente, porque muitas vezes
privilegia mais a réapida acéo da policia norte-americana em deter o autor, ou da agilidade da
Justica dos Estados Unidos em punir os culpados, do que necessariamente o crime em Si.

Como visto ao longo de nossa pesquisa, 0s jornais Brazilian Voice e Brazilian Times
sobrevivem, como a maioria dos jornais étnicos brasileiros nos Estados Unidos, de andncios
publicitarios. Entre os anunciantes estdo comerciantes, empresarios brasileiros e norte-
americanos que empregam brasileiros, profissionais liberais e instituicGes religiosas. A
maioria desses anunciantes € brasileira. Dentro desse contexto, é possivel constatar que o
retorno de imigrantes para o pais de origem em grandes propor¢des poderia significar o
esvaziamento das comunidades brasileiras também em grandes proporc¢es. Uma vez que sdo
0s membros dessa comunidade que viabilizam o funcionamento desses jornais, incentivar esse
retorno pode representar o fim desses veiculos. Por essa razdo, exaltar o pais que recebeu
esses imigrantes brasileiros e reforgar os aspectos negativos do Brasil, além de “vestir a
camisa” da luta pela legalizacdo dos imigrantes ilegais, apenas evidenciam o papel da
imprensa comunitaria brasileira na tentativa de sobrevivéncia em territorio estrangeiro.

Ha de se ressaltar, ainda, que mesmo tendo acesso a noticias do Brasil e da

comunidade local pela imprensa brasileira nos Estados Unidos, e mesmo participando
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ativamente da vida social da comunidade a qual pertencem, os brasileiros continuam em terra
estrangeira, sujeitos as leis e habitos culturais daquele pais. Portanto, o processo de adaptacao
no pais norte-americano passa também por submeter-se as normas do pais, pagar 0s impostos,
habituar-se as suas condi¢6es climaticas, familiarizar-se com a cultura e idioma, entre outras
coisas.

Nesse sentido, a midia étnica analisada contribui para a adaptacdo do imigrante
brasileiro nos Estados Unidos na medida em que propaga em seu contetdo — seja de cunho
informativo ou opinativo — temas voltados para a realidade comunitaria desses brasileiros. A
proposta desses periodicos é reforcar o discurso de que é possivel ao imigrante ter uma vida
normal no pais de destino preservando sua identidade brasileira. Ou seja, mesmo estando
numa terra com habitos e cultura diferentes, o brasileiro pode continuar comendo alimentos
brasileiros, frequentando festas e cultos religiosos com celebragfes em portugués, ir ao
médico ou ao dentista e ser atendido por pessoas que falam seu idioma, tirar documento de
habilitacdo etc. Nesse processo de adaptagdo ao territdrio de destino, essa identidade brasileira
vai sendo forjada no convivio com outros grupos em meio a saudade e ao projeto, ainda que
implicito, de um dia retornar a terra natal.

A midia étnica tem um papel importante nesse processo, levando aos imigrantes
informagdes que os ajudardo a assimilar com menos dificuldade todas essas mudancgas. Por
isso, apesar dos critérios de noticiabilidade utilizados pelos jornais por nés analisados, a
recorréncia de temas de interesse dos imigrantes brasileiros nos Estados Unidos revela que
tanto o Brazilian Voice quanto o Brazilian Times cumprem o papel de midia étnica por
contribuirem para propagacdo de assuntos de interesse as comunidades brasileiras e a
producdo de noticias do territorio de origem.

Isso nos permite responder ao objeto maior desta pesquisa, que é verificar de que
maneira a midia étnica reforca a construcdo da identidade brasileira nos Estados Unidos, e
como se da a representacdo dessa identidade no conteido desses periddicos. A resposta esta
na escolha editorial do que € publicado e a forma como € publicado, levando em consideracdo
fatores apresentados no decorrer do capitulo 3, como as teorias da comunicacdo e também o
conceito do “complexo de vira-latas”, que reforga um comportamento natural do brasileiro,
que é deixar de exaltar as qualidades positivas do seu pais e ainda por cima critica-lo ao
compara-lo com determinados paises, como os Estados Unidos.

A midia étnica apresenta a comunidade brasileira elementos caracteristicos do “ser
brasileiro”, reforgando essa brasilidade em terra estrangeira, sempre realgando seus aspectos

positivos, como por exemplo, tratando de temas como a importancia da mao de obra dos



135

brasileiros (mesmo os indocumentados) para a economia norte-americana e como é possivel,
mesmo sendo um estrangeiro, obter sucesso no pais de destino. Tal discurso, aliado a
veiculacdo de matérias negativas e pessimistas a respeito do Brasil, alimentam o imaginario

de “fazer a América”>>

, protelando o projeto de retorno ao pais de origem. Nesse sentido de
reforcar positivamente a identidade brasileira e munir a comunidade de noticias de seu
interesse (local e do Brasil), a midia étnica pode ser compreendida como receptiva,
acolhedora e motivadora para 0s seus leitores em pais estrangeiro. Viver em comunidade

ajuda nesse processo. A midia étnica o potencializa.

%% Maranh&o (2006, p. 13) usa o termo para referir-se aos que migram para os Estados Unidos em busca de
melhores oportunidades.
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ANEXO | — Midias étnicas brasileiras nos Estados Unidos
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Publicac@es (jornais, revistas, tabloides etc.)

ocoukrwhE

BrasilBest - Magazine / Web site
Brazil Explore Magazine

Brazil Vision

Brazilian Pacific Times
Brazilian Paper

GayBraUS - Grupo Comunitario para Brasileiros Gays residentes na San Francisco

Bay Area e adjacéncias.
Gazeta Brazilian News

. Jornal Imprensa News
. Jornal A SEMANA

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
3L
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

Jornal Acheiusa

Jornal Brasileiras & Brasileiros
Jornal Brazil Chicago

Jornal Brazil in Chicago

Jornal Brazil Club

Jornal Brazil Today

Jornal Brazilian Newsweek

Jornal Brazilian Paper

Jornal Brazilian Press

Jornal Brazilian Times

Jornal Brazilian Voice

Jornal Comunidade News

Jornal dos Sports USA

Jornal Gazeta Brazilian News
Jornal Green Card News

Jornal Luso-Americano

Jornal Moderno

Jornal O Brasileirinho

Jornal O MENSAGEIRO7

Jornal The Brasilians

Jornal The Immigrant

Jornal The National - O Jornal Brasileiro
Jornal Tribuna Connecticut

Jornal Vida Brasil

Manhattan Connection
Metropolitan Brazilian News
National Brazilian Newspaper
Nossa Gente - Seu jornal nos EUA
Revista Acontece Magazine
Revista Bate Papo

Revista BR Magazine/Brazilian Online
Revista BrasilMagazine

Revista Brazilian People Magazine
Revista BrazilUsa Magazine
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44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
S7.
58.
59.
60.

Revista Fame Magazine

Revista MASSA! chusetts Magazine - Boston

Brazilian Texas Magazine
Revista Brazzil Magazine
Revista Ideia

Revista Linha Aberta
Revista Muda Brasil

Revista New York Brazil/ New York Brazil Explore

Revista Sobre Rodas

Face Brasil Magazine
Revista Tropical Magazine
Shalom Magazine

Soul Brasil Magazine

TC Brasil Newspaper

The Brazilian Post

Verde Amarelo

Viver Magazine

Programas e estacGes de radio

CoNoR~ LN E

Alternativa FM

Brazilian Blend Webcast Channel
Brazilian Hour

Café Brasil Radio Show
Chicago's Sound Experiment
Gateway to Brazil

Global Village

Nossa Radio USA

Programa de Radio Brasileirinho

. Programa Cantinho Brasileiro no Radio

. Programa de Radio Maraberto Show

. Programa de Radio Momento Empresarial
. Programa de Radio Nossa Voz

. Programa de Rédio S6 da Brasil

. Programa de Radio Som do Brasil

. Programa de Radio The Sounds of Brazil
. Radio America AM de Newark

. Rédio da Lingua Portuguesa

. Réadio Estrada Afora

. Ré&dio Jovem Pan

. Radio WSRO AM 650

. The Sounds of Brazil

Programas e canais de televiséao

el A

ASUATV

Brazilian Day TV

Brazilian Global News
Castalia Communications Corp.
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Independent/Mix Brazil TV Show
TV

Planeta Brasil

Programa América Legal

. Record International

10. Rede Globo

11. The Immigrant

12. Globo International

©oo~NoG

Sitios e portais de informacéo online

Acontece.com

Brasileiros no exterior

Blog do Conselho de Cidad&os da Baia de S&o Francisco
Brazil in Chicago

California Brazil

Eaton Corporation

eHelp Carolina

Los Angeles Brazilian Culture Examiner
O Brasilerinho Internet Television
10. Revista Sete

11. Site Brazilian Online

12. Jornal Comunidade News

13. Pelourinho

14. Portal Planetanews

15. Nossa Gente - Seu jornal nos EUA
16. Radio Pompano Beach

17. Revista Online Tropical USA News
18. SF Brazilian Community Examiner
19. Portal Brasilmais

20. Florida Review Brazil Magazine
21. Direto da Redacéo

22. Mancheteusa

23. MiamiHoje

CoNO~WNE

Fonte: Portal “Brasileiros no Mundo”. Disponivel em: <http://www.brasileirosnomundo.itamaraty.gov.br/a-
comunidade/imprensa-e-midia-brasileira-no-exterior/#Estados_Unidos_da_Am_rica>. Acesso em: 11 nov. 2015.




ANEXO Il - Capa do jornal Brazilian Voice
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Fonte: Acervo digital do Brazilian Voice no ISSUU. Disponivel em: <https://issuu.com/bvoice>.
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ANEXO Il — Capa do jornal Brazilian Times (edi¢cdo New York)
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Fonte: Acervo digital do Brazilian Times no ISSUU. Disponivel em: <https://issuu.com/thebraziliantimes>.
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ANEXO IV — Capa do jornal Brazilian Times (edicdo Massachusetts)
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Fonte: Acervo digital do Brazilian Times no ISSUU. Disponivel em: <https://issuu.com/thebraziliantimes>.
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ANEXO V - Tabela de variaveis/codigos

Variavel/codigo

Comunidade

O que analisar?

Deve-se levar em consideracdo todo material que tenha
algum vinculo com a regido onde o jornal circula. Nao pode
ser considerado “comunidade” uma noticia de um brasileiro
preso por trafico em Washington (EUA), uma vez que o
jornal ndo circula naquela regido, portanto, ndo tem vinculo
com a comunidade de brasileiros que Ié a noticia. Nesse
caso, a noticia passaria a ser “Policia (EUA)”. A ndo ser
que a noticia evidencie que essa pessoa presa em
Washington era morador de alguma comunidade onde o
jornal circula (New Jersey, NY, Boston etc.)

Criminalizacdo da migragdo

Abarca noticias que evidenciam o lado criminoso da
migracdo (deportacdo, entrada ilegal nos Estados Unidos,
prisGes pela policia de Migracao etc.).

Criminalizacdo da migragao
(Homem)

Abarca noticias que evidenciam o lado criminoso da
migracéo (deportacéo, entrada ilegal nos Estados Unidos,
prisdes pela policia de Migracdo etc.). Neste caso
especifico, considera-se personagens do sexo masculino.

Criminalizacdo da migragao
(Mulher)

Abarca noticias que evidenciam o lado criminoso da
migracdo (deportacdo, entrada ilegal nos Estados Unidos,
prisdes pela policia de Migracéo etc.). Neste caso
especifico, considera-se personagens do sexo feminino.

Cultura (Brasil)

Refere-se a noticias culturais (musica, cinema etc.) no
Brasil

Cultura (EUA)

Refere-se a noticias culturais (mdsica, cinema etc.) nos
Estados Unidos. Exceto se o fato estiver relacionado a uma
figura que tenha vinculo com a comunidade brasileira onde
0 jornal circula. Nesse caso, a variavel passa a ser
“Comunidade”.

Economia (Brasil)

Noticias relacionadas a economia no Brasil

Economia (EUA)

Noticias relacionadas a economia nos Estados Unidos

Entretenimento

Aqui, apesar do nome “entretenimento”, ndo ha relagdo da
variavel com a categoria “Entretenimento”, € sim com a
categoria “Jornalismo”. O objetivo € identificar textos com
caracteristicas do “jornalismo diversional”, que ¢ um dos
géneros da categoria “Jornalismo” proposta por Marques de
Melo, e cujo objetivo é divertir, entreter, agradar. Essa
variavel tem como objetivo identificar textos com essas
caracteristicas, como por exemplo, noticias sobre
“famosidades”.

Esporte

Quando néo fala nem de Brasil, nem dos Estados Unidos,
mas sobre esporte de outros paises.
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Esporte (Brasil)

Trata do noticiario esportivo brasileiro veiculado no jornal
em analise. Percebe-se que basicamente so se fala de
futebol nessa categoria (com rarissimas excegdes), o que de
certa forma refor¢a a imagem do Brasil enquanto “pais do
futebol” nos EUA.

Esporte (EUA)

Trata do noticiario esportivo norte-americano, podendo
envolver ou ndo personagens brasileiros. Nesse caso em
questdo, se houver um personagem brasileiro na mateéria, é
preciso observar em que contexto ele aparece. Se por
exemplo, falarem do jogador Kaké, que hoje joga na Liga
Norte-Americana de Futebol, serd uma noticia que se
encaixara nessa variavel “Esporte (EUA)”. Mas, se o
personagem, seja ele brasileiro ou néo, tiver qualquer
ligagdo com a comunidade onde aquele jornal circula, a
variavel sera “Comunidade” e ndo mais “Esporte (EUA)”.

Migracao (Ato de migrar)

Considera assuntos relacionadas ao ato de migrar, como por
exemplo, matérias relacionadas aos Consulados, emissdo de
vistos e passaportes etc.

Migracéo (Leis, politicas
migratorias)

Leva em consideragdo temas que dizem respeito as leis,
projetos de lei e politicas migratdrias, tanto nos Estados
Unidos, como no Brasil.

Migracéo (Trajetoria,
vivéncia)

Esta relacionado casos de sucessos e fracassos na trajetoria
de imigracdo, nas vivéncias e experiéncias relatadas nas
noticias e colunas de opinido.

Outros

Outras variaveis que ndo se encaixam em nenhuma das
relacionadas anteriormente.

Policia (Brasil)

Trata de fatos policiais que ocorreram no Brasil, levando
em consideracao 0s mesmos aspectos do quadro anterior.

Policia (EUA)

Trata de fatos policiais que ocorreram nos Estados Unidos.
H4&, novamente, excecbes. Se foi um fato policial,
envolvendo ou ndo brasileiros, sem ligagdo com a
comunidade onde o jornal circula, a varidvel sera “Policia
(EUA)”, mas passa a ter conotagdo de “Comunidade”, se o
fato policial, envolvendo ou néo brasileiros, ocorreu numa
dessas comunidades abrangidas pela circulagéo do jornal.
Pode também se encaixar na variavel “violéncia”, caso
trate-se de crime violento, como roubo, estupro, assassinato
ou tentativa de assassinato etc. Em caso de crime nédo
violento (estelionato, furto, tréfico de drogas etc.) ndo se
encaixaria na variavel “violéncia”, podendo, dependendo do
caso, ser “Policia” ou “Comunidade”.

Politica (Brasil)

Noticias relacionadas a politica no Brasil

Politica (EUA)

Noticias relacionadas a politica nos Estados Unidos

Fonte: Pesquisa, 2015




ANEXO VI - Variaveis/cddigos — BV — 2011-2014 (Valores absolutos)
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Fonte: Pesquisa, 2015

Brazilian Voice (BV) Total - | Total- | Total- | Total- | TOTAL
2011 2012 2013 2014 GERAL
Comunidade 32 36 40 41 149
\w\ig;acti;g)o (Trajetoria, - 01 i 03 04
Ir\n/liigrr:fc?ﬁ a(Slseis, politicas 08 04 13 23 48
Migracéo (Ato de migrar) 01 03 - - 04
Esporte - - - - 0
Esporte (Brasil) 46 49 48 49 192
Esporte (EUA) - - - 01 01
Politica (EUA) 02 01 03 - 06
S | Politica (Brasil) 30 09 16 12 67
g Policia (EUA) 12 16 07 09 44
§ Policia (Brasil) 07 09 08 04 28
2 | Cultura (Brasil) 03 03 01 04 11
S | Cultura (EUA) - i i i 0
Economia (Brasil) - - 01 02 03
Economia (EUA) - 03 03 01 07
Criminalizacdo da migragao - 02 01 08 11
Criminalizacdo da migragao - -
(Homem) ) ) L
E:I\I/’Imrl]r;?)llzagao da migracéo 01 i 01
Entretenimento 21 25 40 15 101
Outros 14 19 23 28 84
TOTAL (2011 a 2014) 176 180 205 200 761
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ANEXO VII - Variaveis/codigos — BTNY — 2011-2014 (Valores absolutos)

Brazilian Times New York (BTNY) Tzogill' TZO(;[?IZ- Tzogilg' Tzogill' ég;ﬁt
Comunidade 45 60 36 50 191
I\/_Iigra(_;éo (Trajetoria, 04 i 01 01 06
vivéncia)

Migracéo (Leis, politicas 16 04 09
migratorias) 04 .
Migracéo (Ato de migrar) 01 04 03 04 12
Esporte - - 01 04 05
Esporte (Brasil) 04 14 18 32 68
Esporte (EUA) - 01 01 03 05
Politica (EUA) 02 01 01 01 05
S | Politica (Brasil) 01 01 - 04 06
g Policia (EUA) 04 03 03 03 13
§ Policia (Brasil) 01 - 02 - 03
2 | Cultura (Brasil) - - - 01 01
S | Cultura (EUA) i i i i 0
Economia (Brasil) 07 03 03 01 14
Economia (EUA) - 01 02 - 03
Criminalizagio da migragéo - - 01 04 05
Criminalizagio da migragéo - 01 01 01 03
(Homem)
Criminalizacdo da migracao - i - - 0
(Mulher)
Entretenimento 03 04 18 14 39
Outros 01 18 39 24 82
TOTAL (2011 a 2014) 89 115 134 156 494

Fonte: Pesquisa, 2015
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ANEXO VIII - Variaveis/codigos - BTMA —2011-2014 (Valores absolutos)

Brazilian Times Massachusetts Total - | Total- | Total- | Total- | TOTAL
(BTMA) 2011 2012 2013 2014 GERAL
Comunidade 28 30 26 45 129
\w\ig;acti;g)o (Trajetoria, i 01 i 01 02
:\nﬂilg::f(?lg a(Slsels, politicas 10 07 05 05 97
Migracéo (Ato de migrar) - 02 - - 02
Esporte - - - 01 01
Esporte (Brasil) 04 11 07 18 40
Esporte (EUA) 01 - 01 - 02
Politica (EUA) - - - 01 01
S | Politica (Brasil) - 01 04 - 05
g Policia (EUA) 06 03 04 02 15
§ Policia (Brasil) - 01 - 01 02
2 | Cultura (Brasil) - 01 01 - 02
S | Cultura (EUA) - i i : ;
Economia (Brasil) 01 - - - 01
Economia (EUA) 01 01 - 01 03
Criminalizacdo da migragao - - - 01 01
Criminalizacéo da migracao ) i i i i
(Homem)
E:I\I/’Imrl]r;?)llzagao da migracéo 01 i i i 01
Entretenimento 06 12 16 15 49
Outros 08 13 14 14 49
TOTAL (2011 a 2014) 66 83 78 105 332

Fonte: Pesquisa, 2015
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ANEXO IX — Variaveis/cédigos — BV + BTNY + BTMA - 2011-2014 (Valores absolutos)

BV | BTNY | BTMA | [217-
Comunidade 149 191 129 469
Migracao (Trajetoria, vivéncia) 04 06 02 12
rl\r/]lilg:gfgroia(slsels, politicas 48 33 97 108
Migracao (Ato de migrar) 04 12 02 18
Esporte - 05 01 06
Esporte (Brasil) 192 68 40 300
Esporte (EUA) 01 05 02 08
Politica (EUA) 06 05 01 12
o | Politica (Brasil) 67 06 05 78
= | Policia (EUA) 44 13 15 72
§ Policia (Brasil) 28 03 02 33
:% Cultura (Brasil) 11 01 02 14
€ | Cultura (EUA) - - - 0
Economia (Brasil) 03 14 01 18
Economia (EUA) 07 03 03 13
Criminalizacdo da migracao 11 05 01 17
E:l_ll’(i)rrrr]]ig\r?]l)izagéo da migracéo i 03 i 03
Ell\zllml]r;?)llzagao da migracéo 01 i 01 02
Entretenimento 101 39 49 189
Outros 84 82 49 215
TOTAL (2011 a 2014) 761 494 332

Fonte:

Pesquisa, 2015





